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PROPOSTA TECNICA - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025
Campanha: A - RO P A OR QUANDO
S S NOGNOROIS NTAPELITAY PIPPONRINSNE CAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES | EDNILSON AGUIAR |MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA [ 115 [LRC U TE
VOCE ANDA CERTO ;
SubQuesito Aspectos avaliados i sconind Ty i M';:::m iz Peso Maximo iisee “l:u‘o S \1:3230 ey M':?i:n sz Peso
de 0a 10 “[Cdeoa10 de0a 10 de0a10 de0all | de0al0 °[ deoato
a) A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas
¢ especificidades da CONTRATANTE e do contexto de 8,0 0,8 8.0 0,8 8.0 0.8 8,0 0.8 8.0 0.8 7.0 0,7 7.8 0.8
sua atuagio;
14.3.1.2 - b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
R.-\("I(.)(:.iNIO apres:inll.m.iuf;. I‘c'ai'l\"l!hlil-!.i necessidades de comunicagio 8.0 1,6 8.0 1,6 8.0 1.6 8.0 1,6 8,0 1,6 7.0 14 7.8 1,6
F publicitaria identificadas;
BASICO ¢) A assertividade demonstrada na analise do desafio de
comunicagiio a ser superado pela CONTRATANTE e
no entendimento dos objetivos de comunicagao 8’0 1 !6 8‘0 1 96 8‘0 1’6 8’0 1 ’6 8‘0 1 "6 7*0 1 ‘4 ?,8 1 '!6
estabelecidos no Briefing,
SUBTOTAL MAXIMO § PONTOS 24,0| 4,00 24,0( 4,00 24,0 4,00 | 24,00 | 4,00 24,0( 4,00 21,0| 3,50 23,50 3,92
NOTA AJUSTADA 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 3,50 3,92
L]
amp A - RONDONOPO ANDA ORQ DO
0 D »
3 s . DAO COND RAFAEL ROSA | GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR |MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA | " jas LRciaiiois
SubQuesito Aspectos avaliados
Pontuacio Pontuagio Pontuagio Pontuagio Pontuacio Pontuagio Pontuagio
Peso Peso Peso Mixiimo Peso Peso Peso P
a) A adequagio do partido tematico ¢ do concetto 4 de 0 a 10 |Miximo| de0a 10 |Maximo| de0a 1D o deOald Miaximo | de0a 10 | Maximo | de0q 10 | Miximo | deDa 10 oy
natureza ¢ is atividades da CONTRATANTE, bem !
como ao desafio ¢ aos objetivos de comunicagio,
omo ao desa 105 objetiy comunicagic 8,8 2,6 8,5 2..6 8.5 2,6 8,6 2,6 8,4 2‘5 7‘5 23 8,4 2’5
b} A consisténcia da argumentagio em defesa do partido
A I".j i tematico ¢ do conceito; ) t 8’8 2’6 8,5 2’6 8.5 2’6 8'6 2’6 8’5 2‘6 7’0 2" 8?3 25
ESTRATEGIA ¢ As possibilidades de interpretagdes positivas do 3
DE _ |conceito para a comunicagio publicitaria da 8,5 3.0 84 2.9 g5 3,0 8,6 3.0 8.5 3.0 85 3.0 8.5 3.0
COMUNICACA |CONTRATANTLE com seus publicos, :
0] d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da "
PUBLICITARIA |Estratégia de Comunicagiio Publicitina proposta, 8.5 310 8.4 2,9 8.5 3’0 8’4 2’9 8’5 3,0 8*0 218 8.4 2,9
e) A capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre 0 CONTRATANTE, o desafio e 8.5 3’0 8.4 2.9 8.5 3.0 8‘4 29 8,5 3,0 8,0 2.8 8.4 29
os objetivos de comumicagio estabelecidos no Briefing
f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagio
Publicitaria, considerada a verba referencial 8‘5 3‘0 8‘4 2’9 8.5 3‘0 8’5 3"0 8’5 3‘0 8’5 3’0 8’5 3‘0
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 51,6/17,18] 50,6/16,86] 51,0/ 17,00 51,10 | 17,03 | 50,90 | 16,97 | 47,50 | 15,90 50,5/ 16,82
NOTA AJUSTADA 17,18 16,86 17,00 1703 [/ 11697 15,90 16,82
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Campanha: A - RONDONOPOLIS ANDA MELHOR QUANDO

VOCE ANDA CERTO

TV 53] RAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES | EDNILSON AGUIAR |MAURICIO RENNER| JOSE XM MEDIA GERAL |
:‘2 Quesitos Aspectos avaliados Pontuagio | Peso | Pontuagio| Peso |Pontuaghof, .. . | Pontuagio Peso Pontuagio| Peso | Pontuacho| Peso | Pontuagio | o
o —— - — de 0 a10 |Miximo| de0a 10 | Miximo| de0a 10 de0ald | Maximo | de0a10 | Miaximo | de0Oai0 | Miximo| deDall
o> O slmameno i ampmincomsEerusgnte | 90 |23 S0 23 O] 23 [N AP 0 90 |23 | 90 |23
o b) A pertinéncia da solugdo cnativa com a natureza do
o CONTRATANTE, com o desafio e com o0s objetivos de 9.0 2,3 9.0 23 8.9 2.2 9.5 2.4 9,5 24 9.0 2.3 9.2 23

comunicagio estabelecidos no Briefing,

¢) A adequagio das pegas publicitarias ao perfil dos 9’0 2’7 9.0 2,7 8,9 2’7 9’5 2’9 9*5 2’9 8,5 2,6 9,1 2,7

segmentos de publico-alvo;

14.3.1.4 - IDEIA DA compatibilidade das pegas publicitarias com os 9,0 2’7 9’0 2,7 8,9 2’,? 9’5 2’9 9,5 2,9 8,0 214 9‘0 2,7

CRIATIVA meios ¢ veiculos de divulgagio a que se destinam:

) A originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade 9.‘0 2,7 9’0 2,7 8,9 2’7 9’5 2‘9 935 2’9 8,0 2,4 9,0 2,7

de interpretagdes favoraveis que comporta;
f) A clareza e precisio das mensagens e a adequagio da

linguagem com os publicos-alvo; 9’0 2’7 9’0 2 ’7 8’9 2 ’7 9‘5 2 '!9 9"5 2 !9 8’_5 256 99 1 2 ;7
g) A exequibilidade das pegas ¢ de todos os elementos

propostos com base na verba referencial para 9,0 2’7 9,0 2,7 8,9 2,7 9.5 2,9 9,5 2,9 9.,0 2.,7 9,2 2,7
mvestimento
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 63,0[18,00] 63,0/18,00/ 62,4] 17,83 66,0/ 18,88 66,0 18,88 60,0117,10] 634 [18,11
NOTA AJUSTADA 18,00 18,00 17,83 18.88 18.88 17,10 18,11

Campanha: A - RONDONOPOLIS ANDA MELHOR QUANDO
VOCE ANDA CERTO

T T T 23 RAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES | EDNILSON AGUIAR |MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA ~ MEDIA
SubQuesito Aspectos avaliados Pontuagio | Peso |Pontuacio| Peso |Pontuagiof,, ... .o Pontuagiio Peso Pontuacdo| Peso |Pontuagio| Peso | Pontuagio |
de0al0 |Maximo| de0a 10 |Maximo| dela 10 de0al0 | Maximo | de0a10 | Miximo | de0al0 | Miximo| deOall o

a) A adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia
com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba

referencial, o desafio e os objetivos de comunicagio 8‘0 0’8 8’0 0’8 8’0 0’8 8’0 0’8 8’0 098 8*5 019 8! l 098
estabelecidos no Briefing,

b) A adequagdo da Estratégia de Midia e Nio Midia

com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba 3 .‘0 1 ,2 8,0 1 ’2 8,0 1 ,2 8,0 1’2 8,0 1 ’2 7,5 1 ,l 7’9 1 12

referencial para investimento, o desafio e os objetivos

14.3.1.5 - de comunicagio estabelecidos no Briefing:
ESTRATEGIA ¢) A consisténcia téenica demonstrada na proposigio ¢
DE MiDIA E defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia; 8"5 153 8’8 113 8’5 133 8-:7 11-3 8’8 173 8,0 1,2 8,6 1’3

d) A consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunicagio dos segmentos de piblicos- 8.8 1.8 8.8 1.8 8.5 1.7 8,7 1,7 8.8 1.8 8.0 1,6 8.6 1.7
alvo da campanha publicitaria;

¢) A adequagiio da proposta no uso dos recursos
praprios de comunicagdo da CONTRATANTE e seu 8.8 1,8 8.5 1.7 8.5 1.7 8,7 1,7 8.8 1.8 8.0 1,6 8.6 1,7
alinl to com a Estratégia de Midia e Nao Midia:
f) O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo
da verba referencial para investimento, demonstrados na| 8.0 1,6 8.0 1.6 8.0 1,6 8.0 1,6 8,0 1,6 8.5 1,7 8.1 1,6

simulagio dos pardmetros de cobertura e frequéncia

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 50,1| 8,40 50,1| 8,38 495 828 [50,10] 839 | 5040 | 8,44 | 48,50 8,08 | 498 | 833
NOTA AJUSTADA 8,40 8,38 8,28 8,39 8,44 8,08 8,33

NAO MiDIA

TOTAL PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA lNOTA AJUSTADA FINAL \

ﬁ(/%f;ﬁo" ng/ﬂ ~

47,18




003244

ENVELOPE A: RONDONOPOLIS ANDA MELHOR QUANDO VOCE ANDA
CERTO.
NOTA: 47,18

RACIOCINIO BASICO:

O texto apresenta uma construgao solida, respaldada por dados técnicos
consistentes, o que refor¢a sua credibilidade e coeréncia com 0 briefing.
Entretanto, ao incluir referéncias diretas ao gestor municipal, inclusive
mencionando seu nome, a narrativa assume um tom mais personalizado, o que
pode deslocar o foco da institucionalidade esperada para esse tipo de

comunicacgao.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO:

A construcdo textual apresenta um bom nivel de elaboracgao, articulando de
forma eficaz a defesa do partido tematico e o conceito proposto, garantindo que
a mensagem seja transmitida com coeréncia aos publicos-alvo definidos no
briefing. No entanto, em alguns trechos, percebe-se uma certa confusdo entre
a gestéo e a instituigao, o que acaba inserindo uma pessoalidade que interfere

na objetividade da argumentacao.

IDEIA CRIATIVA:

Foram atendidas todas as pecas obrigatérias do briefing, com um
desdobramento consistente que cumpriu os objetivos da mensagem a ser
transmitida e alcangou o publico-alvo definido. A proposta abordou com clareza
a conscientizagdo e as agbes implementadas pela prefeitura, alinhadas ao
partido tematico e ao conceito sugerido. As pecas foram desenvolvidas com
originalidade e criatividade, conferindo forca e identidade a comunicagao.

Além disso, o pen drive com os materiais eletrénicos foi entregue de forma

avulsa, contrariando as exigéncias técnicas previstas no edital.

MIDIA:
A estratégia de midia foi apresentada com clareza, sustentada por uma
argumentagdo soélida que demonstra dominio dos critérios estabelecidos e

profundo conhecimento sobre os habitos e 0 consumo de midia da populagao.



003548
As acdes de nao midia merecem destaque pela boa elaboragao; no entanto,
faltou detalhamento quanto a forma de execugdo dessas entregas e a
estimativa de custos envolvidos. E importante que informagdes tao relevantes
nao fiquem restritas apenas a iniciativa do publico-alvo em busca-las, mas
sejam apresentadas de forma acessivel e proativa.
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PROPOSTA TECNICA - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025

Campanha: B - RONDONOPOIS VAI NA BOA JOAO CONDES | mm ROSA [GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER JOSE GARCIA 'MEDIA GERAL
SubQuesito Kogactos mraliinion Pontunciio | Peso | Pontuagdo| Peso | Pontuagio Peso Pontuagio | Pm Pontuagio Peso Pontuagio | Peso Pontuacio Pm
2 0a 0 | Miximo [y o | MAime g 0n10 Miximo [~ Miiximo [—57ronon] Miximo 705 g Masime ™40 g 10
a) A acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas .
e especificidades da CONTRATANTE e do contexto de 8.0 0,8 8,0 0.8 8.0 0,8 8.0 0,8 8.0 0,8 8.0 0.8 8.0 0.8
sua aluagio,
14.3.1.2 - b} A pertinéncia dos aspectos relevantes ¢ significativos .
RACIOCINIO  |apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo 8,0 1,6 8.0 1,6 8.0 1.6 8’0 1.6 8’{) 1,6 8.5 1,7 8.1 1,6
BASICO ublicitaria identificadas;
¢) A assertividade demonstrada na analise do desafio de .
comunicago a ser superado pela CONTRATANTE ¢ no :
lentendimento dos objetivos de comunicagdo 8'0 1 ’6 8’0 1 "6 8’0 1’6 8’0 1’6 8"0 1 ’6 7‘5 1 ‘5 739 1 !6
estabelecidos no Briefing;
SUBTOTAL MAXIMO 5 PONTOS 24,0| 4,00 24,0/ 4,00 24,00 4,00 | 24,00 | 4,00 24,0 4,00 24,0| 4,00 24,00( 4.00
NOTA AJUSTADA 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
nanha: B - RONDONOPO Al NA BOA
SubQuesito Asnactos svallados OAD COND RAFAEL ROSA |GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA . MEDIA GERAL
: s e 2 P i Pontuagiio Pontuagiio Pontuaciio Pontuagiio Ponfuagiio
. ; : . Peso Peso Peso Peso Peso Peso
R Ao rspaaly e o g B de0at10 | Miximo| de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0u10 [ Miximo | de0al0 | Miximo| deOal0 Sy
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem como
ao desafio e aos objetivos de comunicagio;
8.5 2,6 8.4 2.5 8.4 2.5 8.6 2.6 8.3 25 8.0 24 8.4 2.5
b) A consisténcia da argumentagiio em defesa do partido
temitico e do conceilo; 8.5 296 894 2!5 814 295 8,6 2,6 8,3 2,5 8,0 2,4 8,4 2’5
14.3.1.3- - P AT :
ESTRATEGIA DE c) As pnssnb]hda es (’.‘.Inh.rpu,i.t\.: L'!..p.uhlluafnn
COMUNICACAO conceito para a comunicagdo publicitaria da 8,(} 2,8 8.0 2.8 8.0 2.8 s’ﬂ 2.8 8,0 2.8 1.5 2,6 ?,9 2.8
MLNIL AL AT | CONTRATANTE com seus pablicos,
PUBLICITARIA d) A consisténcia téenica dos pontos centrais da 83 9 8 2.9 4 2.9 29 8 2 7
Estratégia de Comunicagio Publicitiria proposta; i 2, "3 ’ 8, ¥ 83 ? ’3 9 0 2,5 8,1 2,8
¢) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos
sobre 0 CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de 8.3 2,0 8.3 2.9 8.4 2,9 83 2.9 8,3 29 75 2,6 8.2 2.9
e icagdo belecidos no Briefing;
f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagio .
Publicitina, considerada a verba referencial 8"3 2’9 8’3 2'9 8,5 3’0 8’3 ; 2’9 8’3 2"9 8'0 2"8 8,3 2"9
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 499/ 16,62| 49,7/16,56| 50,1 16,70 | 50,10 16,68 | 49,50 | 16,50 | 46,00 | 15,30 49,2| 16,39
NOTA AJUSTADA 16,70 1668 16,50 15,30 16,39
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" ONDONOPO Al NA BOA
OAO COND . RAFAEL ﬂw% MBHIEL_FAGUNDEﬁ EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA | MEDIA GERAL
Quesitos Aspectos avaliados Pontunciio | Peso | Pontuacho] Peso | Pontungdio| Peso |Pontuagio| Peso |Pontuacio| Peso | Pontuagio| Peso |Pontuagiode0)
de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Mixi de0a 10 | Mixi de0al0 | Miximo | de0al0 | Mixi alo e
a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de ' :
Comunicagio Publicitaria; ’ 835 29‘ 8*5 2‘!1 8,5 2*1 895 211 895 2'!‘ 8,0 250 8:4 2,]
b) A pertinéncia da soluglio criativa com a natureza do
CONTRATANTE, com o desafio e com os objetivos de 9.0 23 9,0 2,3 9.0 2.3 9.5 2.4 9.5 2,4 8.0 2,0 9.0 23
comunicagdo estabelecidos no Briefing,
) A ad ao d blicitirias ao perfil dos
oA et du pompiicikm i [ g0 | 34 | 80 24 [R5 1 26 BAE 26 | 65 | 26 DR 26 | 85 | 25
14.3.1.4 - IDEIA [d) A compatibilidade das pegas publicitirias com os -
CRIATIVA meios e veiculos de divulgagiio a que se destinam, 8’0 2’4 8’0 2’4 8’5 2’6 8’5 2’6 8"5 2’6 ?*5 2’3 8"2 2!5
¢) A originalidade da solugio cnativa e a multiplicidade
de interpretagdes favoriveis que comporta, 8"0 2‘4 8'0 2’4 8*0 2!4 8’0 2*4 895 2!6 710 251 ?eg 2,4
) A clareza e precisdo das gens ¢ a adequagio da .
linguagem com os publicos-alvo; 8’0 2’4 8‘0 2’4 8’5 2’6 8’8 2’6 8’8 296 7!0 2&1 8'«2 255
£) A exequibilidade das pegas e de todos os elementos
propostos com base na verba referencial para 8.0 2,4 8.0 2.4 8.5 2,6 8’8 2,6 8.8 2,6 8,0 2.4 8.4 2.5
investimento,
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 57,5/ 16,38| 57,5/16,38| 59,5/ 16,98 60,6/ 17,28 61,1| 17,43 54,0(15,40| 584 16,64
NOTA AJUSTADA 16,38 16,38 16,98 17,28 17,43 15,40 16,64
pa ONDONOPO Al NA BOA
DAQ CONU RAFAEL ROSA |GABRIEL FAGUNDE.d EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA 1E
SubQuesito Aspectos avaliados Pontuagio | Peso |Pontuagho| Peso |Pomtuagio| Peso |Pontuagio| Peso |Pontuagio| Peso |Pontuacho| Peso |Pontuagio de
de0al0 | Méximo | de0a10 | Méximo | de0a10 | Miximo | de0a 10 | Maximo | de0a10 | Maximo | de0a10 | Miximo alo faee
a) A adequagio da Estratégia de Midia ¢ Ndo Midia com
as caracteristicas da agdo publicitna, com a verba
referencial, o desafio e os objetivos de comunicagdo 9.0 0‘9 9"0 0’9 9"0 05‘9 9’0 0"9 9’0 0'!9 9’“ 0!9 990 099
estabelecidos no Briefing,;
b) A adequagio da Estratégia de Midia ¢ Ndo Midia com
as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba
referencial para investimento, o desafio ¢ 0s objetivos de 9’0 1’4 990 1’4 9’0 1 "4 9’0 1’4 9’0 1'14 8,0 1'2 898 1 13
143,15 comunicagdo estabelecidos no Briefing;
T ¢) A consisténcia técnica demonstrada na proposigao e
E:::: 1'}:'{‘\) DE defesa da gia, da tatica e do plano de midia; 9"0 1 ’4 9%0 1’4 9’0 1'4 9"0 1’4 9'0 1 "4 890 1 92 898 193
;“ fDiA A d) A consisténcia do conhecimento dos habitos de
) ; consumo de comunicagiio dos segmentos de publicos- 9.0 1.8 9.0 1.8 9.0 1.8 9,0 1,8 9,0 1,8 8,0 1,6 8.8 1.8
alvo da campanha publicitina;
¢) A adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios
de comunicagiio da CONTRATANTE e seu alinhamento 9.0 1.8 9.0 1.8 9,0 1,8 9,0 1,8 9,0 1,8 7,0 1,4 8.7 1,7
com a Estratégia de Midia ¢ Nio Midia;
) O grau de eficiéncia ¢ a economicidade na utilizagdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na 9.0 1,8 9.0 1.8 9.0 1,8 9.0 1.8 9.0 1.8 TS 1,5 8.8 1.8
lagio dos parimetros de cobertura ¢ frequéncia :
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 54,0| 9,00 54,0| 9,00 54,0/ 9,00 | 54,00 | 9,00 | 54,00 | 9,00 | 47,50 | 7,80 52.9 8,80
NOTA AJUSTADA 9.00 9,00 9,00 9,00 9,00 7,80 8,80
TOTAL PLANO DE COMUNICACAG PUBLICITARIA INOTA AJUSTADA EINAL 45,83|
fled e L=
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ENVELOPE B: RONDONOPOLIS VAI NA BOA
NOTA: 45,83

RACIOCINIO BASICO:

A construcéo textual apresenta pouca clareza e escassez de dados técnicos, o
que compromete a consisténcia da argumentagao. Além disso, a narrativa da
énfase a figura do gestor municipal, mencionando inclusive seu nome, o que
confere um tom personalizado @ comunicagédo. Essa abordagem pode desviar 0
foco da institucionalidade que se espera nesse tipo de conteudo,

comprometendo seu alinhamento com os objetivos formais propostos.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO:

A construcao textual demonstra boa elaboragéo, apresentando de forma
consistente a defesa do partido tematico e do conceito proposto. No entanto, a
abordagem da mensagem ficou restrita a tematica de conscientizagao no
transito, o que acabou limitando o alcance comunicacional e deixou de

contemplar plenamente os demais objetivos estabelecidos no briefing

IDEIA CRIATIVA:

Todas as pegas obrigatorias foram contempladas, com um desdobramento
eficaz que atendeu aos objetivos da mensagem € ao publico-alvo definido no
briefing. A proposta abordou com propriedade a conscientizagao da populagao
e as acoes promovidas pela Prefeitura. Contudo, as sugestbes de pecas
voltadas a solucdo do problema apresentaram baixo nivel de criatividade,
contrastando com a boa originalidade e inventividade das pecgas ja
desenvolvidas. Além disso, o pen drive contendo 0s materiais eletronicos foi
entregue de forma parcial e em desacordo com o0s requisitos técnicos

estabelecidos no edital.

MIDIA:

A estratégia de midia apresentada é clara, objetiva e bem fundamentada, com
defesas concisas que facilitam a compreensao. Destaca-se 0 dominio sobre o
mapa de correspondéncia, que foi decisivo na segmentagdo e aplicacao dos

meios, contribuindo para a assertividade das escolhas. A tatica de midia
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também foi bem detalhada, demonstrando cuidado na construgéo do plano. No
entanto, os mapas analiticos carecem de clareza visual e organizagao, o que

dificulta sua interpretagao e pode comprometer a eficacia da analise.
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PROPOSTA TECNICA - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025

o - onuncomeonscnennisrarcavon | snoconoes [y Eeu T e Sy v
SubQuesito PR Je N Pontuaciio | Peso | Pontuaghio| Peso | Pontuagiio Peso Pontuagiio Peso Pontuagho Peso Pontuagio | Peso | Pontuagio e
u L] v . s
- de 0 a10 | Miximo["g g 1o | Maximo ["g g 4 g | Miximo | gog a0 | Miximo g g9 | Miximo [ g g p0 [ Miximo | geq 410
a) A acwidade demonstrada na analise das caracteristicas
¢ especificidades da CONTRATANTE e do contexto de 5.0 0,5 5,0 0,5 5.0 0,5 S,ﬂ 0,5 5,0 0,5 5 0,6 5.1 0,5
sua atuagio,
LT b) A pertinéncia dos nspectos relevantes e significativos
Rz\(‘i(..?L.‘iNlu apresentados, relativos ds necessidades de comunicago 5.0 1,0 5.0 1,0 5,0 1,0 5,0 1,0 5.0 1,0 6.0 1,2 52 1,0
B.}'\S[(_'O ubhicitana identficadas;
¢) A assertividade demonstrada na analise do desafio de
comunicagio a ser superado pela CONTRATANTE ¢ no
entendimento dos objetivos de comunicagio 5 ‘0 1,0 5"0 1 ’0 5‘0 1 !0 s'io 1 !0 5!0 I!O 3.5 1 s 1 5 s 1 110
estabelecidos no Briefing;
SUBTOTAL MAXIMO § PONTOS 15,0{ 2,50 15,0{ 2,50 15,0/ 2,50 | 15,00 | 2,50 15,0 2,50 17,0 2.85 | 15,33] 2,56
NOTA AJUSTADA 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 2,85 2,56
Campanha: C - DIRIJA COM CONSCIENCIA RESPEITE A VIDA
SubQuesito X lind JOAO CONDES RAFAEL ROSA ABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR [ MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA MED;A GERAL
- 5| tos av. (i1}
e e Pontuagiio Pontuacio Pontuagio Pontuagio Pontuagiio Pontuagio Pontuagiio
Peso Peso Peso Peso Peso Peso Tesn
a) A adequagio do partido tematico e do conceito a de0a 10 |Miximo| de0a10 | Miximo| de0a10 | Miximo | de0a10 | Maximo | deOal0 | Miximo | deda 10 | Maximo | deal0
natureza ¢ s atividades da CONTRATANTE, bem como
ao desafio ¢ aos objetivos de comunicagio, 7.0 2.1 6,5 2.0 7,0 2.1 7.0 2.1 7.0 2.1 7.0 2.1 6.9 21
b) A consisténcia da argumentagio em defesa do partido
terndtico e do conceito, ?‘0 2'!' 6'5 2!0 ?'0 2!' 7*'0 201 7"0 291 7,“ 21] 6-.9 2,1
14.3.1.3 - ¢} As possibilidades de interpretagdes positivas do
ESTRATEGIA DE|conceito para a comunicagio publicitana da 7.0 2,5 7,0 2,5 7.0 2,5 7..0 2,5 7.0 2,5 7,5 2..6 ?.. 1 2,5
(-'()\"I.!\'Nl-(';\(‘;\ﬂ CONTRATANTE com seus publicos;
PUBLICITARIA |d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de C icagdo Publicitaria proposta; 7.0 2’5 7"0 2’5 7,0 2’5 7’0 2‘5 ?’0 2’5 7’5 2"6 7!] 2’5
e) A capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre 0 CONTRATANTE, o desafio e os 7,0 2,5 7,0 2,5 7,0 2,5 ?.0 2,5 7.0 2,5 8.0 2,8 ?.2 2,5
objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing,
) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, considerada a verba referencial ? 0 295 8!0 278 8'0 2!8 850 218 8-\'0 258 790 2,5 7.? 2.7
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 14,00) 42,0|114,05| 43,0 14,35 | 43,00 | 14,35 | 43,00 | 14,35 | 44,00 | 14,70 42.8/14,.30
NOTA AJUSTADA 14,35 14,35 14,35 14,70 14,30
—_—
/// —



Campanha: C - DIRIJA COM CONSCIENCIA RESPEITE A VIDA

TG0 =] RAFAELROSA [GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA
Peso | Pontuagiio | Peso | Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio | Peso | Pontuagio
deal0 |Miximo| de0all | Miximo| defal10 | Miximo | deOa 10 | Maximo | de0al0 | Mixi de0a 10 | Maxi de0al0
a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de

Comunicagho Publicitiria, 5‘0 1 ’3 5"0 | ’3 5‘0 1’3 5’0 I ’3 5"0 1’3 5’0 1 ’3 5?0 1 ’3
b) A pertinéncia da solugio criativa com a natureza do

CONTRATANTE, com o desafio e com os objetivos de 5.0 1.3 5,0 1,3 5.0 1,3 5.0 1,3 5.0 1,3 5.5 1.4 o | 1,3

comunicagio estabelecidos no Briefing,

- A ssoquigi des eves peblicittiste o yeeil des 50 | 15| 50 |15] 501 1,5 | 50 1,5 |50 1,5 [N 15 S0 | 15

segmentos de publico-alvo;

14.3.1.4 - IDEIA |d) A compatibilidade das pegas publicitarias com os
CRIATIVA meios e velculos de divulgagdo a que se destinam; 5,0 1 ’5 5 '0 1 '5 5'0 1&5 5,0 1 ss 5,0 1 95 6;0 1 ,8 5,2 1 .6
5,0 1,5 6,0 1,8 e | 1,6

e) A origimalidade da solugiio cnativa e a multiplicidade 5‘0 1’5 5’0 1'5 5’0 1’5 5,0 ‘95
) A clareza e precisdo das mensagens e a adequagilo da 5,0 1’5 5,0 1,5 5,0 1’5 5,0 ],S 5,0 1,5 6,5 2,0 5,3 l,ﬁ

uesitos Aspectos avalindos
Q pe 3

de interpretaghes favoraveis que comporta;
linguagem com os publicos-alvo;

"':’." g) A exequibilidade das pegas e de todos os elementos
propostos com base na verba referencial para 5.0 1 ’5 5.0 1 ,5 5_,0 l,’s 5’0 1 ,S 5,0 1‘5 6,5 2’0 5,3 1’6
mvestimento
~ SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 35,0(10,00f 35,0{10,00] 35,0{ 10,00 35,0 10,00 35,0] 10,00 40,5/ 11,63 359 (10,27
% NOTA AJUSTADA 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00 11,63 10,27
<\
RNl Campanha: C - DIRIJA COM CONSCIENCIA RESPEITE A VIDA
TTY Y=Ll RAFAELROSA |GABRIEL FAGUNDEY EDNILSON AGUIAR|MAURICIO RENNER] JOSE GARCIA
: SubQuesito Aspectos avaliados Pontuagiio | Peso | Pontuagiio| Peso | Ponmagio| Peso | Pontuagio| Peso | Pontuagio| Peso | Pontuagiio| Peso | Pontuagio =
) de0ald |Miximo| deOall | Miximo| de0al0 | Midxi delalb | Maximo | de0all0 | Maximo | delal0 | Maximo| de0Oal0 y
/:-‘:. a) A adequagio da Estratégia de Midia e Ndo Midia com
o as caracteristicas da agiio publicitana, com a verba
(_-:‘) referencial, o desafio e os objetivos de comunicaglio 7'0 0‘? ?’0 0’7 ?’0 0’7 ?’0 0‘7 7"0 0"7 7’0 0"7 7’0 0’?

estabelecidos no Briefing,

——
“‘:\é b) A adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com
= as caracteristicas da agdo publicitania, com a verba
EQ referencial para investimento, o desafio ¢ os objetivos de 7‘0 1 ’l 7'0 1 ’I ?‘0 l’l 7’0 l‘] ?’0 1 "1 7&“ l'l 790 1 ’ 1

comunicagdo estabelecidos no Briefing;

14.3.1.5 -

FSTRATEGIADE ¢) A consisténcia téenica demonstrada na proposicio ¢ 7‘0 1 ,l 7..0 l, 1 7,0 1,1 7’0 1 X i 7,0 l,l 7’5 l,} 7’ 1 1 ,1

: defesa da estratégia, da titica e do plano de midia;
MIDIA ENAO

MiDIA d) A consisténcia do conhecimento dos habitos de

‘; consumo de co cagdo dos de publicos- 7.0 1 ,4 7,0 1 !4 ?,0 1,4 ?,0 1 ,4 7|0 1,4 7,0 l,“ 7,0 114

alvo da campanha publicitiria;

¢) A adequagio da proposta no uso dos recursos proprios

— de comunicagho da CONTRATANTE e seu alinhamento ?,0 1 14 710 1 ’4 7’0 ‘ ,4 ?’0 1 .4 7‘0 1‘4 6,5 1,3 6,9 1 ,4

com a Estratégia de Midia e Nio Midia;

v 1) O grau de eficiéncia e 8 economicidade na unlizagio
Ié da verba referencial para investimento, demonstrados na 8.0 1,6 8.0 1.6 8.0 1,6 8.0 1.6 8,0 1,6 6,5 1,3 7.8 1.6
simulagiio dos parimetros de cobertura e frequéncia
< SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 43,0 7.20 43.0| 7,20 43,0] 7,20 | 43,00 | 7,20 | 43,00 | 7,20 | 41,50 | 6,88 | 42.8 | 7,15
h NOTA AJUSTADA 7,20 7,20 7,20 7,20 7,20 6,88 7,15

[TOTAL PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA INOTA AJUSTADA FINAL 34,28
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ENVELOPE C: DIRIJA COM CONSCIENCIA RESPEITE A VIDA
NOTA: 34,28

RACIOCINIO BASICO:

O texto desenvolvido apresenta uma série de dados e informagoes que
orientam a campanha para provocar forte impacto emocional no publico, com
foco na conscientizagdo sobre riscos, senso de responsabilidade, dor e perca
gerados por acidentes graves. Essa abordagem, embora potente, se distancia
da linha conceitual indicada no briefing inicial.

Além disso, nao foram incluidas informagdes ou registros sobre as acgoes,
intervencées e melhorias que a Prefeitura vem promovendo no municipio o que
representa uma lacuna importante, considerando o objetivo de alinhar a

campanha as iniciativas institucionais.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO:

A campanha aposta fortemente em uma abordagem emocional, destacando
com clareza o enfrentamento da crescente banalizagao do transito na cidade.
O foco principal & provocar reflexao e responsabilidade, especialmente junto ao
publico jovem, na faixa etaria de 18 a 30 anos. Todas as pegas trazem
narrativas intensas, marcadas por tensao e impacto, que visam sensibilizar e
envolver esse grupo de forma assertiva.

A estratégia de divulgagéo foi planejada para o periodo de 01 de julho a 30 de
agosto, totalizando 61 dias o que representa um desvio em relagdo ao
cronograma estabelecido no edital e nos documentos de defesa anteriores.
Apesar da extensdo do prazo, 0s custos apresentados mantém-se dentro dos
limites orcamentarios estipulados, demonstrando equilibrio entre alcance €

eficiéncia financeira.

IDEIA CRIATIVA:

As pecas publicitarias apresentadas foram desenvolvidas com narrativas
marcantes e alto teor emocional, explorando conteidos que provocam
inquietagao e reflexao no publico. A intencao clara é abordar, com intensidade,

as consequéncias graves relacionadas ao transito.
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No caso especifico do VT de 30 segundos, foi entregue um storyboard animado,
com imagens em movimento e arquivo finalizado, o que representa um desvio
do formato originalmente estabelecido no edital. A campanha como um todo se
apoia em mensagens de forte impacto, com linguagem direta e incisiva, que
evidenciam os riscos e as perdas causadas por comportamentos inseguros.

Os exemplos de pecas apresentados como Reels, VT de 30", Spot de 30"
foram disponibilizadas tanto em versao fisica quanto digital, entregues em pen-
drive. Contudo, nota-se que algumas dessas entregas extrapolam 0s critérios
técnicos definidos no edital, como a gramatura do papel utilizada, que excede o
limite permitido.

O caderno especifico entregue também apresenta divergéncias em relagéo as
exigéncias do edital, com inconsisténcias na paginacdo, gramatura do papel e

margens estabelecidas.

MIDIA:

Estratégia de midia bem elaborada, com embasamento tedrico e taticas
comunicacionais claramente descritas. A campanha apresenta excelente
sugestdo de meios, midias e formatos, alinhados as exigéncias de divulgacao
estabelecidas no briefing.

A estrutura de divulgagéo planejada contempla o periodo de 01 de julho a 30
de agosto, totalizando 61 dias, o que difere do prazo originalmente previsto no
edital e nos textos de defesa apresentados. Mesmo com essa ampliagao

temporal, observa-se que 0S custos permanecem compativeis com O

orgamento estipulado.

ﬁﬁfévf fls




PROPOSTA TECNICA - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025

C ha: D - ACI AO E FALTA DE SORTE. . =
T TOCYSITISN  RAFAEL ROSA GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER] 10SE GARCIA

Pontuagio Pontuaci Pontuag Ponmngio Pontuaciio Pontuagio Pontuacio
SubQuesito Aspectos avaliados g Ml;u.o = “l::so e ._'T”.n M:“i:nn s _,E:"f 2 M:“_u 7 Peso
de 0a 10 MM | de0a 10 de0al0 de a1 i deOall delal0 XM de0at0
a) A acumidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua 8.0 0’8 8’5 0’9 ?’8 0.8 8’0 0’8 8’5 0’9 8’5 0‘9 8’2 0’8
14.3.1.2 - b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e
RACIOCINIO [significativos apresentados, relativos s 8.0 1,6 8.5 1.7 7.8 1,6 8’0 1,6 8’5 1.7 8.5 1.7 8.2 1,6
BASICO necessidades de comunicagio publicitiria
¢) A assertividade demonstrada na analise
do desafio de comunicagiio a ser superado
— pela CONTRATANTE e no entendimento 80 1'6 8’5 1’7 ?'8 1’6 8'0 1’6 8’5 l'l.?I 810 1‘6 89[ 1'6
dos objetivos de comunicagio
’ SUBTOTAL MAXIMO § PONTOS 24,01 4,00 25,5 4,25 23,4 3,90 | 24,00 | 4,00 25,5 4,25 25,0f 4,15 24,57| 4,09
\ NOTA AJUSTADA 4,00 425 3,90 4,00 425 4,15 4,09
p
\‘ L]
\ .
ks Campanha: D - ACIDENTE NAO E FALTA DE SORTE.
y E FALTA DE RESPEITO
s 2 A had JOAO CONDES RAFAEL ROSA [GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR|MAURICIO RENNER|  JOSE GARCIA MEDIA GERAL
:I\j s i e Pontuagio Pontuagio Pontuagio Pontuncio Pontuagio Pontungio Pontuagio
< b a) A adequagdo do partido tematico e do Peso Peso Peso Peso Peso Peso P
-— conceito A natureza e as atividades da de O al0 Miximo | de0a 10 | Miximo | de0a 10 | Miaximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a 10 | Miximo dellall
~ CONTRATANTE, bem como ao desafio ¢
< o e e 8.0 24 8.5 2.6 8.3 2,5 8.5 2,6 8.5 2,6 9.0 2.7 8.5 2S5

b) A consisténcia da argumentagio em 8.0 2'4 8,5 2,6 8.3 2'5 8’5 2‘6 8’5 2.6 8‘5 2‘6 8’4 2,5

3 defesa do partido tematico e do conceito;
”"‘"!' 3 ¢) As possibilidades de interpretagies
ESTRATEGIA DE

COMUNICACAO positivas do conceito para a comunicagiio 8_0 2‘8 8,5 3'0 8,0 218 8‘0 2'8 8’0 2'8 8'0 2,8 8. | 2’8

5 publicitiria da CONTRATANTE com seus
PUBLICITARIA

o=, | 80 |28 TR0 | 28 | 83 | 290 PN 29 RS 30 BRN 28 [0 2,9

e) A capacidade da liciante de articular os
conhecimentos sobre o CONTRATANTE, 8.0 2.8 8.0 2.8 8’3 29 8.3 2.9 8.5 3.0 8,5 3.0 8.3 29
o desafio e os objetivos de cor gio
) A exequibilidade da Estratégia de

_,_)3 Ce gdo Publicitaria, considerada a 8‘0 2’8 8'5 3"0 8*3 2"9 8’3 2"9 8’5 3‘0 8‘5 3‘0 804 2’9
g SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 48.0] 16.00 50.0| 16,65 49.5| 16,50 | 49,90 | 16,62 | 50,50 | 16,83 | 50,50 | 16.80 49.7] 16,56

NOTA AJUSTADA 16,00 16,65 16,50 16,62 16,83 16,80 16,56




Campanha: D - ACIDENTE NAO E FALTA DE SORTE.
E FALTA DE RESPEITO

JORO CONDES RAFAELROSA |GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR |MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA | T E P
Quesitos Aspectos avaliados Pontuagho | Peso  [Pontuagdo| Peso |Pontuagio| Peso |Pontuagio| Peso |Pontuacho| Peso [Pontuagio| Peso  |Pontuaciode0f
de0ald | Miximo | defal0 | Miximo | de0al0 | Mixi de0al0 | Miximo | deDal0 | Mixi deDal0 | Mixi Al
a) O alinhamento da campanha com a 8.0 2.0 8.0 2.0 8.0 2.0 8.0 2.0 8.0 2.0 8.0 2.0 8.0 2
Estratégia de Comunicagiio Publicitaria; » 4 ¥ 4 9 b ’ b 3 i 3 14 s 0
b) A pertinéncia da soluglio enativa com a
n do CONTRATANTE. ¢
I S— 85 | 21 | 80 4 20 | 85 | 2,1 [ 21 | §5 2,1 [ 90| 23 8,5 2,1
comunicagio estabelecidos no Briefing,
e e ™| 80 | 246 PES ¥ 26 L B0 | 24 [N 24 | HOS 24 AV 26 8,2 2,5
14.3.1.4 - IDEIA E rfil dos seg de pablico-alvo,
> A compatibilidade das pegas
CRALIA P::hlicitﬁ::: com :I;s nl:ira:t‘cvciculns de 8‘0 2'4 8‘5 2'6 8’0 2'4 8'0 2"4 890 2’4 8‘0 2'4 8‘ ! 2’4
e} A ongmalidade da solugiio cnativa e a
multiplicidade de interpretagbes favoriaveis 8.0 2‘4 8"5 2'6 8’0 2’4 8’0 2'4 8’0 2’4 8“5 2’6 8‘2 2’5
LLL‘;.':;;‘,‘L: Pt comon abtice.] 80 | 24 FBGY 24 1 80 | 24 [FHEE 26 | EN 25 BESS 26 8,2 2,5
g) A exequibilidade das pegas e de todos
08 elementos propostos com base na verba 8,0 2,4 9,0 2,7 8.0 2,4 8,5 2,6 8,3 2,5 9,0 2,7 8,5 2,5
referencial para inve 1)
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 56,5( 16,13 58,5| 16,75 56,5| 16,13 57.5] 16,43 57,11 16,31 59,5| 17,00 57.6 16,46
NOTA AJUSTADA 16,13 16,75 16,13 16,43 16,31 17,00 16,46
Campanha: D - ACIDENTE NAO E FALTA DE SORTE.
E FALTA DE RESPEITO
JOAOD CONDES RAFAELROSA |GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR [MAURICIO RENNER|  JOSE GARCIA MEDIA GERAL
SubQuesito Aspectos avaliados Pontuagio Peso | Pontuagio Peso | Pontuacio| Peso |Pontuagho| Peso | Pontuagho| Peso |Pontuagio| Peso |Pontuagio de 0
de0alld | Mixi deOa 10 | Mabximo | deOalld | Miximo | defald | Maximo | deOall | Miximo | deald | Miximo ald Fao
a) A adequagio da Estratégia de Midia e
Nio Midia com as caracteristicas da agdo
publicitania, com a verba referencial, : 9'0 0*9 8"5 0’9 8‘8 0‘9 8’5 0‘9 9’0 0’9 8’5 0‘9 8"7 0’9
desafio e os objetivos de comunicagio
b) A adequagio da Estratégia de Midia e
Nio Midia com as caracteristicas da agdo
publicitaria, com a verba referencial para 9"0 1’4 8’5 1 ’3 8‘8 1’3 8’5 1 ’3 9’0 1 ’4 8’5 1’3 8‘? 1 ’3
143,08 myestimento, o desafio ¢ os objetivos de
termsrtcusoel e e i) 90 | 14 | 90 | 14 | 88 [ 13 [ 85 [ 13 [ 90 | 14 |85 | 13| 88 | 13
i d) A consisténcia do conhecimento dos
MITDEA hibitos de &:'"51-";;;;‘ de c;mu:jmcuu;‘iu liL;!-i 9_0 1 ,s 9.,0 1 18 838 lws st 1 97 910 1 ‘s 9’0 l‘s 8’9 1’8
o ) < l]l.l COS-alvo da L‘Elmpﬂll ik}
¢) A adequagido da proposta no uso dos
recursos proprios de comunicagdo da 9,0 l,s 8,5 1 ,7 8.8 1,8 8,5 I ,7 9,0 l ,8 9,0 l 18 8,8 l 18
CONTRATANTE e seu alinhamento com
) O grau de eficiéncia ¢ a economicidade
na utilizagio da verba re:crcnuual para 9.0 l,s 9.0 1.8 858 1.8 8,5 B 9,0 1 ,8 8,5 57 8.8 1 ,8
in y, d rados na simulagio
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 54,0/ 9.00 52.5| 8,78 52.8| 8,80 | 51,00 | 8,50 | 54,00 | 9,00 | 52,00 | 8,70 52,7 8,80
NOTA AJUSTADA 9,00 8,78 8.80 8,50 9,00 8,70 8,80

45,91]

|'|‘0'|‘.4|_ PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA |N0’]‘A AJUSTADA FINAL
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ENVELOPE D: ACIDENTE NAO E FALTA DE SORTE. E FALTA DE
RESPEITO
NOTA: 45,91

RACIOCINIO BASICO:

Construcéo textual com dados técnicos e bem embasados.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO:

Apresentou uma proposta voltada somente para a conscientizagao no transito,
definindo um partido tematico e conceito de mensagem de impacto conforme
mencionado no proprio texto com tom de agressividade deixando de atender
todos os objetivos definidos no briefing.

IDEIA CRIATIVA:

Atendeu as pegas obrigatérios do briefing descrigao da relagdo das com textos
extensos, redundancias e com dificuldade de leitura.

Pecas corporificadas com criatividade, porém com cores densas e agressivas €

deixando de abordar todos os objetivos que estavam definidos no briefing.

MIDIA:

A estratégia de midia foi apresentada com uma defesa sélida e argumentagao
consistente, evidenciando dominio dos critérios estabelecidos. A campanha se
destacou pela boa frequéncia e variedade dos meios e formatos adotados,
demonstrando planejamento eficaz e otimizagao dos recursos disponiveis.
Além disso, o trabalho revelou um excelente entendimento dos habitos de
consumo e dos comportamentos midiaticos do publico-alvo, o0 que contribuiu

diretamente para a assertividade das acoes desenvolvidas.

MO QL‘*’“’“ -
Mcuz / ﬂu"b
7
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PROPOSTA TECNICA - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025

C :E-SINALV A - am
o “;‘;;‘:gp;js SRR R R IR0 SECURGEM T tlee 30| RAFAELROSA |GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR |MAURICIO RENNER|  JOSE GARCIA MEDIA GERAL

Pontuagiio Peso | Pontuagio Peso | Pontuagiio Peso Pontuagio Peso Pontuagiio |  peso | Pontuagio |  peso Pontuagio
o AIgRces e . Miiximo Mixi Miiximo Masimo Maximo Miximo i
deald de0all deDalld deliald de a0 deOall | deald
a) A acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas
¢ especificidades da CONTRATANTE e do contexto de 10.0 1,0 10,0 1,0 10,0 1,0 10,0 1,0 10.0 1,0 9.0 0,9 9.8 1,0

sud atungdo;

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos

14.3.1.2 - RACIOCINIO apresentados, relativos s necessidades de comunicagio 10.0 2,0 10,0 2,0 10,0 290 10;0 290 | 090 210 990 158 9$8 2$0

BASICO publicitarin identificadas,

¢) A assertividade demonstrada na analise do desafio de

comumicagio a ser superado pela CONTRATANTE e no 10.0 2‘0 10,0 2’0 10’0 2’0 10,0 2’0 10.0 2’0 9,5 119 9’9 2’0

entendimento dos objetivos de comunicagio

estabelecidos no Briefing;

SUBTOTAL MAXIMO 5 PONTOS 30,0{ 5,00 30,0| 5,00 30,0/ 5,00 | 30,00 | 5,00 30,0 5,00 27,5| 4,60 29,58| 4,93
NOTA AJUSTADA 5.00 5,00 5,00 5,00 5,00 4,60 4,93

D O 0 0

RONDONOPOQ
) DAQ COND RAFAEL ROSA |GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR MAURICIO RENNER|  JOSE GARCIA MEDIA GERAL
SubQuesito Aspectos avaliados _
Pontuacio Pontuagio Pontungio Pontuagin Pontungio Pontuagio Pontuagio
Peso Peso Peso Peso Peso Peso P
a} A adequagio do partido tematico e do conceito & deOath | Maximo | de0al0 | Miximo | de0al0 | Maximo | de0al0 Miximo | deOa10 | Miximo | deOn10 | Miximo de0ald o

natureza ¢ as atividades da CONTRATANTE, bem como
ao desafio e aos objetivos de comunicagiio;

9.8 2,9 10,0 3,0 9.5 29 9,7 2.9 9,8 29 10,0 3,0 9.8 2,9
h) A consisténcia da argumentagiio em defesa do parndo 9.8 2‘9 1 0.0 3,0 9,5 2,9 9'7 2,9 9,8 2,9 lﬂ,ﬂ 3‘0 9.8 2‘9

) tematico e do concento;
14.3.1.3 - ESTRATEGIA DE |¢) As possibilidades de interpretagdes positivas do

COMUNIC \(‘\U conceito para a comunicagio publicitiria da 9,5 3,3 | 0,0 3,5 9.8 314 995 373 997 3!4 9’0 392 996 394
PUBLICITARIA CONTRATANTE com seus publicos;
d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da 9.5 3’3 10.0 3’5 9,6 3’4 9’8 3,4 9’5 3,3 “}’0 315 9.7 34

Estratégia de Comunicagho Publicitaria proposta,
e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos
sobre 0 CONTRATANTE, o desafio ¢ os objetivos de 9,8 3,4 9.7 3’4 9,6 3‘4 9’8 3,4 9‘7 3,4 10‘0 3,5 9,8 3'4

comunicagho estabelecidos no Briefing,

N b | 100 | 3.5 | 100 | 35 | 98 | 34 | 99 | 35 | 100 35 [ 100 ] 35 | 100 | 35
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 58,4| 19,46 59,7 19,90 57,8 19,28 | 58,40 | 19,47 | 58,50 | 19,50 | 59,00 | 19,65 58.6/ 19,54
NOTA AJUSTADA 19,46 19,90 19,28 19,47 2 19,50 19,65 19,54
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Campanha: E - SINAL VERDE PARA O TRANSITO SEGURO EM
RONDONOPOLIS

JOAO CONDES . RAFAEL ROSA |GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR MAURICIO RENNER|  JOSE GARCIA MEDIA GERAL

Peso Pontuacio Peso Pontuagiio Peso Pontuagio Peso Pontuagiio Peso Pontuagio Peso | Pontuacio de 0
deOalD | Miximo | deOal0 | Mixi de0alld | Mixi delald | Miximo | deOal0 | Miximo | de@all | Maximo all

3 ali 0 © a com a Estratégia di

r‘i On “I.h.“_l;rl;-l 1l nli.'! . 1..11.1;|:Im|l1.1 com a Estratégia de 9’9 2’5 9-9 2,5 9‘8 2’5 9’7 2,4 9,9 2,5 I0,0 2,5 9,9 2'5
b) A pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do

CONTRATANTE, com o desafio e com os objetivos de 9,9 2’5 9,8 2’5 9‘9 2,5 9,8 2,5 9,8 2,5 9,0 2,3 9’7 2,4

comunicagiio estabelecidos no Briefing,

Quesitos Aspectos avaliados
Peso

. e e 90 | 30 | 99 [ 30 ] 97| 29 | 98 | 29 | 97 | 29 | 100 | 3,0 9.8 3,0
D A e s e s | 98 | 29 | 521 29 FSIEI 25 BN 29 |50 29 BN 30 B -0
ety somm, 1 99 | 30 | 100| 30 | 99 | 36 P 29 [ 99 | 30 B8 2.7 9.7 2,9
f) A clareza ¢ precissio das meamgens candoquucho . gy | 39 |99 | 30 ] 99 | 30 HEEEN 29 | 99 | 30 ERGN 30 9.9 3,0

linguagem com os publicos-alvo,

£) A exequibilidade das pegas e de todos os elementos

propostos com base na verba referencial para I0.0 3,0 ] 0,0 3,0 9,9 3,0 9,8 299 919 390 990 2;? 918 299
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 69.4| 19.83 69.,2] 19.76 68.8| 19,66 68.5| 19,58 68.8] 19,66 67,0] 19,15 68.6 19,60
NOTA AJUSTADA 19,83 19,76 19,66 19,58 19,66 | 19,15 19,60

Campanha: E - SINAL VERDE PARA O TRANSITO SEGURO EM
RONDONOPOLIS

JOAOD CONDES RAFAEL ROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER|  JOSE GARCIA MEDIA GERAL
SubQuesito Aspectos avaliados Pontuagiio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuacio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuacio de 0 P
de0al0 | Maximo | de0al10 | Miximo | de0a 10 | Maximo | deOal0 | Miximo | deOal10 | Miximo [ defal0 | Miximo all o
a) A adequagdio da Estratégia de Midia e Nio Midia com
as caracteristicas da agiio publicitana, com a verba
referencial, o desafio e os objetivos de comunicagio 9’9 l’o 9"9 1 '0 9’? 1’0 9’9 I ’0 9'8 1 ’0 1 0"0 1 ’0 9’9 1 ’0

estnbelecidos no Briefing,
b) A adequagiio da Estratégia de Midia ¢ Nao Midia com

as caracteristicas da agdo publicitdria, com a verba 9’9 I,S 9‘9 1‘5 9‘7 1,5 9’9 1’5 9,8 I,S 10‘0 1’5 9,9 1’5

referencial para investimento, o desafio ¢ os objetivos de

comunicagio estabelecidos no Briefing.
I . |e) A consisténcia técnica demonstrada na proposigio e

14343 i l"!’-l RAERGIADE defiesa da estratégia, da tatica e do plano de midia; I 0'0 1 '5 9'8 l’s 9’8 l's 9’8 1’5 9’8 l’s I 0'0 1 ’5 9’9 1 ’5

MIDIA E NAO MIDIA —— T

d) A consisténcia do conhecimento dos habitos de

consumo de comunicagio dos segmentos de pibhicos- 9,8 2.0 9,8 2‘0 9,8 2 ,0 9,8 2,0 9,8 2,0 ] 0'0 2,0 9.8 2,0

alvo da ha publicitaria;

¢} A adequagdio da proposta no uso dos recursos proprios

de comunicagio da CONTRATANTE e seu alinhamento 9,8 2'0 9_8 2,0 9,7 1,9 9,8 2,0 9,8 2,0 10'0 2,0 9,8 2,0

com a Estratégia de Midia e Nio Midia;

) O grau de eficiéncia e a economicidade na utibzagio da

verba referencial para investimento, demonstrados na 9,9 2.,0 9.8 2,0 9.9 2-,0 9.8 2,0 9,8 2,0 10.0 2,0 9.9 2,0

lagho dos parametros de cobertura ¢ frequénci

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 59.3| 9.88 59,0 9.83 58,6 9,78 | 59,00 60,00 | 10,00 59.1 9,85
NOTA AJUSTADA 9,88 9,83 9,78 10,00 9,85
[TOTAL PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA [N~ _AJUSTADA FINAL 53,93
7 -
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ENVELOPE E: SINAL VERDE PARA O TRANSITO SEGURO EM
RONDONOPOLIS

NOTA: 53,93

RACIOCINIO BASICO:

Demonstrou dominio sobre o tema, identificando com preciséo o problema de
comunicacao proposto. Apresenta uma andlise aprofundada das iniciativas de
mobilidade urbana desenvolvidas pela prefeitura, evidenciando compreensao e
contextualizagdo. O texto é bem estruturado e permite uma leitura clara e

rapida, facilitando sua avaliagao.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO:

A estratégia de comunicacao foi bem fundamentada, com argumentagdes
consistentes que destacam a presenca conceitual das pegas. A campanha
demonstra uma integragdo eficiente entre as formas de execugado adotadas,
revelando uma abordagem alinhada aos desafios apontados no briefing. A
exequibilidade foi cuidadosamente equilibrada, garantindo viabilidade sem

comprometer os objetivos propostos.

IDEIA CRIATIVA:

A proposta criativa da campanha demonstrou total alinhamento com 0sS
requisitos estabelecidos, evidenciando plena sintonia com 0S objetivos
estratégicos, o publico-alvo e as diretrizes do briefing. Todas as pegas
obrigatérias foram atendidas com precisao, tanto no aspecto conceitual quanto
na execugao técnica.

Entre os destaques, vale mencionar a pega de nao midia, o boneco habitavel
que proporcionou uma interagao direta e espontdnea com o publico em
momentos de lazer. A iniciativa agregou valor a experiéncia e se mostrou
altamente instagramavel, fortalecendo a conexao da campanha com a
estratégia digital e ampliando seu alcance € engajamento.

O desdobramento das pecas revela consisténcia e eficacia na transmisséo da
mensagem, de acordo com a proposta de comunicacéo estabelecida. As pecgas

corporificadas, por sua vez, apresentam equilibrio entre forma e conteudo, com
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solugdes visuais criativas, originais e adequadas aos diferentes perfis de
publico definidos no briefing

MIDIA:

A anélise evidencia profundo conhecimento sobre os habitos de consumo do
publico-alvo, sustentada por argumentos solidos e bem referenciados na
justificativa das pegas utilizadas em cada meio/midia. A estratégia de midia
apresentada possui uma estrutura bem planejada e distribuida durante todo o
periodo de execugado, contemplando um mix diversificado de canais e formatos,
alinhada tanto ao orgamento disponivel quanto ao perfil do publico atingido.
Merece destaque especial a solugao de néo midia, que se mostra criativa e
promove interagdo direta no cotidiano dos cidadaos de Rondonopolis,
agregando valor a proposta da campanha atendendo plenamente ao briefing.
Outro ponto positivo a ser relatado € referente a estratégia digital observando o
cuidado e sincronismo das formas inovadoras de se comunicarem com toda

estratégia elaborada.
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PROPOSTA TECNICA - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025

Campanha: F - A VIDA TEM PREFERENCIA JOAO CONDES RAFAELROSA  [GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR |IMAURICIO RENNER|  JOSE GARCIA
SubQuesito S " Pontuagiio Peso | Pontuagio| Peso | Pontuagiio| Peso |Pontuagio| Peso | Pontuagio|  Peso Nnmm Peso Pontuagiio e
e oat0 | Miximo [Goog| Miximo [FITUNe | Méxime [Tcoato de0a 10 deNate | il T oal0
a) A acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas ¢ especificidades da 100 | 10 | 100] 1,0 [ 100 | 1,0 | 100 | 1,0 | 100 | 1,0 | 90 | 09 9.8 1,0
CONTRATANTE e do contexto de sua atuagiio,
14.3.1.2 - b) A pertinéncia dos aspectos relevantes ¢
RACIOCINIO  |significativos apresentados, relativos as necessidades 10,0 2,0 10,0 2,0 10.0 2,0 10,0 2,0 10,0 2,0 9.5 1,9 9.9 2,0
BASICO de comunicagio publicitiria identificadas,
¢) A assertividade demonstrada na anilise do desafio
de comunicagio a ser superado pela
CONTRATANTE ¢ no entendimento dos objetivos 1 0*0 2’0 I 0’0 2’0 1 0’0 2’0 10‘0 2’0 I 0‘0 2!0 9'0 1 !8 9-8 210
de comunicago estabelecidos no Briefing,
SUBTOTAL MAXIMO § PONTOS 30,0{ 5,00 30,0( 5,00 30,0{ 5,00 | 30,00 | 5,00 30,0{ 5,00 27,5| 4,60 29,58 4,93
NOTA AJUSTADA 5,00 5,00 5,00 5,00 5,00 4,60 4,93
DA
2 OAD COND RAFAEL ROSA ABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR MAURICIO RENNER|  JOSE GARCIA DIA
Qs i e Pontuag¢io Pontuagio Pontuagio Pontuagio Pontuagio Pontuagio Pontuagio
Peso Peso Peso Peso Peso Peso
A oalocguacho dn petiie sedoconceitod | yega1o | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a 10 S
naturcza ¢ as atvidades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagiio;
- - " 55 T 39 97 [ 29 | DA | 28 [ 98| 29 [ 95 | 29 L8| 30 [ 96 39
by A e é da ar gio em defesa do
partido tematico e do c:mxun.' 9.5 2"9 9"7 2’9 9"4 2’8 9‘5 2"9 9"5 2‘9 9’0 2!7 994 218
i H'J'!':Tl_ _[¢) As possibilidades de interpretagdes positivas do .
:h(::::f(b\: :,t: conceito para a comunicagio publicitaria da 9.4 3,3 9.4 3.3 914 3,3 9'10 3,2 9’5 3.3 9’0 3.2 9.3 3"2
fagk ek g CONTRATANTE com seus publicos;
PUBLICITARIA [y onsisténcin técnica dos pontos centrais da 94 3 9.9 3.5 9.5 3,3 9.0 32 9.0 32 9’5 3.3 9.4 33
Estratégia de Comunicagio Publicitaria proposta, ’ *3 ¥ ¥ ¥ b » L b
e) A capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre 0 CONTRATANTE, o desafio 9.8 3.4 9.6 34 9,5 3.3 9.5 33 95 33 9.5 33 9.6 33
¢ os objetivos de comumicagio belecidos no
) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagio
Publicitaria, considerada a verba referencial 9’9 3“5 9_9 3’5 9‘? 3’4 9’5 3’3 9’5 3’3 9’0 3’2 9‘6 3'4
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 57,5| 19,18 58,2| 19,40 56,9/ 18,98 | 56,00 | 18,65 | 56,50 | 18,83 | 56,00 | 18,65 56,9| 18,95
NOTA AJUSTADA 19,18 19,40 18,98 18,65 18,83 18,65 18,95
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Campanha: F - A VIDA TEM PREFERENCIA

TITELLT]  RAFAEL ROSA RIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR|MAURICIO RENNER|  JOSE GARCIA
Quesitos Aspectos avalindos Pontuagiio Peso Pontuagiio Peso Pontuagiio|  Peso Pontuagiio | Peso Pontuagio Peso Ponmagio| Peso | Pontuagiio de 0
deDalh | Maximo | deal0 | Miximo | de0a10 | Maximo | de0al0 | Miximo | de0al0 | Maximo | de0al0 | Maxi all goe
:].U ﬂhnhm.:‘c?::h?:lﬁzl:::‘jmha com a Estratégia de 9’0 2'3 9‘0 2’3 9,0 2,3 9,5 2’4 9‘5 2’4 10,0 2’5 9’3 2,3
b) A pcrtil{éﬂcia da solugfio criativa com a natureza
:{;}2[2::::1 ANTE, com o desafio e com os 9,5 2’4 9,6 2,4 9,8 2,5 9’5 2‘4 9.6 2,4 9’5 2’4 9,6 2’4
comunicagiio estabelecidos no Briefing;
- et verfilds |95 | 29 | 06 | 29 | 98 | 29 NN 29 | 96 | 29 80| 27 9.5 2,9
e A compatibilidade das pegas publicitarias com os :
CRIATIVA ::ci\us e vz‘iltlz:n:v::illt:!di:-ul:a;.iu : qu; ;«::a;?sunmn, 9’7 2’9 9.6 2,9 9.8 2’9 9’6 2,9 9.6 2’9 9’0 | 2’? 9’6 2,9
e) A originalidade da solugdo criativac a
ltipl E--z ade de |u|_:|1m::m,'t'>es favordveis que 9’? 2’9 9’8 2’9 9‘8 2"9 9’6 2'9 9'6 2"9 9’0 2‘7 9’6 2’9
D A e e "] 98 | 29 | 98 | 29 | 98 | 29 [BEEE 29 | 97 | 29 790 | 27 ENG 29
2) A exequibilidade das pegas ¢ de todos os
elementos propostos com base na verba referencial 9.9 3,0 9,7 2‘9 9,8 2,9 9,7 2,9 9,8 2,9 9,5 2.9 9,? 2,9
para investimento
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 67.1] 1921 67,1/ 1920 | 67,8/ 1940| 67.1| 19,18 67.4| 1927 | 65,0) 18,53 | 66.9 19,13
NOTA AJUSTADA 19,21 19,20 19,40 19,18 19,27 18,53 19,13
DA
R . i DAO COND RAFAEL ROSA _|GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR [MAURICIO RENNER| _JOSE GARCIA
. s oa— Pontuacio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuacio Peso Pontuagiio Peso Pontuagio Peso Pontuaciio de 0 Peso
a) A adequagio da Estratégia de Midia e Nio Midia
com as caracteristicas da agfio publicitaria, com
\'l.'ll!h:rcibrmcmi_ o sicmlh? e nt abjetivos de o 9‘9 1 ’0 9’6 1 '0 9’5 1 ’B 9’8 I ‘0 9’9 l '0 10’0 1 ’0 9’8 I ’0
comunicagio estabelecidos no Briefing,
b) A adequagiio da Estratégia de Midia e Nio Midia
com as caracteristicas da agdo publicitana, ¢ -
»-I:Trha refi [ I’ ‘hill‘il nv i ] uljcs;llii’:: zs 9’9 1 ’5 9,6 1 ’4 9.6 1’4 9’3 1 ’5 9’7 LS 10,0 1’5 9’8 1,5
143.1.5- objetivos de comunicagiio estabelecidos no Briefing:
s on [ bt o9 | 15 | 96 | 14 | 96 | b |oa | ts o | ts oo 1a] 96 | 14
g S d) A consisténcia do conhecimento dos hibitos de
NERDX consumo de comunicagio dos segmentos de 9,? 1,9 9,6 1,9 9.,.6 1,9 9,7 1,9 9‘7 l ,9 9,0 1 .8 9,6 1,9
publ alvo da campanha publicitana;
¢} A adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunicagho da CONTRATANTE e seu 9,? 1 ,9 9,6 1,9 9,6 1,9 9.7 1 g9 9;7 ‘,9 9,5 1 ,9 9,6 Igg
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nio Midia;
) O grau de eficiéncia ¢ a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento, 9,8 2,0 9,6 1 ,9 9.? 1,9 9,7 1,9 9,0 1 ..8 9,0 l.,s 9,5 1,9
demonstrados na simulagio dos parametros de
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 58,9 9,80 57.6| 9,60 57,6 9.61 | 58,40 | 9,73 | 57,70 | 9.58 | 56,50 | 9,35 57.8 9.61
NOTA AJUSTADA 9,80 9,60 9.61 9,73 9,58 9,35 9,61
[TOTAL PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA INOTA AJUSTAIL‘{F[NAL 52,62
N .
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ENVELOPE F: A VIDA TEM PREFERENCIA
NOTA: 52,62

RACIOCINIO BASICO:

O texto apresenta uma estrutura coesa e direta, utilizando uma linguagem
consistente e bem fundamentada que cumpre com precisdo as exigéncias
estabelecidas no briefing. Os dados empregados reforgam os argumentos e

evidenciam uma compreenséo profunda e criteriosa do tema abordado.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO:

A proposta destacou a prioridade maxima a preservagao da vida do cidadao
como eixo central da campanha. A estratégia apresentou diversos aspectos
positivos, com sélida defesa do conceito tematico e uma comunicagao eficaz

direcionada aos publicos estabelecidos no briefing.

IDEIA CRIATIVA:

A proposta apresentou diversas pegas que evidenciam um empenho
significativo na resolugdo do problema de comunicagdo, com interpretagoes
coerentes do conceito estabelecido junto ao partido tematico. Demonstrou
atengdo as pegas obrigatérias previstas no briefing, cumprindo os requisitos
com criatividade e originalidade. As pecas foram construidas com elementos
visuais claros e alinhados a mensagem direcionada ao publico-alvo. Em
relagdo a entrega dos materiais eletronicos, apesar das exigéncias do edital
que determinava a apresentacao em pen-drive acondicionado em envelope
branco, sem identificacdo, colado em folha A4, os arquivos foram entregues

fora do padrao solicitado, apenas em pen-drive solto.

MIDIA:

Para a estratégia de midia e nao midia, foi evidenciada uma estratégia digital
robusta, composta por varias pegas e um aporte significativo em investimento,
o que garantiu uma forte defesa entre estratégia e tatica de midia, ambos bem

alinhados conforme o cronograma de execugao das formas inovadoras.
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Vale ressaltar, ainda, o alinhamento da estratégia de ndo midia, que contou
com trés sugestées de execugdo bem articuladas, especialmente direcionadas
ao periodo da Semana Nacional do Transito.

Por outro lado, um ponto que merece destaque é como a midia off se
apresenta rasa em sua elaboragao, com pouca frequéncia e sem utilizagao dos
diversos meios e formatos que poderiam alcancgar efetivamente o publico-alvo
definido no briefing.
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PROPOSTA TECNICA - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025

Campanha: G - UM SEGUNDO MUDA TUDO T e 0 RAFAELROSA |GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR [MAURICIO RENNER| JOSEGARCIA [0 1o (e 1k

- : Pontuacio| Peso |Pontuagio| Peso |[Pontuagio| Peso |Pontuagio| Peso |Ponfuacio| Peso | Pontuacio
SubQuesito Aspectos avaliados SRR AR A Lk Peso
e 010 | Mmoo t0 | me T e 10 de 0a 10 de0a 10 dcnalo | iximo I a0
a) A acuidade demonstrada na anilise das caracteristicas
e especificidades da CONTRATANTE ¢ do contexto de 1 0,‘0 1 ,0 10,0 1,0 1 0..0 1,0 10,0 1,0 10.‘0 1,0 1 0.0 1,0 1 0,0 1 ,0
sua atuagio;
PR b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos 1
RAC ';(‘)(“i!\.'lﬂ npr::&c.nl.ndus, relativos ds necessidades de comunicagio 10,0 2,0 10,0 2’0 1 0,0 2.0 ]0,0 2,0 10'0 2,0 1 0,0 2,0 10,0 2,0
BASIC0 publicitiria identificadas;
¢) A assertividade demonstrada na a.l'lE'lH:iC do dr:ﬁa.l'l.u de
commicagto s e spersdo pls CONTRATANTE 0| 10,0 | 2.0 | 10,0 | 2,0 | 100 | 2,0 [ 10,0 | 20 | 100 | 20 | 100 | 20 | 100 | 20
estabelecidos no Briefing.
SUBTOTAL MAXIMO 5§ PONTOS 30,0| 5,00 30,0{ 5,00 30,0/ 5,00 | 30,00 | 5,00 30,0, 5,00 30,0{ 5,00 30,00{ 5,00
NOTA AJUSTADA 5,00 5,00 5,00 5,00 5,00 5,00 5,00

Campanha: G- UM SEGUNDO MUDA TUDO

JOAO CONDES RAFAEL ROSA |GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA MEDIA GERAL

SubQuesito Aspectos avaliados
Pontuagio Pontuigio Pontuagio Pontuacio Pontuagio Pontuacio Pontuagiio
2 _ Peso Peso Peso Peso Peso Peso
8) A sdequacdo-do partido tenidtica ¢ do conceits & de0a10 | Miximo| de0a10 |Maximo| de0a10 | Miximo | de0a10 | Misimo | de0a10 | Miximo | de0a10 [ Miximo| de0a10 e
natureza e as atividades da CONTRATANTE. bem como
ao desafio e aos objetivos de comunicagio —
9.4 28 1 95 129 +92 2.8 9.3 28 9.0 2,7 g | 29 9.3 2.8

b) A consisténcia da argumentagiio em defesa do partido 9.4 2,8 9‘4 2,8 9!2 2,8 9’3 2,8 9,0 2’7 9,5 2‘9 9’3 2,8

tematico e do conceito,

¢) As possibilidades de interpretagdes positivas do
" "‘313 7 o conceito para a comunicagiio publicitaria da 93 33 93 33 9.2 32 93 3.3 9.0 3,2 9,5 33 93 32
'STRATEGIA DE| N TRATANTE com seus piblicos;
COMUNICACAO

PUBLICITARIA :Il A consisténcia técnica dos pontos centrais da 9’3 3’3 9!4 3'3 9’2 3’2 9'0 3!2 9'0 3’2 9’0 3’2 9‘2 3’2

gia de Cor gdo Publicitiria proposta,

¢) A capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre 0 CONTRATANTE, o desafiocos| 9,5 33 9.5 3.3 9.4 33 9.0 32 9,1 32 9.0 32 9.3 32

objetivos de comunicago estabelecidos no Briefing.

et v oo | g5 |33 [ 95 [33] 05 | 33 | 93 |33 |91 |32 | 9 |32 93 |33
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 56.4]18.80] 56,6/18.87| 55.7| 18.58 | 55.20 | 18,39 | 54,20 | 18,07 | 55,50 |18.48 55.6] 18,53

NOTA AJUSTADA 18,80 18,87 18,58 18,39 18,07 18,48 18,53




Campanha: G - UM SEGUNDO MUDA TUDO

" RAFAELROSA |GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR|MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA

Quesitos Aspectos avaliados Pontuagio | Peso | Pontuagdo| Peso | Pontuacho| Peso | Pontuagho| Peso Pontuagio | Peso | Pontuagho | Peso | Pontuagio Pe
de0ald | Miximo| de0a10 |Miximo| de0a10 | Miximo | defial0 | Mixi deOald | Miximo | defal0 | Miximo| debal0 ]
a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de
D ot At 90 | 23] 90 |23 90| 23 P95 ]| 24 | 95 | 24 | 90 23 |92 | 23

b) A pertinéncia da soluglio criativa com a natureza do

CONTRATANTE, com o desafio ¢ com os objetivos de 9‘3 2,3 9,4 2,4 9,5 2,4 9,4 2,4 9.4 2,4 1 0.0 2,5 9,5 2,4

comunicagio estabelecidos no Briefing,

¢) A adequagio das pegas publicitarias ao perfil dos 9’3 2,8 9-4 2,8 9'5 2,9 9’4 2,8 9’4 2,8 1 0’0 3’0 9,5 2’9

sepmentos de publico-alvo,

14.3.1.4 - IDEIA d) A compatibihidade das pegas publicitarias com ‘us 9'4 2,8 9’4 2,8 9'5 2’9 9'3 2,8 9.3 2-.8 10’0 3,0 9’5 2,8

meios ¢ veiculos de divulgagio a que se d

CRIATIVA
o A nntine s it cvanas i | 9.4 | 28| 04 | 28| 95 | 29 | 93 | 28 | 94 | 28 | 10030 95 | 29
DX s o s mewmgem e sdoquito & | g4 | 28 | 95 1 25 PRGN 29 BN 28 EOTI 28 BN SO MR 20
2) T\ e;cqmbllli:iadc das pegas ¢ de todos os elementos
prnpn.qns com base na verba referencial para 9,4 2,8 9,5 2,9 9,5 2,9 9,4 2,8 9,5 2,9 10,0 3,0 9,6 2,9
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 65,2/18,65| 65,6/18,76] 66.,0| 18,88 65,6| 18,74 65,9 18,83 69.0{ 19,75 66,2 |18,93
~ N\ NOTA AJUSTADA 18,65 18,76 18.88 18,74 18.83 119,75 18,93
\: S
\ 'n\i Campanha: G - UM SEGUNDO MUDA TUDO

JOAO CONDES RAFAEL ROSA ABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA D1 A
SubQuesito Aspectos avaliados Pontuagiio Peso | Pontuaciio| Peso | Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuacio | Peso Pontuagiio P
Q de 0al0 | Maxi de 0 a 10 | Mixi de0alld | Miximo | de0all Maxi deDald | Mixi deDald | Miximo| delal0 i

a) A adequagdo da Estratégia de Midia e Nio Midia com
as caracteristicas da aglo publicitania, com a verba

referencial, o desafio ¢ os objetvos de comunicagio 9'5 1 ’0 9‘2 0’9 9‘0 0’9 9’5 1?0 9‘5 1'0 8’5 0'19 9,2 019
estabelecidos no Briefing,

b) A adequagiio da Estratégia de Midia e Nio Midia com
as caracteristicas da aglio publicitaria, com a verba

referencial para investimento, o desafio e os objetivos de 9’5 1 ‘4 9’2 1’4 9’0 1'4 9’5 1 ’4 9'5 154 990 104 9!3 194
comunicagio estabelecidos no Briefing,

Ak ©) A consisténcia técnica demonstradana proposisioe | g5 | 141 92 | 1,4 90 | 14 | 93 | 14 | 94 | 14 | 90 | 14| 92 | 14

ESTRATEGIA DE |defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;
MIDIA E NAO
MiDIA d) A consisténcia do conhecimento dos habitos de

consumo de comunicagio dos segmentos de publicos- 9,4 1’9 9_2 l,s 9,0 1'8 9,3 1,9 9,4 1,9 9,0 l,s 9,2 1 ,8

alvo da campanha publicitiria;

¢) A adequagio da proposta no uso dos recursos proprios
de comunicagiio da CONTRATANTE e seu alinhamento 9.4 1 ‘9 9,2 l,s 9,0 l,s 9,3 I 19 9,4 1 .9 9,0 1,8 9.2 1 .8

com @ Estratégia de Midia e Nio Midia,

f) O grau de eficiéncia ¢ a economicidade na utilizagio

da verba referencial para investimento, demonstrados na 9,5 1 ,9 9.2 1 .,8 9,0 1,8 9,3 1 ,9 9,0 1 ,8 10,0 2.0 9.3 1,9

simulagdio dos parimetros de cobertura e frequéncia

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 56,8| 9,46 55,2| 9.20 54,0/ 9,00 [ 56,20 [ 9,35 | 56,20 | 9,35 | 54,50 [ 9,15 | S5.5 | 9,25
NOTA AJUSTADA 9.46 9,20 9,00 9.35 9.35 9,15 9,25 |

[TOTAL PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA |[NOTA AJUSTADA FINAL 51,71

Fovdann %/ Bone
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ENVELOPE G: UM SEGUNDO MUDA TUDO
NOTA: 51,71

RACIOCINIO BASICO:

Texto objetivo e claro, com estrutura concisa e bem elaborada. Traz
informacdes que sustentam o argumento apresentado, evidenciando
compreenséo sobre as melhorias que a gestdo vem fazendo na cidade e a

importancia dessa construgao com a populagao.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO:

Desenvolveu uma abordagem alinhada aos desafios estabelecidos no briefing,
sustentada por argumentos sélidos e escolhas tematicas bem fundamentadas,
que favoreceram a clareza da mensagem transmitida aos publicos-alvo. A
viabilidade da campanha foi estrategicamente planejada conforme os limites

orgamentarios definidos.

IDEIA CRIATIVA:

As pecas apresentadas demonstram um layout equilibrado, com originalidade e
criatividade, além de elementos visuais de facil compreensé@o. A paleta de
cores e a tipografia escolhida favorecem a legibilidade, especialmente nas
versdes impressas. Em relagado ao guide de marca, observa-se a necessidade
de ajustar a disposicdo dos icones que indicam os enderegos de
direcionamento. Quanto a entrega dos materiais eletrénicos, embora o edital
exigisse a apresentagdo em pen-drive acondicionado em envelope branco, sem
marcas ou identificacdo, colado em folha A4 branca, os arquivos foram

entregues apenas em pen-drive solto.

MIDIA:

A justificativa para a distribuicao foi bem fundamentada, evidenciando uma
elaboragao estratégica cuidadosa no uso de diferentes midias e canais de
comunicagdo. O planejamento apresenta um mix eficiente que favorece a
proximidade e o diadlogo com o publico-alvo. No entanto, ha um ponto de
atencgdo: a execugdo nos canais out-of-home, digitais e de radio durante o més

de agosto excede o periodo previsto de divulgagao da campanha, conforme
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indicado nos documentos de defesa de midia e ndo midia. Ha divergéncia entre
os mapas analiticos entregues e as datas originalmente planejadas, sugerindo
uma extensdo da campanha para um total de 62 dias, de 1° de julho a 31 de
agosto de 2025. Apesar dessa ampliagao temporal, observa-se que 0s custos

permaneceram dentro do orgamento estipulado.

Pt an
W fo s
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0AO COND RAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES | EDNILSON AGUIAR [MAURICIO RENNER|  JOSE GARCIA MEDIA GERAL
P Pontuacio Pontuacio Pontungiio
SubQuesito Aspectos avaliados i M];”;o e “l:u‘u e “l:u,o . “I:u'n 2 “!:eslu .f‘f“ Patuayhs Peso
deOal0 MmO | de0a 10 de0al0 de a0 de 02 10 de i 10 de0al0

a) A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas

e especificidades da CONTRATANTE e do contexto de 1 0.0 1 .,0 l 0.0 1 ,0 ] 0,0 1 ,0 10,0 1 ,0 10|0 1 10 l 0.0 1 ,0 l 0,0 1,0

sua atuagio,
. b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
. Al;;':'):"‘f!\ 10 apresentados, relativos as necessidades de comunicagio | 0,0 2,0 | 0,0 2,0 | 0,0 2,0 lﬂ,l] 2,0 1 0.0 2,0 1 0,0 2,0 1 0.0 2,0
BASICO publicitaria identificadas;
c)A as.se-rti_»id:ldc demonstrada un‘unéi.i._w dn dcs..a_ﬁ.u de
comunicado 4 Lo P | 100 | 20 | 100 | 20 [400 4 2,0 [FEESH 20 | 1004 2,0 P 18 9.8 2,0
estabelecidos no Brefing,
SUBTOTAL MAXIMO § PONTOS 30,0| 5,00 30,0f 5,00 30,0 5,00 | 30,00 | 5,00 30,0| 5,00 29,0/ 4,80 29.83| 4,97
NOTA AJUSTADA 5,00 5,00 5,00 5,00 5,00 4.80 4,97
B
_ : DAQ COND RAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR |MAURICIO RENNER|  JOSE GARCIA m@-
— ALpI ol Pontuscio Pontungio Pontascho Pontuagho Pontuacio Pontuagio T
Peso Peso Peso Peso Peso Peso
a) A adequagdo do partido temitico c.qo C(.,T'?cim i de0a10 | Maximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo defliall To
natureza e as ativ il.|iidl.."s' da CONTRATANTE, bem como
a0 dcsar'm. - ;ms. objetivos de comunmw&n_‘. 914 2.8 9‘5 2.9 9.2 2-8 9‘3 2.8 9‘0 2’7 1“ o 3'0 9,4 2.8
:-:“.-\m:-:t:::::q‘llin::;:I:l::‘rlgumcnl:lqm em defesa do partido 9,4 2,8 9'4 218 9‘2 23 9’3 2,8 9’0 2’.? 10,0 3‘0 9‘4 2,8
14.3.1.3 - ¢} As possibilidades de interpretagdes positivas do
ESTRATEGIA DE |conceito para a comunicagio publicitana da 9,3 3,3 9,3 3,.3 9,2 3,2 9,3 3,3 9,‘0 3,2 10,0 3,5 9.4 3,3
(‘UM['NI(';‘(':—\O CONTRAT :'_\N'l E \I:mn seus plblicos; :
FUBLICITENA g e rmaeale Fobiis s 93 | 33 | 94 | 33 | 920 32 EWEN 32 | 96 | 32 BRE 35 [P 58 | 33
) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos
sobre 0 CONTRATANTE, o desafio ¢ os objetivos de 9,5 3’3 9,5 3,3 9,4 3’3 9;0 3,2 9,' 3,2 9,5 3,3 9,3 3,3
comunicagio estabelecidos no Briefing,
0k mpiiacc gt | 95 | 33 | 95 | 33 |asd] 35 [ 33 | e | 32 B 35 |94 ]| 32
SUBTOTAL MANIVO 20 PONTOS 36.4] 18,80 | 56,6 18.87 | _55.7| 18.58 | 55.20 | 18.39 | 54.20 | 18.07 | 59,00 | 19.65 56.2] 18.73
NOTA AJUSTADA 18,80 18,87 18,58 18,39 18,07 1965 18,73

™

q 7Z =




Pas’) JOAO CONDES RAFAEL ROSA | GABRIEL FAGUNDES | EDNILSON AGUIAR MAURICIO RENNER|  JOSE GARCIA MEDIA GERAL
Quesitos Aspectos avaliados Pontuagio | Peso | Pontuagio| Peso | Pontuagiio Peso Pontuagito| Peso | Pontuagho| Peso | Pontuagho| Peso | Pontuagiio de 0
de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0al0 | Miximo | de0al0 | Mixi dell a1l | Maximo alb e
a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagiio Publicitaria; 930 2’3 9!0 2.3 9’0 293 9’5 2,4 9g5 254 10;0 255 9,3 2,3

b) A pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do

CONTRATANTE, com o desafio e com os objetivos de 9.5 2,4 9‘5 2'4 9,6 2’4 9’4 2’4 9’5 2,4 I 0‘0 2,5 9,6 2’4

comunicagio estabelecidos no Briefing;

0 Rtk pompiicsims b | g5 ] 9 | 95 | 29 | 96 | 29 B 29 | 65 29 FGOH 30 EENE 2.9
M3L4-IDEIA |a) A compuibiidie i pecwpiicuemomos |56 | 29 | 95 | 29 | 96 | 29 NS 28 [ 94 28 (OGN 30 PRS6T 29
e) A origmalidade da solugio criativa e a multiplicidade 9.6 2'9 9’5 219 96 2’9 9’5 2‘9 9’5 : 2,9 I0,0 3,0 9,6 2‘9

de interpretagdes favoriveis que comporta.
f) A clareza e precisiio das mensagens e o adequago da

linguagem com os piblicos-alvo, 9‘6 2'9 9“5 2"9 9‘6 2’9 9’5 2 ’9 9’5 2’9 1 0’0 3’0 9!6 299
2) A exequibilidade das pegas e de todos os elementos

propostos com base na verba referencial para 9,6 2,9 9,5 2,9 9,6 2,9 9,5 2,9 9.6 2.9 9.5 2,9 9,6 2,9
investimento
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 66,4| 19,00 66,0/ 18,88 66,6| 19,05 66,3 18,95 66,5 19,00 69,5 19,85 66,9 19,12 |
NOTA AJUSTADA 19,00 18,88 19,05 18,95 19,00 19,85 19,12

Campanha: H - NO TRANSITO, NAO VALE TUDO

JOAO CONDES
Pontunciio
de 0 n 10 Maximo

RAFAEL ROSA GABRIEL FAGUNDES | EDNILSON AGUIAR MAURICIO RENNER JOSE GARCIA MEDIA GERAL
Pontuacio Peso Pontuacio Peso Pontuacio Peso Pontuagio Peso Pontuacio Peso Pontuagio de 0
de0al0 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0al0 | Miximo | de0al0 | Miximo a 10

SubQuesito Aspectos avaliados
bOQ pec

a) A adequagdo da Estratégia de Midia e Nio Midia com
as caracteristicas da ago publicitania, com a verba

referencial, o desafio ¢ os objetivos de comunicagdo 9‘9 1 ’0 9’6 1 '0 9'5 1 ‘0 9’8 l’o 9,9 1 ’U 1 0'0 1’0 9’8 1 ’0
estabelecidos no Briefing:

b) A adequagio da Estratégia de Midia e Nio Midia com

as caracteristicas da agilo publicitana, com a verba 9,9 l ’5 9..6 1’4 9.6 1 ’4 9,8 1,5 9‘7 1 ,5 9,0 1 ,4 9,6 1,4

referencial para investimento, o desafio e os objetivos de

co gdo estabelecidos no Briefing,

14.3.1.5- =
e e . |e) A consisténcia técnica demonstrada na proposigio ¢
:"IE‘I:)T_.J:TE:FI::(A) L defesa da estraégia, da tatica e do plano de midia; 9,9 1 ‘5 9.6 1 ’4 9.6 1 ’4 9'7 l’s 9‘7 1 *5 9’0 154 9!6 1*4
MIDIA ’ d) A consisténcia do conhecimento dos habitos de
: consumo de comunicagio dos segmentos de publicos- 9.7 1,9 9.6 1.9 9.6 1,9 9,7 1,9 9,7 1.9 9.0 1.8 9.6 1.9

alvo da campanha publicitaria;

e) A adequagio da proposta no uso dos recursos propnos

de comunicagio da CONTRATANTE e seu alinhamento 9,7 1,9 9,6 1 ,9 9,6 1 ,9 9,7 1 ,9 9,7 1 .9 9,0 1,8 9,6 119
com a Estratégia de Midia e Nao Midia,
f) O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizaglo da
verba referencial para investimento, demonstrados na 9.8 2,0 9,6 ] '9 9,? l ,9 9,7 1,9 9,0 l ;8 9,0 I ,8 9,5 1,9
simulagio dos parimetros de cobertura e frequéncia.
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 58.9| 9,80 57,6/ 9,60 57,6/ 9.61 | 58,40 9,73 | 57,70 | 9,58 | 55,00 | 9,10 57,5 9,57
NOTA AJUSTADA 9,80 9,60 9,61 9,73 9,58 9,10 9,57
[TOTAL PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA INOTA AJUSTADA F‘iNAL 52,38

A
J\M&v& 62:/04/ 01{“]&” // ./K Q, _r"gj-"f_ ,‘ 0 _,;;;27
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ENVELOPE H: NO TRANSITO, NAO VALE TUDO
NOTA: 52,38

RACIOCINIO BASICO:

Construgdo textual clara e concisa, estruturada com informagdes técnicas
relevantes que sustentam a l6gica apresentada e garantem o alinhamento com
os propositos definidos no briefing

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO:

Mensagem com impacto e dupla interpretagao, em que 0 foco principal recai
sobre a brutalidade no transito, enquanto a camada secundaria aborda a
necessidade de despertar a consciéncia do publico-alvo. A estratégia foi
delineada por meio de uma estrutura faseada, sustentando o conceito criativo
da campanha e seu desdobramento tematico.

A agdo esta prevista para ocorrer de 1° de setembro a 30 de outubro, porém
com trechos do contetido mencionando uma possivel extenséao até meados de
novembro, abrangendo também o periodo prévio as comemoragdes de fim de

ano, momento estratégico para intensificar a reflexao sobre seguranga viaria

IDEIA CRIATIVA:

Na estruturagdo da ideia criativa, foram cumpridas as pegas solicitadas
conforme o briefing, com um desenvolvimento coerente e alinhado a
mensagem direcionada ao publico-alvo definido previamente. As pecas
apresentaram identidade propria e com tracos de originalidade, explorando
recursos visuais marcantes e paletas intensas, em harmonia com 0 conceito e
a tematica central propostos na estratégia comunicagao.

No entanto, a escolha estética e simbélica pode dificultar a assimilagéo da fase
de conscientizagdo pretendida pela mensagem, tornando sua leitura menos

evidente sob esse aspecto.

MIDIA:
A execucgao da estratégia de midia priorizou solugdes inovadoras, com énfase
no ambiente digital, otimizando os recursos préprios de comunicagao para

ampliar o desempenho em plataformas interativas e canais online. Esse
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direcionamento reforga o alinhamento com as tendéncias atuais de consumo
de midia e favorece a segmentagao e mensuragao das agoes.

Apesar da centralidade no digital, a estratégia preservou a cobertura das
midias offline tradicionais, assegurando uma distribuicdo equilibrada dos
investimentos e mantendo o alcance em canais de massa, 0 que garante
complementaridade entre os meios, amplitude na comunicagao e uniformidade

na entrega da mensagem.
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: 1 - QUEM RESPEITA AS LEIS DE TRANSITO TA BEM s .
comsg R R Y G ONNIRE | \FAcL ROSA |GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA |\ (- (- 11
NA R :
4 SubQuesito A Pontuagiio |  Peso | Pontuagdo| Peso | Pontuagiio Peso | Pontuachio| Peso | Pontuagiio| Peso | Pontuagio| Peso Pontuagio P
g o0 a 10 | Miximo g Miximo [—Imo] Misimo [TeriTT] Milsimo [Torg o | Méxime Mo 0a 0 | MO o010
a) A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas
¢ especificidades da CONTRATANTE e do contexto de l 0_0 1 ,0 | 0,0 1,0 I0,0 1,0 10,0 ] ,0 I 0,0 1 ,0 9,0 0,9 9,8 1 .0
sua atuagdo,
143.1.2 - b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
RAC IU(‘I NIO apresentados, relativos as necessidades de comunicagio | O.U 2,0 | 0,0 2,0 1 0,0 2,0 ]0'0 210 I 0‘0 2,0 9,0 1 ,8 9,8 2,0
BASICO publicitaria identificadas,
- ¢) A assertividade demonstrada na anilise do desafio de
\ : :
W comunicaglio a ser superado pela CONTRATANTE e no
\‘\ entendimento dos objetivos de comunicagdo I 0’0 2‘0 1 0’0 2‘0 I 0‘0 2’0 l 0‘0 2’0 10“0 2’0 9l0 1 98 958 2"0
estabelecidos no Briefing,
SUBTOTAL MAXIMO 5§ PONTOS 30,0| 5,00 30,0| 5,00 30,0; 5,00 | 30,00 | 5,00 30,0 5,00 27,0 4,50 29.,50( 4,92
K NOTA AJUSTADA 5,00 5,00 5,00 5,00 5,00 4,50 4,92

A

SubQuesit P DAQ COND RAFAEL ROSA |GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA MEDIA GERAL
R g Pontuagio Pontuagio Pontuagiio Pontungio Pontuagio Pontuagio Pontuagio
X . = Peso Peso Peso Peso Peso Peso P
a) A adequagio do partido temético e do concetto i deDald | Maximo | de0a10 | Miximo | deDa10 | Miximo | de0al0 | Miximo | de0On10 Miaximo | deOa 10 | Maximo | de0ald i
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem como
ao desafio e nos objetivos de ¢ icagiio,
ao desafio ¢ aos objetivos de comunicag: 9,0 2'7 9"3 2,8 9.0 2'7 9.0 2‘.? &7 2.6 9‘0 2‘7 9’0 2‘?

b) A consisténcia da argumentagio em defesa do partido 9.0 2,7 9‘3 2,8 9,0 2,7 9,0 2’7 s'.? 2,6 9.0 2’7 9,0 2’7

‘h,
\3)\
&
14.3.1.3 - tematico e do conceito;
ESTRATEGIA ) As possibilidades de interpretagdes positivas do

DE _ |conceito para a comunicagdo publicitana da 9.0 3,2 9,0 3,2 9,0 3,2 9,0 3,2 8,7 3;0 8;5 3,0 8-9 3‘1
COMUNICACA |CONTRATANTE com seus plblicos;

o d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da
PUBLICITARIA Estratégia de Cor g0 Publicitiria proposta, 9‘0 3'2 9'0 3’2 9"0 3’2 8’9 3'] 8’7 3’0 8’5 3’0 8’9 3’1
) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos

sobre 0 CONTRATANTE, o desafio ¢ os objetivos de 9.0 3,2 9‘0 3,2 9,0 3,2 8,9 3,' 8,7 3,0 8,5 3,0 8.9 3.1

comunicagiio estabelecidos no Briefing;

) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagio 9.0 3,2 9‘0 3,2 9’0 3’2 9‘0 3’2 8,7 3‘0 8,5 3,0 8,9 3,1

Publicitaria, consideradn a verba referencial

SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 54.0 18,00 54.6 ’ﬁ. 18 54,0| 18,00 | 53.80 | 17,93 | 52,20 ﬁ.@ 5_;,90 17,30 53.4| 17.80
NOTA AJUSTADA 18,00 18,18 18,00 17,93 17,40 17,30 17,80




Campanha: | - QUEM RESPEITA AS LEIS DE TRANSITO TA BEM
NA PISTA

JOAO CONDES RAFAEL ROSA |GABRIEL m&ug@eﬂ EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA

Quesitos Aspectos avaliados Pontuagio | Peso | Pontuagiio| Peso | Pontuagio Peso Pontuacio| Peso Pontuagio Peso P ¢ Peso
de0al10 | Miximo | de0ald | Maximo | de0al10 | Miximo | deOal0 | Mixi de0a 10 | Miximo | de0al0 | Miximo Dalo
a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de Q&

Comunicacso Publicitéria: 9.0 2.3 9.0 2,3 9.0 2.3 9,5 24 9,5 2.4 9,0 23 9.2 ZJ3
b) A pertinéncia da soluglo criativa com a natureza do .
CONTRATANTE, com o desafio ¢ com os objetivos de 9“3 2’3 9’4 2,4 9.5 2,4 9,4 2,4 9,4 2,4 9,0 2,3 9,3 2’3

comunicagfio estabelecidos no Briefing;

CRIATIVA  |meios e veiculos de divulgagio a que se destinam;

v oo i S| 93 | 28 | 4 |28 | 95 | 29 | 94 | 28 [ 94 | 28 [100]30] 05 [
14.3.1.4 - IDEIA [d) A compatibilidade das pegas publicitirias com os 9‘4 2,8 9,4 2,8 9’5 2,9 '_ . 9’3 2,8 9‘3 2.8 10,0 3‘0 9,5 2,8

¢) A originalidade da solugfio criativa e a multiplicidade 9‘4 2‘3 9,4 2,8 95 2’9 5 9,3 2,8 9’4 2,8 I0.0 3’0 : 9-5 2’9

de interpretagdes favoriveis que comporta;

{l A clareza e precisiio das mensagens e a adequagdo da 9.4 2,8 9‘5 2,9 9‘5 2’9 i 9,3 2,8 9‘4 2'8 10,0 3’0 9‘5 2’9

com 05 pablicos-alvo;

i

g) A exequibilidade das pegas ¢ de todos os elementos

propostos com base na verba referencial para 9,0 2,7 9‘0 217 9,0 2,7 9,0 2,? 9.0 2‘7 9,5 2,9 9,] 2,7
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 64.8| 18,53 65,1] 18,601 65,5| 18,73 65,2| 18,62 65.4| 18,68 67,5/1935| 65,6 |18,75
NOTA AJUSTADA 18,53 18,61 18,73 18,62 18,68 19,35 18,75

Campanha: | - QUEM RESPEITA AS LEIS DE TRANSITO TA BEM
NA PISTA

T tlee . 20| RAFAELROSA |GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR|MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA

SubQuesito Aspectos avaliados Pontuagio | Peso | Pontuagio| Pese |Pontuagdio| Peso |Pontuagio| Peso |Pontuagdo| Peso | Ponfuagio| Peso |Pontuacdio de
de0al0 | Miaximo | de0a10 | Maximo | de0al0 | Maiximo | de0al0 | Miximo | de0al0 | Miximo | deDald | Miximo 0all

Peso

a) A adequagiio da Fstratégia de Midia e Ndo Midia com
as caracteristicas da agfio pubhicitania, com a verba

referencial, o desafio e os objetivos de comunicagdo 9"5 1’0 9"2 0"9 9"0 0’9 9’5 1 ’0 9"5 1 ’0 8’5 0!9 9!2 019
estabelecidos no Briefing;

b) A adequagio da Estratégia de Midia ¢ Nio Midia com
as caracteristicas da agdo publicitiria, com a verba

referencial para investimento, o desafio ¢ os objetivos de 9"5 I '4 9’2 1’4 9'0 1 "4 9’5 1 ’4 9’5 I ‘4 895 1 "3 9!2 1 *4
comunicagdo estabelecidos no Bricfing,

14.3.1.5 -

ESTRATEGIA ¢) A consisténcia técnica demonstrada na proposigiio e 9’5 1’4 9,2 ‘!4 9’0 1‘4 9,3 1,4 9‘4 1'4 9’0 1‘4 9’2 1,4

DE MIDIA E d.ci':::m da cst_ra(:.:gia_ da mticg e do plano (?e mll-.i'l‘sl;
NAO MIDIA d) A consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunicagio dos segmentos de publicos- 9,4 I ,9 9.2 ’_,8 9‘0 1 ,8 9,3 119 9,4 l ,9 9,0 ! ,8 9,2 1,8
alvo da campanha publiciting;
e) A adequagiio da proposta no uso dos recursos proprios
de comunicagio ds CONTRATANTE e seu alinhamento | 9.4 1.9 92 1,8 9.0 1,8 93 1,9 94 1.9 10,0 | 2,0 9.4 1,9
com a Estratégia de Midia e Nio Midia; :
f) O gran de eficiéncia e a economicidade na utilizaglo da
verba referencial para invesimento, demonstrados na 9,5 1 ,9 9,2 1 .,8 9.0 1,8 9,3 1,9 9,0 l ,8 9,5 l ,9 9,3 l ,9

simulagdio dos parimetros de cobertura e frequéncia.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 56.8| 9.46 55,21 9,20 54,0, 9,00 [ 56,20 | 9.35 | 56,20 | 9,35 | 54,50 | 9,18 | 55.5 | 9,26
NOTA AJUSTADA 9,46 9,20 9,00 9,35 9,35 9,18 9,26

[TOTAL PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA INOYTA AJUSTADA FINAL 50,72
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ENVELOPE |: QUEM RESPEITA AS LEIS DE TRANSITO TA BEM NA
PISTA
NOTA: 50,72

RACIOCINIO BASICO:
Construgao textual com dados técnicos bem embasados atendendo o briefing

conforme solicitado.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO:

Apresentou a estratégia de acordo com os desafios propostos no briefing com
boas argumentagbes e defesas do partido tematico e conceito proposto
gerando impacto positivo na transmissao da mensagem aos publicos alvos,
porém em uma parte da defesa ocorreu um erro transmitindo que

possivelmente a proposta fosse para a Assembleia legislativa.

IDEIA CRIATIVA:

A proposta apresentada contemplou todas as pecgas obrigatérias previstas no
briefing, demonstrando um desdobramento eficaz e coerente com a estratégia
de comunicagdo estabelecida. A mensagem foi transmitida de forma clara,
atingindo de maneira precisa 0s diferentes publicos definidos no planejamento.
As pecas corporificadas se destacam pela originalidade e criatividade, com uso
inteligente de cores e elementos visuais que potencializam a comunicagao e

reforcam os objetivos da campanha, conforme determinado no briefing.

MIDIA:

Estratégia e tatica de midia bem estruturados e defendidos com informagoes
concisas, mostrando um bom entendimento no habito e consumo de midia.
Vale um destaque diferenciado para as agdes de nao midia criativas e de facil
alcance do publico definido no briefing.

Referente a estratégia digital trouxe uma boa diversificagao e propostas para
se atingir o publico esperado, porém faltou uma melhor justificativa para

embasar o alto volume no investimento digital direcionado minig




PROPOSTA TECNICA - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025

Campanha: ] - PARE PARA PENSAR. SIGA PARA VIVER T GH o0 RAFAELROSA  [GABRIEL m_suunei EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER|  JOSE GARCIA 'MEDIA GERAL
d : Pontuaciio Peso | Pontuagiio| Peso | Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuacio Peso Pontuagio |  Peso Pontuaciio
SubQuesito Aspectos avalindos Méximo PR S Miximo e Mibimo Peso

de0all de D a1l delall de0ald delald deDalo | dellall

a) A acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas

e especificidades da CONTRATANTE e do contexto de 9,0 0,9 9,0 0,9 9,0 0,9 9,0 0,9 9.,0 0,9 9,0 0,9 9,0 0,9

sud atuagdo),
14.3.1.2 - b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
RACIOCINIO  [apresentados, relativos as necessidades de icagfo 9.0 1,8 9.0 1.8 9.0 1,8 | 9.0 1,8 9.0 1,8 9.0 1,8 9.0 1.8
BASICO publicitana identificadas; .

¢} A assertividade demonstrada na analise do desafio de

comunicagdo a ser superado pela CONTRATANTE e no 9.0 1,8 9‘0 1,8 9,0 1,8 9‘0 1.8 9’0 I,8 9‘0 1,8 9,0 1,8

entendimento dos objetivos de comunicagdo

estabelecidos no Bnefing;

SUBTOTAL MAXIMO § PONTOS 27,01 4,50 27,0{ 4,50 27,0| 4,50 | 27,00 | 4,50 27,00 4,50 27,0{ 4,50 27,00| 4,50
NOTA AJUSTADA 4,50 4,50 4,50 4,50 4,50 4,50 4,50
¥ 3 OAO COND RAFAEL ROSA RIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA i :
Pt Anpiios mebliaton Pasiaeso Pontuach Pontuaco Pontungio Pontuagio Pontuagho Pontuagio
. _ ) oo Peso Peso Peso ~ Peso Peso Peso
a) A adequagdo do partido tematico ¢ do conceito a de0a10 | Maximo | de0a10 | Miximo | deda10 Miximo | de0al10 | Miximo | de0a10 | Maximo | de0a 10 | Miximo | de0Oa 10 Pesn

natureza e is atividades da CONTRATANTE, bem como
ao desafio e aos ohjetivos de comunicagio;

_ 35 1261 95 (29 | 80 | 24 [y 28 1901 2.7 |18 20 [FO6 2.7
s o | g5 | 26 | 00 27 | 90 | 27 [ 93 | 28 | 90 [27 [ 95|29 [ 0t [ 27

- H‘_‘?’;ﬁ[ _|¢) As possibilidades de interpretagdes positivas do
l:::::\ll i \2 _\D{l; conceito para a comunicaglio publicitaria da 9.0 3.2 9.0 3.2 9.0 3,2 93 33 9.0 3.2 98 | 33 9.1 3.2

s Ilni .|('1'r-li R’H CONTRATANTE com seus piiblicos;
: ' “* 1d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da

Estratégia de Comunicagio Plfhticmma proposta; 8‘8 3! 1 9"0 3)2 995 3!3 990 3'2 990 392 9s0 3g2 991 3;2
&) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos
sobre 0 CONTRATANTE, o desafio ¢ os objetivos de 8.0 2.8 8.5 3.0 9.0 3.2 9.0 3,2 8.0 2.8 92,0 32 8.6 3.0

comunicagio estabelecidos no Briefing,

i comtitn vt el 88 | 31| 84 |29 90| 32 F 93| 33 | 80 | 28 |98 | 32 | 88 | 31
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 51.6] 17,21 53.4|17.77 53,5 17.88 | 55.20 | 18.39 | 52.00 | 17.30 | 55,50 | 18.48 53.5| 17.84
NOTA AJUSTADA ' 17,21 17,77 17,88 18,39 17,30 18,48 17,84 |




o Campanha: ] - PARE PARA PENSAR. SIGA PARA VIVER

TR Tl RAFAELROSA |GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR|MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA

Pontuagiio | Peso | Pontuacio| Peso | Pontuagio| Peso | Pontuagio| Peso |Pontuagio| Peso | Ponmagio| Peso [ Pontuagio
de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Maximo | defa10 | Miximo | deOal10 | Miximo | deOa 10 | Maximo | deOall
a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagiio Publicitiria; 8’8 2"2 8"5 2"1 9"0 2’3 ; 9’0 2’3 9’0 2’3 9’0 213 8!9 212
b) A pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do

CONTRATANTE, com o desafio ¢ com os objetivos de 8.5 2.1 8.8 X0 9.0 23 9.0 23 8.9 2.2 10.0 2,5 9,0 2,3

comunicagiio estabelecidos no Briefing;

Quesitos Aspectos avaliados
pec ~ Peso

003277

A shmte s pre i reiiin | Tgg 1o | 87| 26 | 87 | 26 B 26 | 88 | 26 | 90 27 A 26
14.3.1.4 - IDEIA |d) A compatibilidade das pegas publicitanas com os ]
CRIATIVA n':cI{}.\. e »-F:i:ulos de di\'ulfs::ia :quc se desti ; 9’0 2'!7 8‘4 2"5 8’8 2’6 9’0 2’7 9’0 2‘7 9’0 2’7 ; 8“9 2’7

e) A onginalidade da solugdio criativa e a multiplicidade 9!0 2‘7 8,4 2,5 8,9 2,7 9,0 2’7 9,0 2,7 9’0 2,7 3’9 2’7

de mterpretagdes favoravels que comporta;
f) A clarcza ¢ precisdo das mensagens e a adequagiio da 7 59

linguagem com os publicos-alvo, 9’0 2’7 8‘4 2’5 9’0 2"7 9’0 2‘7 9’0 2’7 8’5 2“6 8‘8 : 2’6
£) A exequibilidade das pegas e de todos os elementos

pwpuglus com base na verba referencial para 9,0 2,7 8,5 2,6 9,0 2,7 8,9 2,7 8,9 2,7 9.0 2,7 8,9 2,7
mvestimento o
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 62,3/ 17,83 59,7| 17,05 62.4| 17,82 62.4| 17.82 62,6 17,89 63,5/ 18,10 622 17,75
NOTA AJUSTADA 17.83 17,05 17,82 17,82 17,89 18,10 150
\ ] Campanha: ] - PARE PARA PENSAR. SIGA PARA VIVER
T 02l RAFAELROSA |GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA
SubQuesito Aspectos avaliados Pontuacio | Peso | Pontuacho| Peso | Pontuagio Pesn Pontuagiio Pesa Pontuaciio Peso Ponruaciio| Peso Pontuacio Peso

de0al0 | Méximo | de0a10 | Miximo | de0u10 | Maximo | de0al0 | Miximo | de0Oun10 | Miximo | de0al10 | Mixi de 0 a1l

a) A adequagiio da Estratégia de Midia e Néo Midia com :
as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba .

referencial, o desafio e s objetivos de comunicagio 8‘5 0’9 8'5 0"9 930 0’9 9’0 0*9 8’6 0!9 805 0!9 89? 0!9
estabelecidos no Bnefing:

b) A adequagdo da Estratégia de Midia ¢ Nao Midia com

as caracteristicas da agdo publicitiria, com a verba 9‘0 1’4 9.0 1,4 9,0 1‘4 9’0 1,4 8.,5 1’3 8,5 1,3 8,8 ],3

referencial para investimento. o desafio e os objetivos de

\
~
bl
é
§ - comunicagio estabelecidos no Briefing:
@ 3.1.5- 2} A consisténcia técnica & trada na proposigio e
M - > .-' i g -
IDIA ENAQ d) A consisténcia do conhecimento dos habitos de
-~
3
™~

8.9 1.3 |- B% i3 | 90 14 | 93 1.4 8.5 1.3 ER | 13 8.8 1,3

ESTRATECIA DE |defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;
MIDIA consumo de comunicagiio dos segmentos de pablicos- 8’8 ],8 9’0 I,s 9’0 1’8 9,0 1’8 8‘4 ’17 9’0 ’,s 8,9 1‘8
alvo da campanha publicitana,

e} A adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios

de comunicagio da CONTRATANTE e seu alinhamento 8.5 1,7 9.0 1.8 9.5 1,9 50 | 18 8.5 1 8,5 1,7 8.8 1,8
com a Estratégia de Midia e Nio Midia;
f) O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da

verba referencial para investimento, demonstrados na 8,5 l,? 9,5 1,9 9,0 1,8 9,0 1,8 8,? 1 ,.-r 910 l ,8 9,0 1,8

lagio dos parimetros de cobertura e frequénci

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 52,2| 8,70 53,5 8.98 54,5 9,10 | 54,30 | 9,05 | 51,20 | 8,53 | 52,00 | 8,70 | 53.0 8.84
NOTA AJUSTADA 8,70 8,98 9,10 9,05 8,53 8,70 | 8,84

[TOTAL PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA [NOTA AJUSTADA FINAL 48.93|
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ENVELOPE J: PARE PARA PENSAR. SIGA PARA VIVER
NOTA: 48,93

RACIOCINIO BASICO:

Construcado textual rasa limitando-se apenas poucos dados disponibilizados no
briefing.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO:

Construcédo textual confusa, sem muita clareza na estratégia, dificultando a
entrega da mensagem, com pouco destaque nas agoes de mobilidade
desenvolvidas pela Prefeitura. Sem atingir todos os publicos definidos no

briefing.

IDEIA CRIATIVA:

A proposta contempla as pecas obrigatérias previstas no briefing. A
segmentagao do publico esta limitada, com foco especifico em condutores que
usam o celular ao volante e motociclistas que circulam sem capacete, o que
restringe o alcance da mensagem.

A listagem das pegas nao corporificadas apresenta inconsisténcias falta de
descrigao técnica, descumprimento dos parametros estabelecidos no edital e
repeticado confusa de pecas que ja haviam sido classificadas como
corporificadas.

Além disso, algumas pecas apresentam baixa qualidade criativa, com layout
visualmente poluido e execugao simples, o que compromete a forga

comunicativa e o impacto da campanha.

MIDIA:

Apesar da distribuicdo de midia ter sido bem desenvolvida e explorada de
forma estratégica com as midias de massa € uma diversificacdo de
programagéo e direcionamento de alcance do publico alvo, infelizmente o texto

da defesa apresentou-se raso, sem embasamento e justificativas das taticas e

metodologias adotadas para a execucao.




PROPOSTA TECNICA - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025

K- ITA, D TO NO TRAN g P i _ . .
wae g T R LI -\ RosA |GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR |MAURICIO RENNER| 10sE GaRciA  [BIVSNE TR
; : Pontuagdo | Peso | Pontuacho| Peso | Pontuagio| Peso Ponm Peso | Pontuacio| Peso | Pontuaglio| Peso Pontuacio
SubQuesito Aspectos avaliados Miiximo NaEie Miximo Miximo Misimo S Peso
de0al0 | ™[ de0alo de0al0 de0al0 de0al0 de0a 10 de0a 10

a) A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas

¢ especificidades da CONTRATANTE e do contexto de 9.0 0,9 9.0 0,9 9.0 0,9 9.0 0,9 9.0 0,9 8.0 0.8 8.8 0,9

sua atuagdo;

143.1.2 - b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos

RACIOCINIO apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo 9,0 ]_!8 9‘(} ]‘8 9_0 1,8 9,0 l,s 9_0 1 ,8 8.0 1,6 8,8 1 ’8

publicitaria identificadas;

RABCO ¢) A assertividade demonstrada na analise do desafio de _
comumicachoaser spersdo pels CONTRATANTE 20 | 9. | 1,8 | 90 | 1,8 | 98] 1.8 FRRE 18 | 90 | 18 [ 1.6 S 1| 18
estabelecidos no Brefing,
SUBTOTAL MAXIMO § PONTOS 27,0| 4,50 27,0| 4,50 27,0 4,50 | 27,00 | 4,50 27,0( 4,50 24,0| 4,00 26,50| 4,42

NOTA AJUSTADA 4,50 4,50 4,50 4,50 4,50 4,00 4,42

Campanha: K - PARE E REFLITA, DESRESPEITO NO TRANSITO E
RISCO DE VIDA

[T TN <08 RAFAELROSA |GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR |MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA
Pontuagiio Pontuagio Pontuagiio Pontuagio Pontuagiio Pontuagio
Peso Peso Peso Peso Peso Peso
de0al0 | Miximo | de0a10 |Maximo| de0a10 | Maximo | deOa 10 | Miximo | de0al0 Miximo | de0a 10 | Maximo | de0Oa 10

SubQuesito Aspectos avaliados

Peso

a) A adequagdo do partido temitico e do conceito 4
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem como

ao desafio e :ms. objetivos de comunicagio; . 9.0 2‘7 9*0 2.7 8.5 2:.6 9‘0 2‘7 9!0 2‘7 8.5 2,6 8.8 2.?
b) A consisténcia da arpumentagiio em defesa do partdo 9’0 21? 9,0 2,7 8,5 2,6 9’0 2,7 9‘0 2’7 8,5 2,6 8,8 2,7

temdtico e do conceito,

14-3-!-3 - ¢) As possibilidades de interpretagdes positivas do
ESTRATEGIA .DE coneeito para a comunicagio publicitaria da 8,0 2,8 8.0 2,8 8..0 2,8 . 8,0 298 810 2!8 895 390 831 298
(:(),\1{-.\1[(.‘:5(.,‘;\0 CONTRATANTE com seus pablicos; :
PUBLICITARIA [d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de C cio Publicitiria proposta; 8*0 298 8‘0 2!8 890 298 8’0 208 8,0 218 9‘0 312 8,2 2,9

&) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos|

sobre 0 CONTRATANTE. o desafio ¢ os objetivos de 8_0 2,8 810 2,8 8,0 2,8 8,0 2,8 8,0 2,8 9,‘0 3.,2 . 8.2 2,9

comunicagio estabelecidos no Briefing,

3 o o | 50 | 28 | 85 | 30 | 83 | 29 | 83 | 29 | 85 | 30 [ 90 [ 32| &4 | 30
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 50,0{ 16,60 50,5/16,78] 49.3| 16,41 | 50,30 | 16,71 | 50.50 | 16,78 52.50 [ 17,53 50,5 16,80
NOTA AJUSTADA 16,60 16,78 16,41 16,71 16,78 17,53 16,80




Campanha: K - PARE E REFLITA, DESRESPEITO NO TRANSITO E
RISCO DE VIDA

TeT-oNae s/ =P RAFAEL ROSA |GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA MEDIA GERAL
Quesitos Aspectos avaliados P ¢ Peso | Py g Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagho| Peso |Pontuagiio de Poic
de0al10 | Miximo | de0a 10 | Maximo| de@a 10 [ Maiximo | de0a 10 | Mixi de0al0 | Maximo | deDall | Maximo 0all
a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comananitio Publicitieis 8,0 2,0 8.0 2,0 8.0 2,0 | 80 2,0 8.0 2,0 8,5 2.1 8,1 2,0
b) A pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do B
CONTRATANTE. com o desafio e com os objetivos de 8.0 2,0 8.0 2.0 8.0 2,0 8.0 2,0 8.0 2,0 8.5 2,1 8.1 2.0
comunicagiio estabelecidos no Briefing; :
c)A ad::(jilZié;ﬁd!:?c[;c-z?:;uhhclianss ao perfil dos 8,0 2,4 8,0 2’4 8,0 2,4 8,0 2,4 8,0 2,4 8,5 2.,6 8.,] 2’4
14.3.1.4 - IDEIA deA compatibilidade das pegas publicitanas com os
CRIATIVA meios e veiculos de divulgagiio a que se destinam; 830 2’4 8!0 2‘4 8’0 2"4 8’0 2’4 8’0 2*4 9’0 297 892 255
¢} A originalidade da solugdio criativa ¢ a muluplicidade .
de inferpretagdes favorivels que comporta; 8‘0 25‘4 830 2’4 8’0 2’4 8’0 2’4 8’0 2’4 9’0 2‘7 8"2 2’5
f) A clareza e precisiio das mensagens ¢ a adequagdo da :
Ry ——— 8.0 2.4 8,0 24 8.0 24 8.0 24 8,0 24 9.0 2,7 8.2 2.5
2) A exequibilidade das pegas ¢ de todos os elementos
propostos com base na verba referencial para 8,0 2,4 8_0 214 8.0 2,4 8,0 2,4 8!0 2’4 9.0 2,7 8!2 2’5
investimento.
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 56,0{ 16,00 56,0/ 16,00 56,0| 16,00 56,0/ 16,00 56,0{ 16,00 61.5/17,60]| 569 16,27
NOTA AJUSTADA 16,00 16,00 16,00 16,00 16,00 17,60 16,27
\% Campanha: K - PARE E REFLITA, DESRESPEITO NO TRANSITO E
RISCO DE VIDA
T JOAO CONDES RAFAEL ROSA |GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA ~ MEDIA GERAL
SubQuesito Aspectos avaliados Pontuagio Peso | P it Peso | P a Peso Ponmagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso | Pontuacio de| Peso
de0a 10 | Miximo | de0a 10 | Miaxi delald | Maximo | deOall | Mixi deOald | Maximo | delall | Misimo 0ald
\ \ a) A adequagdo da Estratépia de Midia e Ndo Midia com
! as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba
referencial, o desafio e os objetivos de comunicagio 8’0 0'8 8’0 “"s 8‘0 0’8 8’0 0*8 8’0 0"8 9'0 0’9 852 0’8
estabelecidos no Brefing.
b) A adequagdo da Estratégia de Midia ¢ Ndo Midia com
A as caracteristicas da agdo publicitina, com a verba :
! referencial para investimento, o desafio e os objetivos de 8’0 1 ’2 8.0 1,2 8.0 1 "2 8’0 1 ’2 8’0 1 ’2 8,0 1 "2 8"0 1,2
! S ER comunicagiio estabelecidos no Briefing,
ORI _ |e) A consisténcia técnica demonstrada na proposigio e
ESTRATEGIADE | iratégio, da titica o do plano de midia; 8.0 12 8.0 1,2 8.0 1.2 8.0 1,2 8.0 1,2 8,0 1,2 8.0 12
MIDIA E NAO d) A consisténcia do conhecimento dos habitos de
MIDIA consumo de comunicagiio dos segmentos de piblicos- 8’0 1’6 8’0 1,6 8,0 1,6 8’0 1,6 8,‘0 { ’6 8’0 ]’6 8’0 1’6
alvo da « ha publicitaria,
~ ) A adequagiio da proposta no uso dos recursos proprios
de comunicaglio da CONTRATANTE e seu alinhamento 8.0 1,6 8.0 1.6 8.0 1,6 8,0 1,6 8,0 1,6 85 1,7 8.1 1,6
com a Estratéeia de Midia e Nio Midia;
f) O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na 8,0 l ,6 8,0 ] .,6 8,0 l ,6 8,0 I ,6 8'0 ] 16 8‘5 l ,7 8, ]. 1‘6
simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 48,0/ 8,00 | 48,0[ 8.00 | 48,0 8,00 | 48,00 | 8,00 | 48,00 | 8,00 | 50,00 | 8,30 | 483 | 8.05
NOTA AJUSTADA 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,30 8,05

[TOTAL PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA [NOTA AJUSTADA FINAL 45,53
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ENVELOPE K: PARE E REFLITA, DESRESPEITO NO TRANSITO E RISCO
DE VIDA
NOTA: 45,53

RACIOCINIO BASICO:

Construgao textual mediana, sem muitos dados e avaliagdes técnicas.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO:

O desenvolvimento textual apresenta uma defesa consistente do partido
tematico e do conceito proposto para a campanha, com argumentos bem
estruturados. No entanto, a acdo de nao midia, embora carregada de impacto,
pode nao gerar os resultados esperados na resolugao efetiva do problema
abordado, esse aspecto, se apresenta em alguns pontos, onde diverge das
solicitagdes expressas no briefing, o que pode comprometer a coeréncia da
campanha com os objetivos previamente estabelecidos.

Capa, contra capa e paginagao em desacordo com as exigéncias previstas no

edital.

IDEIA CRIATIVA:

Atendeu as pegas obrigatérias do briefing, porém o desdobramento das pegas
ndo conversa no todo com a estratégia de comunicagao proposta, por vezes
aparece em desacordo com o partido tematico e conceito definidos no briefing.
Os exemplos de pegas seguiram a tematica da campanha proposta com cores
densas gerando um forte impacto no recebimento da mensagem.

Pen drive com as pegas eletronicas entregue solto estando em desacordo com

as exigéncias previstas no edital.

MIDIA:

Texto sem conexdo com as estratégias e metodologias utilizadas, nao teve
embasamento na defesa dos meios e midias selecionados. Téatica de midia
com entrega superficial. Periodo de execugao da estratégia no texto menciona
de 01 de julho a 30 de agosto totalizando, 61 dias de execugdo, porem nas
tabelas analiticas a estratégia da rede globo se estende até o dia 31 de agosto,

o que totalizaria um periodo de execucdo de 62 dias, porem em bases
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orcamentarias essa extenséo de veiculagao nao foi ultrapassa o limite de verba
previsto no briefing.

Mo G0




PROPOSTA TECNICA - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025

Campanha: L - PRESTA ATENGAO NA VIDA PP AFAELROSA |GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER|  JOSE GARCIA MEDIA GERAL
. Pontuagio Peso | Pontuagio| Peso | Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagiio Peso Pontuagio | Peso Pontuaciio

SubQuesito Aspectos avaliados Masimo Miximo Miixi s A&k Méximo PR Peso
delall de0ald | de0ald debu 10 del ald de0ald deCalld

a) A acuidade demonstrada na anilise das caracteristicas i
« copecificidades da CONTRATANTE ¢ do contextode | 10,0 | 1,0 | 10,0 | 1,0 | 100 | 1,0 | 10,0 | 1,0 | 10,0 | 1,0 9.0 | 09 9.8 1,0
sua atuagdo:

b} A pertinéncia dos aspectos relevantes ¢ significativos

Ri\l‘:'i;:]l(i;lo apresentados, relativos és necessidades de comunicagio 1 0,0 2,0 | 0’0 2,0 ]0,0 2’0 10’0 . 2’0 | 0,0 2’0 9,0 l,s 9,8 2’0
i ublicitiria identificadas; L
BASIGE S} A assertividade demonstrada na analise do desafio de - !
comnicasios e swendopn CNTRATANTE o0 | 100 | 2,0 | 100 | 2,0 | 100 | 20 | 100 | 20 | 100 ] 20 | 90 | 18] 98 | 20
estabelecidos no [ir'n:-ﬁng; -
SUBTOTAL MAXIMO 5 PONTOS 30,0/ 5,00 30,0 5,00 30,0/ 5,00 | 30,00 | 5,00 30,0| 5,00 27.0| 4,50 29,50| 4,92
NOTA AJUSTADA 5,00 5,00 5,00 5,00 5,00 4,50 4,92
3 s OAOQ COND RAFAELROSA |GABRIEL FAGUNDEY EDNILSON AGUIAR |MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA i e L Re il 1"
Smitgmenite ABpOEtos Ly ” Pontuagio Pontuagio Pontuaciio Pontuagio Pontuagio Pontuagio Pontuagiio
Peso Peso Peso Peso Peso Peso
a) A adequagio do partido tematico e do conceito 4 de0a10 | Maximo | de0a10 | Miximo | de0a10 Miximo | deOa 10 | Maximo | deOal0 | Maximo | de0al0 | Miximo | de0a 10 i
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem comao
ao desafio e aos objetivos de comunicago; 9,0 2,7 9.3 2,8 9,0 2‘7 9’0 2,7 8,7 2,6 9’0 2,? 9’0 2,7
) A comsminca dn srgumenincio e Sebssdorrido | gl ' 99 | 93 | 28 | 90 | 27 BN 27 [ &7 | 26 FAR 24 RS 2.7
14.3.1.3 - ¢) As possibilidades de interpretagdes positivas do
ESTRATEGIA _1"'- conceito para a comunicagdo publicitaria da 9,0 3.,2 9,0 3,2 9.0 3,2 9;0 : 3§2 8’7 300 8!8 298 838 39l
('0!\“'“[('-’?(':\0 CONTRATANTE com seus publicos;
PUBLICITARIA [d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da . )
Estratégia de Comunicagio Pillzitﬁria proposta; 9’0 3’2 9‘0 3’2 9'0 392 8’9 3" 837 3;“ sgs 310 899 3,1
e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos
sobre 0 CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de 9,0‘ 3,2 9,0 3.,2 9,0 3,2 8,9 3;1 8,7 3,0 8,5 3,0 8,9 3,1
comunicagio estabelecidos no Briefing.
Nt | 90 | 32 | 90 [ 32 | 90 | 32 | 90 [ 32 [ 87| 30 [ 80 (23] 88 | 3
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 54.0{ 18,00 54,6/ 18.18| 54,0/ 18,00 [ 53.80 | 17.93 | 52,20 | 17.40 | 50,00 | 16,65 53.1| 17.69
NOTA AJUSTADA 18,00 18,18 18,00 17,93 17,40 16,65 17,69




Campanha: L - PRESTA ATENCAO NA VIDA
foy Yol /}/33 RAFAEL ROSA ABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA MEDIA GERAL

Quesitos Aspectos avaliados Pontuagiio | Peso | Pontuagiio| Peso | Pontuagio| Peso | Pontuagio| Peso | Pontuagiio| Peso | Pontuagio| Peso | Pontuacio de Pé
de0a10 | Maximo | de0al0 | Maximo | de0a10 | Mixi deDal0 | Maximo | de0ga 10 | Maximo | de0an 10 | Miximo Oald 2
a) O alinhamento da campanha com a Estrategia de
Comunicagdo Publicitria; 90 | 23| 90 [ 23| 90 | 23| 90 (23 ] 90 ] 23 | 100] 25 9,2 2,3

b) A pertinéncia da solugiio criativa com a naturcza do

CONTRATANTE, com o desafio e com os objetivos de 8,5 2,[ 3’5 z!l 8,5 2,1 9,0 2,3 9,0 2,3 8,0 2‘0 8.6 2,1

comunicagio estabelecidos no Brefing,

c)A adct::l:Iiﬂ.:ul.::.::::::l;:ulﬂ:cilarias ao perfil dos 8.5 2,6 8,5 2,6 8.5 2,6 9’0 2,7 9,0 2’,}, 9.0 2‘7 8,8 2,6
14.3.1.4 - IDEIA |d) A compatibilidade das pegas publicitarias com os
CRIATIVA meios e v]:::ulob de dn-ulé:l:;l :qu: se d : 8‘5 2‘6 8’5 2"6 8’5 2’6 9'0 2’7 9’0 2’? 8"0 2’4 8’6 2’6

¢) A originalidade da solugio criativa e a multiplicidade 8,5 2,6 8,5 2,6 8,5 2,6 9'0 2’7 9'0 2,.? 9‘0 2,7 8,8 2,6

de interpretagdes favordveis que comporta;
f) A clareza e precisio das mensagens e a adequagio da

linguagem com os publicos-alvo; 8’5 2’6 8’5 2’6 895 2!6 9‘!‘0 2'7 9!0 29? 900 2;? 878 2g6
g) A exequibilidade das pegas e de todos os elementos

!Jropostos com base na verba referencial para 8,5 2,6 8,5 2,6 8,5 2,6 9,0 2,7 9,0 2,7 8,0 2,4 8.6 2,6
SUBTOTAL M,'\xl;llo 20 PONTOS 60,0{ 17,13 60,0{ 17,13 60,0 17,13 63,0] 18,00 63,0 18,00 61,0/1740] 61.2 17.46
NOTA AJUSTADA | 17,13 17,13 17,13 18,00 18,00 17,40 17,46

Campanha: L - PRESTA ATENCAO NA VIDA
. JOAO CONDES RAFAEL ROSA |GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA MEDIA GERAL
SubQuesito Aspectos avaliados Pontuacio | Peso | Pontuagho| Peso | Pontuagio| Peso | Pontuagio Peso | Pontuagio| Peso | Pontuagiio| Peso | Pontuacio de

de0a10 | Miximo | de0a10 | Maximo | de0a10 | Miximo | de0al0 | Miximo | deOal0 | Miximo | deOall | Maximo Oald

a) A adequagio da Estratégia de Midia e Ndo Midia com
as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba

referencial, o desafio e os objetivos de comunicagio 9,5 1'0 9'2 0’9 9’0 0’9 9’5 1'0 9’5 ]’0 9‘0 0‘9 9!3 0!9
estabelecidos no Briefing,

b) A adequagiio da Estratégia de Midia e Niio Midia com

as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba 9.5 1,4 9‘2 1’4 9‘0 1’4 9,5 1‘4 9’5 ]’4 9’0 1‘4 9’3 |,4

e
—
S
X
‘.) referencial para investimento, o desafio e os objetivos de
}; i e :agdo estabelecidos no Briefing;
o A consisténcia técnica d strada na proposigdo ¢
ESTRATEGIA DE|®) / consistencia icenica comans i 9.0 1.4 8.8 1,3 8.7 1,3 9,0 1.4 9,0 1.4 9,0 1,4 8.9 1.3

=g defiesa da estraégin, da tatica e do plano de midia;
MIDIA ENAO [ 46 conhecimento dos habitos 0

mipiA consumao de comunicagiio dos segmentos de publicos- 9,0 1,8 8.8 1.8 8.7 1,7 9,0 1,8 9,0 1.8 9,0 1.8 8.9 1.8

alvo da campanha publicitinia;

¢) A adequaglio da proposta no uso dos recursos proprios

de comunicagio da CONTRATANTE e seu alinhamento 9_0 l ,8 8,8 l ,8 8.7 l,? 9,9 l ,8 9,0 1,8 9,0 l ,8 3,9 1,8

e ;) com a Estratégia de Midia e Nao Midia,
\?5:’
2

f) O grau de eficiéncia ¢ a economicidade na utilizagho da

verba referencial para mvestimento, demonstrados na 9‘0 1,8 8,9 l,s 8,7 1,7 9,0 1 ,8 9,0 1,8 9,5 1 ,9 9,0 1,8

lagiio dos pardmetros de cobertura e frequéncia

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 55,00 9,13 53.7| 8,92 52,8/ 8,78 | 55,00 | 9,13 | 55,00 | 9,13 | 54,50 | 9,10 54.3 9,03
3 NOTA AJUSTADA 9,13 8,92 8,78 9,13 9,13 9,10 9,03

W.\L PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA |NOTA AJUSTADA FINAL 49,]0]
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ENVELOPE L: PRESTA ATENCAO NA VIDA
NOTA: 49,10

RACIOCINIO BASICO:
Demonstrou bom conhecimento das melhorias que a Prefeitura vem realizando
nas agoes de mobilidade, possui um texto conciso, traduziu clareza da tematica

e objetivos. Bem como alcance dos publicos solicitados no briefing.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO:

Texto bem fundamentado, argumentativo, menciona claramente o trabalho
realizado e capacidade de alcance e detalhamento da estratégia adotada.
Possui um formato de explanagdo bem criterioso e rico em detalhes,

informagoes e dados para suporte do entendimento da tematica.

IDEIA CRIATIVA:

Texto bem estruturado, rico em informagdes e detalhamento das pecgas
executadas, atendendo a obrigatoriedade solicitada no briefing, porem na
explicitagdo de desdobramento de cada peca, nota-se que a solugao criativa se
prendeu em grande parte na conscientizagao no transito deixando de lado as
acbes de mobilidade que a Prefeitura vem realizando durante todo esse
periodo, sendo assim nao atendendo todos os objetivos previsto no briefing.
Pen drive com as pecas eletrénicas entregue solto estando em desacordo com

as exigéncias previstas no edital.

MIDIA:

Texto bem estruturado e defendido de acordo com os meios midias utilizados,
mostrando conhecimento dos habitos e consumo de midia. Porém a campanha
foi elaborada com a exibicdo em 59 dias de 2 julho a 29 de agosto, nao
atendendo a solicitacdo prevista no edital que eram para 60 dias, mesmo
diante da nao execucdo do periodo completo a mesma se mostrou eficiente e

clara nos objetivos estipulados.



003286

Vale destacar um ponto positivo para agdo de nao midia elaborada para a
estratégia, trazendo o conteido da campanha até os cidadaos de

Rondonopolitanos no seu momento de lazer.

Mo




PROPOSTA TECNICA - CONCORRENCIA PRESENCIAL N 001/2025

Campanha: M - MUDE DE DIRECAO. VALORIZE A VIDA JOAO CONDES . ~ RAFAEL ROSA L;ABRIEL FﬂGUNDEA EDNILSON AGUIAR MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA MEDIA GERAL
Pontuagiio | Peso | Pontuagiio Peso Pontuagiio Peso Pomnn;ln Peso Pontuagiio Peso Pontuagiio |  Peso Pontuagiio

SubQuesito Aspectos avaliados i T 5 i : Peso
dc0ate | Midme [ e | Misimo [ e | MmO acna10 | M Lo e T | T

a) A acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas

e especificidades da CONTRATANTE e do comtextode | 10,0 | 1,0 | 10,0 | 1,0 | 100 | 1,0 | 10,0 | 1,0 | 100 | 1,0 | 90 | 09 | 98 1.0

sun atuagiio,
14.3.1.2 - b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos :
RACIOCINIO oy ados, relativos ds necessidades de comunicago 10,0 | 2,0 10,0 2,0 10,0 20 | 10,0 2,0 10.0 2,0 9.0 1,8 9.8 2,0
BASICO publicitaria identificadas; - ]

¢) A assertividade demonstrada na analise do desafio de

comunicagiio a ser superado pela CONTRATANTE e no 10,0 2’0 1 0’0 2’0 I0,0 2,0 10’0 2,0 IO,{} 2,0 9’0 1,8 9,8 2’0

entendimento dos objetivos de comunicagio

% estabelecidos no Briefing;
SUBTOTAL MAXIMO 5 PONTOS 30,0| 5,00 30,0{ 5,00 30,0 5,00 | 30,00 | 5,00 30,0{ 5,00 27.0| 4,50 29,50 4,92
NOTA AJUSTADA 5,00 5,00 5,00 5,00 5,00 4,50 4,92
)
N
_\K, ampanha DE DE DIRECAO. VALORIZE A VIDA |
= ; ] OAO COND RAFAEL ROSA  |GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR |MAURICIO RENNER|  JOSE GARCIA MEDIA GERAL
_ Dottt e P i Pontuagio Pontuaco Pontuagio | Pontuacdo Pontuaco Pantuacio
. = : : = Peso Peso Peso Peso Peso Peso Peso
a) A adequagdo do partido temdtico ¢ do conceito a de0a10 | Miximo | deoa10 | Miximo | deoa10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Maximo [ de0a 10
natureza ¢ as atividades da CONTRATANTE, bem como
ao desafio e aos objetivos de comunicagio; 9,0 2'7 8,8 2.6 8,6 2:6 9.0 2'7 8,_8 2..6 8‘0 2.4 8,7 2,6
b) A éncia da arg ¢do em defesa do partido
DNSeunaheidcary 90 | 27| 88 | 26 | 86| 26 | M 27 | 88 | 26 @0 | 24 [ 26
14.3.1.3 - c) As possibilidades de interpretagdes positivas do
ESTRATEGIA DE |conceito para a comunicagdo publicitaria da 8,5 3,0 8‘5 3,0 8,3 2,9 8,5 3,0 8,5 3,0 9,0 3,2 8,6 3,0

8,8 3,1 8.8 3,1 8.6 3,0 8,7 3,0 8.8 3,1 9,0 3,2 8.8 3,1

Estratégia de Comunicagio Publicitaria proposta;

e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos

sobre o CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de 8‘8 3,] 8,8 3,1 8:6 3,0 8,7 3,0 8,3 3,1 8,5 3,0 8,7 3,0

comunicagio estabelecidos no Briefing,

) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagio 8.8 3,1 8.8 3,} 8.6 3,0 8'7 3,0 8,8 3,1 8,5 3,0 8,7 3,0

Publicitaria, considerada a verba referencial.

SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 52,9/17.62| 52,5/ 17,50 51,3 17,10 | 52,60 | 17,51 | 52,50 | 17,50 | 51,00 | 17,05 52,1 17,38
NOTA AJUSTADA 17,62 17,50 17,10 17,51 17,50 17,05 17,38

""h‘-.-:-_,.
—~
i
COMUNICACAQ |CONTRATANTE com seus piblicos:
5 PUBLICITARIA [d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da




Campanha: M - MUDE DE DIRECAO. VALORIZE A VIDA

T IeL1 200 RAFAELROSA |GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR |MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA

Quesitos Aspectos avaliados Pontuagio | Peso | Pontuagio| Peso |Pontuagdo| Peso |Pontuaciio| Peso |Pontuagio| Peso | Pontuagio| Peso Pontuagio
deDald | Maximo | de0al0 | Maximo | de0al0 | Mixi de0alld | Miximo | de0al0 | Miaxi deDall | Miximo | defall s
a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de &
Comunicagio Publicitana, 8’5 2" 1 8’5 2’1 8’5 A » 1 83 5 2’ 1 . 8’5 2’ 1 8’0 2’0 8’4 2"1

b) A pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do

CONTRATANTE, com o desafio e com os objetivos de 9,0 2’3 9,0 2’3 9’0 2’3 9'5 2’4 9,5 2,4 8’0 2,0 9’0 2’3

comunicagdo estabelecidos no Briefing,

c): adc:;:z?u;uiz;?ciﬁj;ubiichmm ao perfil dos 8,0 2‘4 8,0 2’4 8,5 2,6 8.5 2,6 . 8,5 2,6 8,0 2,4 8,3 2’5
| n | e 80 |24 807 24 | 85| 26 [N 26 F S 26 | 90 | 27 [ €4 25

¢) A originalidade da solugiio cnativa e a multiplicidade

de interpretagdes favoriveis que comporta; i 8-0 2s4 890 294 8a0 2!4 8&0 2'!4 8&5 2’6 855 216 832 295

f) A clareza e precisiio das o gens ¢ a adequagio da

8.0 24 | 80 2,4 8,5 2,6 8.8 2,6 8.8 26 | & 2,6 8.4 2,5

com os piblicos-alvo;

£) A exequibilidade das pegas e de todos os elementos

propostos com base na verba referencial para 8,0 2,4 8,0 2,4 855 2,6 8’8 2'6 8,8 2‘6 8‘5 2‘6 8,4 2’5

investimento.

SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 57,5116,38 57.5| 16,38 59,5 16,98 60,6 17,28 61.1] 17,43 58,5 16,75 359.1 16,86
NOTA AJUSTADA 16,38 _ 16,38 16,98 17,28 17,43 16,75 16,86

Campanha: M - MUDE DE DIRECAO. VALORIZE A VIDA
T rehee o2l RAFAELROSA |GABRIEL FAGUNDES EDNILSON AGUIAR|MAURICIO RENNER| JOSE GARCIA | [3:UcS o0

SubQuesito Aspectos avaliados Pontuagio | Peso |Pontuagiio| Peso |Pontuagho| Peso |Pontuagio| Peso |Pontuagio| Peso | Pontuagio| Peso Pontuagiio
de a1l | Miximo| de0Oal0 | Maximo | de0al0 | Mdximo | de0al0 | Miximo | delal0 | Mixi de 0 all | Maximo | deOall

Peso

umcmisiombsiopbiiin anevste | g9 | g el 09 | 90 | o9 FEENE 09 L 0o HEE o9 | MW 09
belecidos no Briefing;

b) A adequagdio da Estratégia de Midia e Nao Midia com

.
N
3 a) A adequagdo da Estratégia de Midia e Nio Midia com
as caracteristicas da agfo publicitiria, com a verba
é

as caracteristicas da a¢fio publicitaria, com a verba 9.0 1 ,4 9,0 1 14 9‘0 1 ,4 9,0 1’4 9,0 1,4 9’0 1’4 9.,0 1,4

referencial para investimento, o desafio ¢ os objetivos de
comunicagiio estabelecidos no Brefing,

¢) A consisténcia técnica demonstrada na proposigio ¢
defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

d) A consisténcia do conhecimento dos hébitos de
consumo de comunicagiio dos segmentos de pablicos- 9.0 1,8 9.0 1,8 9.0 1.8 9.0 1.8 9,0 1.8 9.0 1,8 9.0 1.8
alvo da campanha publicitéria;

e) A adequagiio da proposta no uso dos recursos proprios
de comunicagdo da CONTRATANTE e seu alinhamento 9.0 1.8 9.0 1.8 9.0 1.8 9,0 1,8 9,0 1.8 8,5 1,7 8.9 1,8

P
g com a Estratégia de Midia e Nio Midia;

14.3.1.5-
ESTRATEGIA DE
MIDIA E NAO
MiDIA

9.0 14 | 90 1,4 9,0 14 9,0 1.4 9,0 1,4 9,0 1.4 9,0 14

f) O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizago da

verba referencial para investimento, demonstrados na 9,0 1 ,8 9,0 l ,8 9.,0 l ,8 9,0 1.8 9,0 l ,8 8,5 1,7 8,9 1,8

lagiio dos parametros de cobertura ¢ frequéncia

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 54,0| 9,00 54,00 9,00 54,0 9,00 | 54,00 | 9,00 | 54,00 | 9,00 | 53,00 | 880 | 53.8 8.97
NOTA AJUSTADA 9,00 | 9,00 9,00 9,00 9,00 8,80 8,97

TOTAL PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA INOTA AJUSTADA FINAL 48,1 zl
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ENVELOPE M: MUDE DE DIREGAO. VALORIZE A VIDA.
NOTA: 48,12

RACIOCINIO BASICO:

Construcao textual com dados técnicos e bem embasados, defini¢ao claro e de
facil entendimento, mencionou de maneira significativa o desafio da
comunicacéo e estruturou as informacdes trazendo de forma simples a atuagao
necessaria onde a campanha precisa ir além de comunicar mais ser mediadora

entre os investimentos em infraestrutura e comportamento da populagao.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO:

Embasou muito bem a estratégia, desenvolvendo muito bem sobre as
caracteristicas de midia e habitos da populagdo. Mencionou de forma clara
todo pensamento estruturado, bem como o alinhamento da mensagem simples
e traz a Prefeitura como um agente educador e promotor da cidadania. O
partido tematico oferece profundidade, coeréncia e um desdobramento

narrativo de acordo com as informagdes, dados e objetivos previstos no briefing.

IDEIA CRIATIVA:

O texto foi bem estruturado e esta alinhado a estratégia de comunicagao
proposta, demonstrando criatividade no desdobramento das pegas voltadas ao
publico definido no briefing. No entanto, a apresentacdo das pecas
corporificadas segue uma légica de educacao e sensibilizacao no transito que
se distancia do raciocinio original e da linha estratégica solicitada.

Do ponto de vista visual, algumas pegas apresentam excesso de informagoes,
uso de fontes pesadas e baixo contraste entre cores, o que compromete a
legibilidade e enfraquece o impacto da comunicagao.

Além disso, o pen drive com os materiais eletronicos foi entregue de forma

avulsa, contrariando as exigéncias técnicas previstas no edital.

MIDIA:
Demonstrou bom embasamento para justificar a distribuicdo de midia, nota-se

um bom entendimento nos habitos e consumo dos meios.




YNY preFEITURA D 003290
SECRETARIA T RONDO
MUNICIPAL DE S
e | S JNOPOLIS

COMPROMISSO COM A MUDANCA

Rondonépolis, 09 de julho de 2025

ATA N°1 DA SESSAO DA SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO DAS PROPOSTAS DAS
AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Aos nove dias do més de julho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 13h28, reuniu-se no auditorio
Candido Borges Leal Junior, na sede da Prefeitura Municipal de Rondonépolis/MT, a Subcomisséo
Técnica instituida por meio da Portaria n® 5.970/2025, publicada no Diario Oficial do Municipio em
17/06/2025, com a finalidade de proceder a avaliagéo técnica das propostas apresentadas pelas agéncias
-+ publicidade participantes do Processo Licitatério n° 01/2025.

Estiveram presentes os seguintes membros da Subcomissio Técnica, designados nos termos da
legislagao vigente:

RAFAEL ROSA DE PAULA, EDNILSON AGUIAR VIEIRA, JOAO VITOR OLIVEIRA CONDES SANTOS,
MAURICIO DA SILVA RENNER, JOSE CARLOS GARCIA e GABRIEL GIRARDI FAGUNDE.

A servidora Danna Belle, que havia sido sorteada para fazer parte da comissao técnica foi subistituida a
pedido, pois a mesma estaria de férias nas datas das avaliagdes. A vaga da Servidora em questao foi
substituida pelo servidor Rafael Rosa de Paula (1° Suplente), sorteado conforme Ata de Sorteio e
Composigdo da Subcomissao Técnica da Concorréncia Presencial n.° 01/2025 - (DIORONDON-E)
EDICAO N° 5.970, 17 DE JUNHO DE 2025.

A sessio foi aberta as 13h28 pelo Sr. Rafael Rosa de Paula, dando-se inicio a abertura do primeiro
envelope denominado Envelope A, o qual foi analisado seguindo todos os critérios vigentes no edital, com
observancia aos principios da isonomia, imparcialidade, sigilo das propostas e julgamento objetivo.

Nesta sessdo foram analisadas as propostas técnicas de 5 das 13 agéncias habilitadas na fase anterior do
ertame.

Cada proposta foi pontuada individualmente por cada membro da Subcomisséo, de forma isolada,
conforme previsto no edital.

Na sequéncia, foram abertos e conferidos os envelopes denominados B, C, D e E. Todos os envelopes
foram analisados de forma criteriosa, com total atengao as exigéncias do edital, garantindo a lisura, a
transparéncia e o fiel cumprimento das regras do processo licitatorio.

Ao final da abertura e analise de cada material constante nos envelopes, foi realizada a devida justificativa
técnica dos materiais, conforme os critérios estabelecidos, assegurando clareza e embasamento nas
avaliagbes atribuidas.

As pontuagdes individuais das propostas técnicas serao consolidadas em planilha propria, a ser assinada
por todos os membros e posteriormente encaminhada a Comissao de Licitagdo para publicagéo do
resultado da fase técnica.

Ficou definido que a préxima sessao sera realizada no dia 14/07/205 as 13h no mesmo local.

Prefeitura Municipal de Rondonépolis - MT
Avenida Duque de Caxias, 1000, Vila Aurora, CEP 78740-022.
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Nada mais havendo a tratar, a presente ata foi lavrada as 16h15 e assinada por todos os membros

presentes.

RondonopolisMT, () de ) de 2025.
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ATA N°2 DA SESSAO DA SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO DAS PROPOSTAS DAS
AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Aos quatorze dias do més de julho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 13h00, reuniu-se no auditorio
Candido Borges Leal Junior, na sede da Prefeitura Municipal de Rondondpolis/MT, a Subcomissao
Técnica instituida por meio da Portaria n® 5.970/2025, publicada no Diario Oficial do Municipio em
17/06/2025, com a finalidade de proceder a avaliagdo técnica das propostas apresentadas pelas agéncias
“3 publicidade participantes do Processo Licitatorio n°® 01/2025.

Estiveram presentes os seguintes membros da Subcomissdo Técnica, designados nos termos da
legislacao vigente:

RAFAEL ROSA DE PAULA, EDNILSON AGUIAR VIEIRA, JOAO VITOR OLIVEIRA CONDES SANTOS,
MAURICIO DA SILVA RENNER, JOSE CARLOS GARCIA e GABRIEL GIRARDI FAGUNDE.

A servidora Danna Belle, que havia sido sorteada para fazer parte da comiss3o técnica foi subistituida a
pedido, pois a mesma estaria de férias nas datas das avaliagdes. A vaga da Servidora em questao foi
substituida pelo servidor Rafael Rosa de Paula (1° Suplente), sorteado conforme Ata de Sorteio e
Composicao da Subcomissao Técnica da Concorréncia Presencial n.° 01/2025 - (DIORONDON-E)
EDIGAO N° 5.970, 17 DE JUNHO DE 2025.

A sess3o foi aberta as 13h09 pelo Sr. Rafael Rosa de Paula, dando-se inicio a abertura do primeiro
envelope denominado Envelope F, o qual foi analisado seguindo todos os critérios vigentes no edital, com
observancia aos principios da isonomia, imparcialidade, sigilo das propostas e julgamento objetivo.

Nesta sessio foram analisadas as propostas técnicas das 8 agéncias restantes habilitadas na fase
interior do certame.

Cada proposta foi pontuada individualmente por cada membro da Subcomisséo, de forma isolada,
conforme previsto no edital.

Na sequéncia, foram abertos e conferidos os envelopes denominados G, H, |, J K,L e M. Todos os
envelopes foram analisados de forma criteriosa, com total atencdo as exigéncias do edital, garantindo a
lisura, a transparéncia e o fiel cumprimento das regras do processo licitatério.

Ao final da abertura e analise de cada material constante nos envelopes, foi realizada a devida justificativa
técnica dos materiais, conforme os critérios estabelecidos, assegurando clareza e embasamento nas
avaliagOes atribuidas.

As pontuacdes individuais das propostas técnicas serdo consolidadas em planilha propria, a ser assinada
por todos os membros e posteriormente encaminhada a Comissao de Licitago para publicagéo do
resultado da fase técnica.

Nada mais havendo a tratar, a presente ata foi lavrada as 17h00 e assinada por todos os membros
presentes.

Prefeitura Municipal de Rondonépolis — MT
Avenida Duque de Caxias, 1000, Vila Aurora, CEP 78740-022.



'l'r..'.'.”lnl PREFEITURA DE 003293

SECRETARIA RQNDO
MUNICIPAL DE
GOVERNO NOPOL'S

RondonépolisMT, /4 de s/ ALY de 2025.
\]
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO - CONCORRENCIA PRESENCIAL N¢ 001/2025
RAFAEL ROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | JOSE GARCIA
Questt e e Pontuagho | Peso | Pontuacho | peso | Pontungio |  Peso | Pontuagio | peso | Pontuaglo | peso | Pontusglio | peso Pontungio e
08 pectos avaliados deald | Miximo | de0ai0 | Miaximo | deoa10 | Maximo | deoaio | Miximo | ge0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo delalld i
a) O porte ¢ a tradigio dos clientes, como
anunciantes publicitirios, e o periodo de | 0,0 5,0 1 0,0 5,0 | 0.0 5,0 | 0,0 5,0 | 0,0 5,0 9,5 4,8 9,9 5,0
atendimento a cada um;
b) A expeniéncia dos profissionais da hcitante em
atividades publicitirias ¢ a adequagio das
quantificagdes e qualificagbes desses profissionms as 1 0,0 5,0 | 0,0 5,0 | 0.0 5,0 1 D.O 5,0 1 0,0 5.0 9.5 4,8 9,9 5,0
necessidades de comunicagdo publicitiria da
CONTRATANTE;
CAPACIDADE DE ¢) A adequagio da infraestrutura e das instalagbes
ATENDIMENTOQ  |que estaro a disposigio da CONTRATANTE na 10,0 5,0 10,0 | 5,0 10,0 5,0 10,0 5,0 10,0 5,0 9.5 4.8 9,9 5,0
execugao do contrato;
d) A funcionalidade do relacionamento operacional
entre a CONTRATANTE : a licila:lt:_ e I 0‘0 5‘0 I 0"0 590 I 0'0 5"0 ] 0'0 5’0 10'0 5'0 9$S 4$8 I 0,0 5!0
¢) A relevincia ¢ utilidade das informagdes de
marketing ¢ comunicagio, das pesquisas de
audiéncia e da auditonia de circulago ¢ controle de ]0‘0 5,0 10.0 5,0 ]0,0 5,0 |0,0 5,0 10,0 5,0 9,5 4,8 9.9 5,0
midia que a licitante colocard regularmente a
disposigio da CONTRATANTE
SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 50,0{ 25,00 50,0( 25,00 50,0| 25,00 50,0{ 25,00 50,0| 25,00 47,5 23,75 49,7 24,83
NOTA AJUSTADA 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 23,75 24,83
Agéncia: RENCA RAFAEL ROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER JOSE GARCIA MEDIA GERAL
L ) o Pontuagiio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuacio Peso Pontuagio Peso Pontuagiio P
Quesitos NERCERR I de0a10 | Miximo | ge0a10 | Miximo | dega10 | Miximo | de0a10 | Misimo | de0al0 | Miximo | de0al0 | Miximo | de0al0 =
a) A ongmalidade da solugio criativa ¢ sua
adequagdo d natureza do chiente, ao publico-alvo e 1 0.0 4,0 1 0.0 4,0 | 0’0 4’0 10’0 4,0 | 0!0 4,0 9,0 3’6 9’8 3‘9
ao desafio de comunicagiio:
s . b) A clareza e precisiio das mensagens e a adequagio
REPERTORIO da linguagem as caracteristicas dos meios ¢ 10‘0 3,0 1010 310 1050 3!0 1090 3!0 10’0 3‘!0 9!0 2'!7 9’8 3’0
puablicos-alvo,
Retomisi 100 | 30 | 100] 30| 100 ] 30 | 100 | 30 | 100 [ 30 | 90 [ 27 9.8 3,0
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 30,0| 10,00 30,0| 10,00 30,0] 10,00 30,0/ 10,00 30.0| 10.00 27,0, 9,00 29,5 9,83
NOTA AJUSTADA 10,00 10,00 ] ) 40,00 10,00 10,00 9,00 9.83
[ 3 o ;

/\._/\f‘\ I \_’M_/\/\_/\.




o) Golles] /39 RAFAEL ROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER JOSE GARCIA DIA

Peso Pontungiio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagiio PO
Miximo | de0a10 | Maximo | ge0a10 | Maximo | ge0gq10

Agéncia: RENCA

Pontuagiio
deal0 | Maximo | geggq10 | Miximo | gega1o | Miximo | de0al0

)
o
oy
o
o
©

Quesitos Aspectos avaliados

4) A evidéncia de planejamento estratégico por parte 1 0‘0 2’5 l 0‘0 2’5 10’0 2'5 10’0 2’5 10,0 2’5 9’0 2,3 9,8 25

da licitante na proposigio da solugdo publicitaria;

b) A demonstragiio de que a solugiio publicitana
100 | 20 | 100 | 20 | 100 | 20 | 100 ] 20 | 100 | 20 | 90 | 1,8 9.8 2,0

RELATOS DE

SOLUCOES contributu para o alcance dos objetivos de
DE PROBLEMAS DO|comunicagiio do cliente;
A ¢} A complexidade do desafio de comunicagiio
COMUN ICACAO n::r:s:ntur:lu no Relato e a relevincia dusxullndus | 0,0 2,5 10,0 2,5 l 090 255 1 0&'0 2'5 ] 0*0 2‘5 9’0 2’3 9’8 2’5
obtidos;
;‘I‘lI: :’T‘1I.cudl.'.m'm.'.nm logico da exposigiio do Relato 1 0.0 3’0 10,0 3’0 i 0’0 3‘0 1 0,0 3'0 10‘0 3‘0 9‘0 2'7 9,8 3’0
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 40,0 10,00 40,0{ 10,00 40,0| 10,00 40,0( 10,00 40,0{ 10,00 36,0| 9.00 39.3| 9,83
NOTA AJUSTADA 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00 9,00 9,83
™
TOTAL CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS | i NOTA AJUSTADA FINAL [ 44,50]

W—«@(/L/«f
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Capacidade de Atendimento

A agéncia atende uma carteira diversificada de clientes de médio e grande porte, oferecendo
solucdes alinhadas as necessidades de cada segmento. Sua equipe € composta por
profissionais graduados, com formacdes que refletem as exigéncias técnicas e criativas do
mercado. Com infraestrutura moderna e bons equipamentos, garantindo qualidade e prazos de
entrega. O modelo de atendimento é sélido e bem estruturado, com processos organizados por
etapas setoriais. Além disso, dispée de ferramentas especializadas para monitoramento,

realizacdo de pesquisas e verificagdo de midia (checking).

Repertdrio

A agéncia apresentou uma colecdo diversa de campanhas criadas para varios clientes,
evidenciando cuidado no acabamento dos materiais. As pegas publicitarias foram bem
planejadas e adaptadas de forma eficaz a diferentes canais de comunicagdo, demonstrando
atencdo aos detalhes. As entregas revelam um alto grau de criatividade, com conceitos claros e

uma producdo técnica de qualidade.

Relatos

Apresentou relatos consistentes, evidenciados por registros com elevada coeréncia
argumentativa, planejamento minucioso e resultados expressivos. Destacaram-se,
especialmente, as iniciativas direcionadas a Prefeitura Municipal de Cuiaba, evidenciando sua

capacidade estratégica e eficicia na execugdo de agdes publicas.

003296
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025
Agéncia 0AO COND mm GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER |  JOSEGARCIA |  MEDIA GERAL
; : Pontunciio Peso Pontuagiio | Peso | Pontuagiio |  Peso | Pontuacio Peso | Pontuaciio Peso Pontuacio | Peso Pontuacio
Quesitos Aspectos avaliados 2c0a10 | Misimo [ deoa1n | Miximo [ de0a10 | Miximo | deoato | Miximo | de0a10 | Miximo | de0al0 | Miximo | deda10 )
) Opore ¢ i b iomen comommionis | 10,0 | 50 G} S0 | 100 F S0 EEEEE 56 B S0 BRSO P 5.0
b) A experiéncia dos profissionais da heitante em
atividades publicitirias ¢ a adequagdo das .
quantificagdes e qualificagdes desses profissionas ds 1 0‘0 5,{' 1 0.0 5‘0 1 0,0 5,0 10,0 5,0 10,0 5‘0 l{],{} 5,0 10,0 5’0
necessidades de comunicagio publicitana da
CAPACIDADE DE [CONRATANTE:
S e ¢) A adequagio da infraestrutura e das mstalages que :
ATENDIMENTO | 50508 disposigio da CONTRATANTE na execugio 10,0 5.0 10.0 5.0 10.0 5,0 10.0 5.0 10,0 5.0 10,0 5.0 10,0 5.0
do contrato,
d) A funcionalidade do relacionamento operacional
entre a CONTRATANTE e a Licitante, ] 0’0 5!0 I 090 590 1090 5$0 I 050 5!0 10;0 5,0 l B,U 5,0 l 0‘,0 5,0
e) A releviincia e utilidade das informagdes de
marketing & comunicagio, das pesquisas de audiéncia ¢
da auditoria de eirculagio e controle de midia que 2 1 0,0 5,0 10,0 5,0 1 0,0 5,0 10,0 s,n 1 0,0 5,0 1 0.0 s‘ﬂ ] 0,0 5,0
licitante colocara regularmente a disposigio da
CONTRATANTE
SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 50.,0| 25,00 50,0| 25,00 50,0{ 25,00 50,0{ 25,00 50,0 25,00 50,0{ 25,00 50,0 25,00
NOTA AJUSTADA 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00
Agéncia: ZF Tl 123} RAFAELROSA |GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | JOSE GARCIA MEDIA GERAL
. X Pontuscio Peso Pontuagiio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuacio Peso Pontuagio Peso Pontungio
e Shhcatmiete 2c0a10 | Misimo | de0w10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo [ de0ato | Misimo | de0a10 | Miximo | de0at0 Peso
a) A originalidade da solugdo criativa ¢ sua adequagdo
i natureza do cliente, ao pablico-alvo e ao desafio de l 0,0 4,0 10,0 4.,0 l 0.0 4,0 ID,O 490 10,0 4,0 10,0 4‘0 l 0,0 4,0
comunicagio,
BT T h) A clareza e precisao das mensagens ¢ a adequagiio
REPERTORIO da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- | 0,0 3,0 1 0,0 3,0 1 050 3’0 10,0 3,0 10,0 3,0 10’0 3’0 IO‘O 3’0
alvo;
i 100 | 30 | 100] 30| 100] 30 [ 100 30 | 100 | 30 | 100 | 30 10,0 3,0
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 30,0 10,00 30,0| 10,00 30,0/ 10,00 30,0 10,00 30,0| 10,00 30,0| 10,00 30,0 10,00
NOTA AJUSTADA 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00




o
oy Agéncia: ZF TOTTT-NNTMl| RAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | JOSE GARCIA
o 2 Pontuncho |  peso | Pontuncho | peso | Pontunciio | peso | Pontuncho |  Peso | Pontuscio |  pesa | Pontuacio |  peso Pontuacio m
8 w8 R de0al0 | Miximo | gepgq10 | Miximo | gepy1o | Miximo | deon10 | Miximo | geoaio | Miximo | deon10 | Miximo deball
N e e e ™ 100 | 25 | 100 [ 25 | 100 | 25 FNGOH 2S5 100 25 B00 | 25 10,0 2,5
R?'['A I E)S !)h b} A demonstragio de gue a solugdo publicitana
SOLL [(rO ES contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagiio) 1 0,0 2,0 10,0 2,0 10,0 2,0 10,0 2,0 ] 0,0 2,0 ]0,0 2,0 10.0 2,0
DE PROBLEMAS DO/|do cliente,
y N i c) A lexidade do desafio de comunicagiio
COMUNICACAO gprcsce?:aﬂ: no Relato :e::ctcvé.ncla dos w:ultudus 10,0 2,5 10,0 2,5 10,0 2,5 10.0 Zys 1 0;0 2’5 1 olo 2'5 10’0 2’5
;i‘l‘.-l\ﬂ::::ndemnenlo logico da exposigio do Relato pela 10’0 3’0 ] 0,0 3,0 1 0’0 3‘0 10'0 3’0 10’0 3’0 10'0 3“, 10’0 3’0
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 40,0| 10,00 40,0/ 10,00 40,0 10,00 40,0| 10,00 40,0 10,00 40,0{ 10,00 40,0 10,00
NOTA AJUSTADA 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00
/|
[TOTAL CAPACIDADE DE ATENDIMENTO. REPERTORIO E RELATOS /] TA AJUSTADA FINAL 45,00|

R )
s s y-/ A 7 —
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Capacidade de Atendimento

A agéncia possui trajetdria consolidada no setor publicitério, prestando servicos estratégicos a
clientes de diferentes perfis, incluindo grandes corporacdes e instituigdes publicas. Detém
amplo conhecimento no gerenciamento de contas publicas e privadas, evidenciando
versatilidade e dominio técnico. Conta com uma equipe composta em sua grande maioria por
profissionais graduados, com formacdo compativel com os padrdes exigidos pelo mercado. Sua
infraestrutura fisica é de grande porte e bem equipada. O atendimento é realizado por
executivos especializados, com integragdo entre as dreas e metodologia organizacional
estruturada. Os processos internos seguem fluxos bem estabelecidos, garantindo cumprimento
rigoroso dos prazos de entrega. Dispde de ferramentas tecnoldgicas voltadas para o

monitoramento de campanhas e analise de audiéncia.

Repertdrio

A agéncia demonstrou um portfélio diversificado de campanhas para diferentes clientes, Porém
apresentou mais produgdes de contetidos audiovisuais, onde poderia ter demonstrado uma
diversidade de contetido para outros canais. De modo geral, suas entregas revelam alto nivel

de criatividade, excelente nitidez nas ideias e um acabamento técnico bom.

Relatos

Apresentou relatos com excelente concentragdo légica, bom planejamento e relevancia dos

resultados apresentados, com destaque para o Ministério Publico de Mato Grosso.

003299



CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025

003200

Agéncia: ZORDON

70l b2  RAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER |  JOSE GARCIA MEDIA GERAL

Pontuagiio Peso Pontuacio Peso Pontuaciio Peso Pontuagio Peso Pontuacio Peso Pontuagio Peso
defal0 | Maximo | gepaio | Miximo | geouio | Maximo | gepa10 | Miximo | gepain | Maximo | de0ai0 | Maximo

Quesitos Aspectos avaliados

a) O porte e a tradigiio dos clientes, como
anunciantes publicitirios, e o periodo de 5!0 2’5 5’0 2‘5 5‘0 2’5 5’0 2’5 5,0 2’5 . 7,0 3,5 5‘3 2’7

atendimento a cada um;

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias ¢ a adequagio das
quantificagdes ¢ quaificagaes desses 50 |25 | 50| 25 ['50 ] 25 Y 25 |50 25 P 30N 35 [P 27
profissionais as necessidades de comunicagio
publicitaria da CONTRATANTE;

CAPACIDADE DE c)A adcquac:lg da 1:.1Iiacstru_lura ¢ das l_nstqi.m,'écs.
ue estardo a d sigo da CONTRATANTE
ATENDIMENTO :m': :; ::a::::&;‘:::_ a na| 5,0 2,5 5.0 25 5.0 2.5 5.0 2.5 5,0 2,5 7.0 35 5.3 27

d) A funcionalidade do relacionamento

operacional entre a CONTRATANTE e a 5.0 2,5 5.0 25 5.0 2,5 5_’0 25 5.0 2,5 7.0 3,5 5’0 2,5
licitante:
e) A relevincia e uthdade das mformagdes de

marketing e comunicagio, das pesquisas de

audiéncia e da auditona de circulagio e controle 5‘0 2’5 5_0 2,5 5,0 2,5 5.0 2,5 5-0 2,5 7.0 315 5,3 2,7

de midia que a licitante colocara regularmente a
disposigio da CONTRATANTE
SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 25,0 12,50 25,01 12,50 25,01 12,50 25,0| 12,50 25,0 12,50 35,0 17,50 26,3| 13,17
NOTA AJUSTADA 12,50 12,50 12,50 12,50 12,50 17,50 13,17
Agéncia: ZORDON JOAO CONDES RAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | JOSE GARCIA
" Fpimet Pontuagio Peso | Pontuagio | Peso Pontuagiio | pPeso | Pontuaglo |  Peso | Pontuagiio | pesp | Pontuaglio | peso Pontuagio e
il e de0u10 | Maximo | ge0ai0 | Maximo [ de0a10 | Miximo [ ge0n10 | Miximo [ de0at0 | Miximo [ geoato | Miximo | ge0a10

a) A origmalidade da solugdo cnativa e sua
adequagio a natureza do cliente, so publico-alvo 5 0 2‘0 S |0 2,0 5,0 2,0 5,0 2,0 5,0 2,0 ?,0 2,8 5,3 2,]

e a0 desafio de comunicagio,

b) A clareza e preciso das mensagens e a

RE PF‘RTO RI1O adequagio da linguagem as caracteristicas dos 5 ,0 l ,5 5 ,0 1,5 5,0 l ,5 5,0 l ,5 5,0 l ,5 ?,0 2, l 5.3 1 ,6
meios ¢ publicos-alvo,
s . [N A 1,5 [ 18 B0 1,5 [EEEEl 21 53 1,6
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 15,0 5,00 5,00 15,0 5,00 15,0 5,00 21,0{ 7,00 16,0 5,33
NOTA AJUSTADA 5.00 5,00 5,00 5.00 7,00 5,33

. TR e Mot =



S T T T RAFACLROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | _JOSE GARCIA
Quesitos Aspectos avalindos Potmacho | Pese |Posfusche] pues [FPomtmache] o [TERMGRSL Fiee | Pwiwsho|  Ree - Teimsio] | Pue | SRRSO e
de0al0 | Miximo | gepaio | Miximo | gegain | Miximo | de0al10 | Miximo | depaio | Miximo | gegal0 | Miximo | gde0ai0
a) A evidéncia de planej ) estratégico por . o
parte da licitante na proposigio da solugdo 5,0 1'3 5,0 1,3 5,0 1,3 5,0 1,3 5,0 1,3 ?,0 1,8 5,3 1,3

RELATOS DE publicitiria;

SOLUCOES b) A demonstragio de que a solugio publicitaria
DE PROBLEMAS  [conmibuiu para o alcance dos objetivos de 5,0 1,0 | 50 1,0 5,0 10 |iS8 | 10 | S50 10 | 79 14 5.3 L1

comunicagiio do cliente;

Do - ¢) A complexidade do desafio de comunicagiio
COMIJN]CACAO apresentado no Relato e a releviincia dos 5’0 1,3 5’0 1,3 5,0 1,3 5,0 1,3 5,0 1,3 7,0 1,8 5,3 1,3
resultados obtidos;
il{:lzn::ﬁ::l.nff:nlf! logico da exposigio do 5 ,0 1,5 5!0 1’5 5’0 1,5 5,0 l,s S,O 1’5 7,0 2,] 593 l16
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 20,0] 5,00 20,0{ 5,00 20,0 500 | 20,0/ 500 20,0 5,00 28,0 7,00 21,3 533
NOTA AJUSTADA 5,00 5,00 5,00 | 5,00 5.00 7,00 533
L C y : DE ATENDIMENTO, REPERTO i
;2::':1()5'\?;'\( IDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E NO’[\é AJUSTADA FINA.L 23,83
. ;,f(/ N > f—\\
0 _-T‘\. ? £ y L o——, \J\DW-J_\ Oar? ’\/‘\ 1._’ P—— " ] |

/ |'_'_')_
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ZORDON
Capacidade de Atendimento

A agéncia atende em sua grande maioria empresas de pequeno porte localizadas em
Rondondpolis. Conta com uma equipe enxuta, porém composta por profissionais experientes e
boa graduagdo. Sua estrutura fisica € compacta e proporcional ao porte dos clientes. No
entanto, em funcdo da quantidade limitada de profissionais na equipe de atendimento, ndo
demonstra plena seguranca técnica e operacional para oferecer um suporte totalmente
satisfatorio. A agéncia dispde de pesquisas publicas e monitoramento de midia checking
manual. Foi observado a apresentacdo em caderno Unico em desacordo com os itens 13.11,

13.12 e 13.13 do edital. Atendeu de forma parcial o item 13.11.2, alinea a do edital.

Repertério

A agéncia apresentou pecas publicitarias desenvolvidas para diversos meios de comunicagado
para variados clientes, com bom acabamento, criatividade moderada e exposicao razoavel dos
temas abordados. As pecas eletronicas foram apresentadas em desacordo com o item 13.12.5
do edital, a peca 4 apresentada sem a indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver,

estando parcialmente em desacordo com o item 13.12.8 do edital

Relatos

Apresentou de forma geral relatos bastante simples, com pouca articulagdo ldgica, baixo
planejamento e impacto limitado nos resultados alcancados. A auséncia de estrutura mais clara
comprometeu a consisténcia das informacdes e reduziu a relevancia das conclusdes obtidas.
Observou-se que ndo atendeu ao item 13.13.2, Il do edital. Pegas eletronicas foram
apresentadas em desacordo com o item 13.13.5, | do edital. Atendeu parcialmente ao item

13.13.5, lll do edital. Atendeu parcialmente 13.13.6 do edital.




CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025

Agéncia: IMAGINE JOAO CONDES . o -‘

ELROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER |  JOSE GARCIA [T sia
Pontuagio Peso i '

Peso | Pontuacio | Peso Pontungiio | pesp | Pontuagiio Peso | Pontuagio |  Peso Pontuaciio
de 0a10 | Miximo Miximo | de0a10 | Miximo | ge0a10 | Maximo | ge0a10 | Miximo | de0al0 | Miximo | ge0a10

o
=
(90!
£
o
L

Quesitos Aspectos avaliados

a) O porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes 8.,9 4’5 8,8 4,4 8,9 4’5 - “839 4’5 9’0 4’5 8,0 4’0 8,8 4’4

publicitdrios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em

atividades publicitarias ¢ a adequagio das 8‘9 9,0
quantificagdes e qualificagies desses profissionais as 8.9 4.5 8,8 4.4 8.9 4,5 4,5 4.5 8,0 4,0 8,8 4.4
dades de comunicagdio publicitaria da
. CONTRATANTE; 8,9 9.0
CAPACIDADE DE ¢) A adequagfio da infraestrutura e das instalagbes que
ATENDIMENTO |estardio a disposigio da CONTRATANTE na 8.9 4.5 8.8 44 8.9 4,5 8.9 4,5 9.0 4,5 8,0 4,0 8.8 4.4

execugdo do contrato,

d) A funcionalidade do relacionamento operacional 8,9 4’5 8,8 4’4 8,9 4,5 8,9 4’5 9’0 4‘5 8,0 4’0 8’9 4,4

entre a CONTRATANTE e a licitante;

&) A relevincia e utilidade das informagdes de
marketing e comunicagio, das pesquisas de audiéncia

¢ da auditoria de circulagiio ¢ controle de midia que a 8.9 4,5 8.8 4.4 8.9 4,5 8.9 4,5 9.0 4,5 8.0 4,0 8.8 4.4

licitante colocara regularmente a disposigdo da
CONTRATANTE

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 44,5| 22,25 44,0 22,00 44,5| 22,25 53,4 22,25 54,0| 22,50 40,0( 20,00 43,9 21,93
NOTA AJUSTADA 2225 22,00 22,25 22285 22,50 20,00 21,93

RAFAEL ROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | JOSE GARCIA MEDIA GERAL

Pontuaciio | Peso | Pontuagio | Peso | Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagiio Peso Pontuaglio | Peso Pontuagio
de0al0 | Miximo | de0g10 | Miximo | ge0a10 | Miximo | de0Oal0o | Maximo | de0Oai0 | Miximo | de0a10 | Maximo | de0al0

Peso

Quesitos Aspectos nvalindos

a) A origmalidade da solugdo criativa ¢ sua
adequagilo & natureza do cliente, ao pablico-alvo e ao 1 0,0 4,0 1 0,0 4,0 1 0_0 4,0 10,0 4,0 1 0.0 4,0 9,0 3,6 9‘8 3,9

desafio de comunicagio;

b) A clareza e precisio das mensagens ¢ a adequagdo

REPE RTORI o da linguagem ds caracteristicas dos meios e publicos- 1 0.0 3,0 | 0‘0 3’0 10,0 3‘0 1 0’0 3’0 1 0“0 3,0 9,0 2’7 9,8 3,0

alvo;
i S s 100 | 30 | 100 | 30 [ 100 | 30 | 100 | 30 | 100 | 3,0 20 | 27 9.8 3,0
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 30,0{ 10,00 30.,0| 10,00 [ - 30,0{ 10,00 30,0| 10,00 30,0{ 10,00 27,00 9,00 29.,5| 9,83
NOTA AJUSTADA 10,00 10,00 10,00 10,00 9,00 9.83

& ;—-ﬂl' 7




™ TY T T RAPAEL R5A | GABRIEL AGUNDES] EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | J05E GARGIA
Pontuagio Pontuagio

N
)
e
o
o
o
d

i e Pontungo | peso | Pontuagio | peso | Pontuagho | peso | Pontuacho |  peso | Pontungio | peso i =
i i de0a10 | Miximo [ ge0q10 | Miximo | geoa10 | Maximo | de0a10 | Miximo | ge0at10 | Miximo | gega10 | Miximo [ geoato _
a) A evidéncia de planej ) estratégico por parte ; .
RELATOS DE da licitante na proposigiio da solugio publicitaria, 8’6 2’2 8’6 2’2 8’7 2’2 8’8 2’2 8,8 2’2 8’0 2’“ 8’6 . 2’1
SOLU C(—)ES b) A demonstragio de que a solugdo publicitaria |
DE PROBLEMAS [conribuiu para o alcance dos objetivos de 8.6 1,7 | 86 1,7 8,7 1,7 8.8 18 8.8 1,8 8,0 1,6 8.6 1,7
comunicagiio do cliente;
DO c) A uoma:quidndE do desafio de comunicagio ;
COMUNI CACAO apresentado no Relato ¢ a relevincia dos resultados 8,6 2,2 8,6 2,2 8,7 22 8,8 2.2 8,8 2,2 8,0 | 2,0 8,6 2’1
obtidos;
;:}:]: i::;ﬁ:fncntu logico da exposigiio do Relato 8,6 2,6 8,6 2,6 8,? 2,6 8,8 2,6 8,8 2,6 8,0 2’4 8,6 2,6
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 34.4| 8,60 34.4| 8,60 34.8) 8,70 35,2 8,80 352| 8,80 32,0| 8,00 34,3] 8,58
NOTA AJUSTADA 8.60 8.60 8,70 8,80 8.80 8,00 8,58
TOTAL CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS | NOTA\QJUSTADA FINAL | 40,35]
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IMAGINE
Capacidade de Atendimento

A agéncia atende empresas de médio porte, contando com uma equipe enxuta, porém
formada por profissionais experientes e com qualificagdes alinhadas as exigéncias do setor.
Com uma estrutura solida, sede bem montada e equipada. Bom fluxo de atendimento,
processos claramente definidos. Além disso, dispde de ferramentas especificas para o

acompanhamento de métricas e a realizacdo de pesquisas de mercado.

Repertdrio

A agéncia apresentou pecas publicitdrias em diversos meios de comunicagdo para variados
clientes. De maneira geral, as produgdes mostraram bom acabamento, criatividade mediana e

uma exposicao razodvel dos problemas abordados.

Relatos

Apresentou relatos boa concentragao logica, bem estruturados e com relevancia dos resultados

apresentados, com destaque para Prefeitura Municipal de Cuiaba.

"]}
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025

e S OAO COND  RAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER JOSE GARCIA

Pontuagio Peso Pontuagiio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagito Peso Pontuagio o

uesit Aspectos avaliados
e o i de0al0 | Miximo | geoatn | Miximo [ de0a10 | Miximo | de0af0 | Miximo | de0a10 | Miximo | deOa10 | Miximo | de0a10

a) O porte e a tradigho dos clientes, como anunciantes 10’0 5’0 10,0 5,0 10’0 5,0 10’0 5,0 I0,0 5,0 10,0 5’0 10!0 5,0

publicitarios. e o periodo de atendimento a cada um,

b) A expeniéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitanas e a adequagio das quantificagdes e

qualificagoes desses profissionais ds necessidades de I 0“0 5’0 I 0'!0 5‘0 I 090 5!0 1090 5!0 1 090 590 | 0,0 5;0 | 0,0 5,0
comunicagio publicitiria da CONTRATANTE;

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTOQ |c) A adequagio da infracstrutura e das instalagdes que

estardo a disposigiio da CONTRATANTE na execugdo do 10,0 5,0 10.0 5,0 10,0 5,0 1 0’0 5.0 10,0 5,0 10.0 5,0 1 0’0 5,0

contrato;

d) A funcionalidade do relacionamento operacional entre a

CONTRATANTE e a licitante ‘0’0 5'90 10,0 5‘0 I 0‘0 5’0 10’0 5‘0 I 0"0 5"0 ]0’0 5’0 10?0 590

e) A relevancia e utilidade das informagdes de marketing e

comunicagio, das pesquisas de audiéncia e da auditona de

circulagdo e controle de midia que a hicitante colocara 10‘0 5’0 10‘0 5"0 10,0 5’0 10’0 5'0 I 0’0 5‘0 I 0'0 5!0 IO!O 5‘0

regularmente i disposigio da CONTRATANTE

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 50,0/ 25,00 50,0 25,00 50,0 25,00 50,0 25,00 50,0| 25,00 50,0| 25,00 50,0 25,00
NOTA AJUSTADA 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00
Agéncia: DMD JOAO CONDES RAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | JOSE GARCIA [ T A== TVl
Gaities P Pontuacio Peso Pontuagio Peso Pontuacio Peso Pontuacio Peso Pontuagiio Peso Pontuagio Peso Pontuagiio s
P deOal0d | Miximo | deDalo | Miximo | de0ald | Méximo | de0ald | Maximo | deoa10 | Miximo | deOal10 | Maximo dedalbd :

a) A originalidade da solugiio criativa e sua adequagdo a
natureza do cliente, ao pablico-alvo ¢ ao desafio de | 0,0 4,0 | 0,0 4,0 1 0,0 4,0 10,0 4,0 | 0,0 4,0 | 0,0 4,0 1 0,0 4,0

comunicagiio,

REPERT()R]O b) A clareza e precisio das mensagens ¢ a adequagio da I0.0 3’0 I0,0 3’0 10‘0 3,0 10,0 3’0 10,0 3,0 10,0’ 3,0 ]0‘0 3,0

linguagem s caracteristicas dos meios ¢ pablicos-alvo!

¢) A qualidade da produgiio, da execugiio ¢ do acabamento 10.0 3,0 1 0!0 3‘0 I0,0’ 3,0 10’0 3'0 | 0’0 3‘0 |0,0 310 ]0’0 3‘0

das pegas.
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 30,0 10,00 30,0] 10,00 30,0] 10,00 30,0] 10,00 30,0 10,00 30,0{ 10,00 30,0| 10,00
NOTA AJUSTADA 10,00 [ 10,00 [ . 10,00 [ 10,00 10,00 10,00 10,00

A ]
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o




: JOAO CONDES OSA__ | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | JOSE GARCIA
o e . - Pontuagio Peso | Pontuagho | peso | Pontuacho | peso | Pontuagho |  peso | Pontuagio Peso | Pontuacdo | peso Pontuagio s
L ;i TR~ de0u10 | Miximo [ geoa10 | Miximo [ geoato | Miximo [ ge0a10 | Maximo [ gegato | Miximo | gepato | Maximo | geoato

il a) A evidéncia de pl estratégico por parte da
@O RELATOSDE |ttt as proposis dasolesko peblctr 100 | 25 [ 100 | 25 | 100 [ 25 [ 100 [ 25 [ 100 | 25 | 100 | 25 | 100 [ 25
SOLUCOES b) A demonstragio de que a solugiio publicitaria contribuiu
D FROBEEMAS  [pwscrabince don hiutive decimamibanbodksslicom; 10,0 2,0 10,0 2,0 10,0 2,0 10,0 2,0 10.0 2,0 10,0 2,0 10,0 2,0
DO ¢) A complexidade do desafio de comunicagiio apresentado
COMUNI (‘ACRO no R:Iamp: a relevincia dos resultados ohlitius; : 1 0!0 2¢5 1 010 2,5 I 0,0 2,5 | 0,0 2,5 1 0,0 2,5 1 0,0 2,5 1 0,0 2,5
EJ .A emfndcamcnln logico da exposigio do Relato pela 1 0‘0 3,0 10‘0 3,0 10.0 3’0 [0’0 3,0 1 0’0 3,0 10’0 3'0 10’0 3,0
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 40,0{ 10,00 40,0{ 10,00 40,0 10,00 40,0| 10,00 40,0{ 10,00 40.0| 10,00 40,0{ 10,00
NOTA AJUSTADA 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00
['I'U'I'AI . CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS ] \ NOTA AJUSTADA FINAL

CaP | G

MO ROINN—
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Capacidade de Atendimento

A agéncia apresenta solida expertise no mercado publicitario, com atuagdo destacada em
projetos para empresas de grande porte e campanhas para 6rgaos publicos. Seu corpo técnico
é formado por profissionais altamente qualificados, com ampla experiéncia na area criativa e
formacdo compativel com as demandas do setor. A infraestrutura é moderna e de grande
porte, contando com equipamentos avancados e ambientes que favorecem a produtividade,
além de programas estruturados voltados a qualidade de vida dos colaboradores. Os fluxos
operacionais internos sdo bem definidos, permitindo uma gestdo eficiente das rotinas
empresariais e da relagdo com o cliente. A agéncia ainda emprega ferramentas especializadas
para o monitoramento de audiéncia, verificacdo de midia (checking) e softwares de gestao,

garantindo analises estratégicas e alto desempenho nas a¢des publicitarias.

Repertdrio

A agéncia desenvolveu diversos materiais publicitérios adaptados a multiplos canais de midia,
direcionados a instituigdes governamentais, empresas de economia mista e privada. As
produgdes se destacam pela criatividade das propostas, objetividade na transmissdo das
mensagens, elevado padrdo de acabamento visual e técnico das pecas entregues e resolugdo

dos problemas de comunicagdo.

Relatos

Apresentou relatos com uma estratégia légica, planejamento e relevancia dos resultados

apresentados, com destaque para o Tribunal de Contas.




Agéncia: SOUL

GABRIEL FAGUNDES

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025

{  MEDIA GERAL

} O vg:é'\/‘—-{’” -l

JOAO CONDES EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER JOSE GARCIA
Quesitos Aspectos avaliados Demerl Sooieee sz Prohosh T S s 5 it e Pes
- * de0a10 | Miximo de0a10 | Miximo | de0at0 | Miximo | de0a10 | Maximo [ de0a1o | Miximo [ " gega10 .
a) O porte e a tradiglo dos chientes, como anunciantes ;
publiiit&rlns. eo p:rindu de atendimento a cada um; 10’0 5’0 1 0’0 5’0 1 0’0 5’0 10’0 5’0 1 0'0 5'0 I 090 5!0 1 090 Sa“
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias ¢ a adequagiio das
quantificagdes e qualificagdes desses profissionais is | U,O 5,0 10_0 5,0 | 0,0 5,0 10,0 5,0 1 0,0 5,0 10,0 5,0 10,0 5,0
necessidades de comunicagiio publicitaria da
) CONTRATANTE;
('APA('[DADF‘ DE ¢} A adequagio da infraestrutura e das instalagdes que
ATENDIMENTO |estario a disposigiio da CONTRATANTE na 1 0,0 5,0‘ 1 0,0 5,0 | 0,0 5,0 1 0,0 5,0 1 0,0 5,0 l 0,0 5,0 10,0 5,0
execugio do contrato;
d) A funcionalidade do relacionamento operacional
cl:rrc a CONTRATANTE e a licitante; ' 100 5’0 ]0-0 590 10"0 590 t 050 5,0 10~0 590 I0,0 510 10.0 590
¢} A releviincia e utilidade das informagoes de
marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia
e da auditonia de circulagdo e controle de midia que a 10.0 510 1 0’0 5’0 1 0’0 5’0 1050 510 I0,0 5,0 1 0.0 5’0 1 0‘0 5,0
licitante colocara regularmente a disposigio da
CONTRATANTE ¢ =
SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 50,0{ 25,00 50,0{ 25,00 50,0{ 25,00 50,0{ 25,00 50,0| 25,00 50,0| 25,00 50,0 25,00
NOTA AJUSTADA 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00
AEL'ROSA GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | JOSE GARCIA >
Quesit Aspectos avaliados Pontuacho | Peso | B - Peso | Foninkelo Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio |  Peso Pontuagio P
s e de0a10 | Méximo | deoa10 | Mitximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo [ geoat0 | Miximo | dega10 e
a) A originalidade da solugio criativa e sua
adequagao a natureza do cliente, ao piblico-alvo ¢ ao 10,0 4,0 10,0 4,0 10.0 4,0 10,0 4,0 10.0 4,0 10.0 4,0 10,0 4,0
desafio de comunicagiio;
b) A clareza e precisiio das mensagens e a adequagdo
REPERTORIO da linguagem as caracteristicas dos meios e piblicos- 10,0 3,0 10,0 3.0 10,0 3.0 10,0 3.0 10,0 3.0 10,0 3,0 10.0 3,0
alvo,
R e o 100 | 30 ] 100 | 30 | 100 30 [ 100] 30 | 100] 30 [ 100 30| 100 | 30
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 30,0/ 10,00 | .30.0] 10,00 30,0| 10,00 30,0{ 10,00 30,0 10,00 30,0 10,00 30,0/ 10,00
NOTA AJUSTADA 1000 // 110,00 10,00 10,00 10,00 10,00 [ 10,00




Agéncia: SOUL

JOAO CONDES | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER JOSE GARCIA MEDIA GERAL
: Pontungio | peso | Pontuagiio | peso | Pontuagdo |  peso | Pomtungio | pegg | Pontuncdio | peso | Pontuagio | peyy | Pontuagio
uesitos A aliados Peso
s s deDalo | Maximo [ gegq 10 | Maximo | geogo | Miximo | geoa10 | Miximo | gepajo | Miximo | geoa1o | Maximo | geoa1o

a) A evidéncia de planejamento estratégico por parte

RELATOS DE |6 lioete e opesnin tesingto e | 10,0 | 2.5 L0071 2.8 FIOON 2.5 BN 2.5 [S5005 25 [EWEUN 25 SRS 2.5

SOLU COES b) A demonstragio de que a solugdo publicitiria
DE PROBLEMAS |contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,0 2,0 10,0 2,0 10,0 2,0 10.0 2,0 10.0 2,0 10.0 2,0 10,0 2,0
comunica¢do do cliente;
Do c) A complexidade do desafio de comunicagio

COMUN ICAC“;O apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 1 0,0 2,5 1 0‘0 2’5 1 0’0 2'5 10,0 2’5 10,0 2'5 10’0 2’5 10'0 2,5

obtidos;

i 97 |29 97|29 | ®7 | 29 EE A 29 |07 | 29 | GO 30 |08 2,9
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 3971 991 | 397 991 | 397 9.91 39.7 9,91 397 9,91 40.0( 10,00 39.8] 9,93

NOTA AJUSTADA 9,91 9.91 9.91 9.91 9.91 | 10,00 9.93

iTO'I‘AI. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS [

A NOTA AJUSTADA FINAL [ 44,93]




SOUL
Capacidade de Atendimento

A agéncia presta servicos a clientes de médio e grande porte, com atuagdo expressiva no
segmento do agronegdcio. Conta com uma equipe composta por profissionais graduados, cuja
formacdo esta alinhada as demandas técnicas e criativas do setor. Dispde de equipamentos
modernos e infraestrutura de qualidade. Seu modelo de atendimento é bem definido, com
etapas estruturadas. Possui ferramentas especializadas para monitoramento de campanhas,
pesquisas, verificacdo de midia (checking), além de plataformas voltadas ao mapeamento e

gestdo estratégica das redes.

Repertério

A agéncia apresentou um portfélio variado de campanhas desenvolvidas para diferentes
clientes, destacando-se pela boa qualidade de acabamento. Predominaram as producdes
audiovisuais, o que revelou certa especializagdo nesse formato, embora houvesse espago para
uma maior diversidade de contelidos em outros canais. De modo geral, as entregas evidenciam

um elevado nivel de criatividade, ideias bem definidas e uma execugdo técnica de qualidade.

Relatos

Apresentou registros marcados por forte coeréncia argumentativa, planejamento estruturado e
resultados significativos, com énfase especial nas agdes voltadas ao Conselho de Arquitetura e
Urbanismo. Um ponto observado que faltou a indicacdo do funciondrio responsavel pela

elaboragdo dos relatos.
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025

ONGA ORDEIRO OAO COND RAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER |  JOSE GARCIA MEDIA GERAL

Pontuacio Peso Pontuagiio Peso Pontuacio Peso Pontuagio Peso Pontuagiao Peso Pontuagio Peso Pontuaciio
de0al0 | Miximo | de0u10 | Méximo | de0an10 | Miximo | deOal0 | Maximo | de0at0 | Miximo | de0ai0 | Méximo | gepall

Quesitos Aspectos avaliados

a) O porte ¢ a tradigdo dos clientes, como anunciantes 10‘0 5’0 10,0 5,0 ]0,0 5,0 10,0 5’0 ‘0,0 5‘0 ]0,0 5,0 10’0 5’0

publicitanos, e o periodo de atendimento a cada um;

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em

atividades publicitarias ¢ a adequagiio das

quantificagdes e qualificagdes desses profi s ds 1 0.0 5‘0 ]_0,0 5'0 1 0.0 5,0 1 0,0 5,0 1 0.0 5,0 1 0,0 5,0 ] 0,0 5,0

necessidades de comunicagio publicitana da

CONTRATANTE;

CAPACIDADE DE (oA adequagio da infraestrutura ¢ das instalagdes
ATENDIMENTO |que estardo a disposigio da CONTRATANTE na 10,0 5,0 10,0 5,0 10,0 5.0 10.0 5.0 10.0 5,0 10,0 5.0 10,0 5,0

execugio do contrato;

d) A funcionalidade do relacionamento operacional 10.0 5,0 10’0 5,0 I0,0 5’0 10!0 5‘0 10’0 5‘0 10‘0 5,0 10’0 510

entre a CONTRATANTE e a licitante,

€) A relevincia e utilidade das informagies de
marketing ¢ comunicagio, das pesquisas de audiéncia

e da auditoria de circulagdo ¢ controle de midia que a 1 0_0 5,0 1 0,[} 5,0 | 0,0 5,0 ] 0,0 5,0 | 0,0 5,0 1 0,0 5,0 l 0..0 5,0

licitante colocara regularmente & disposigio da
CONTRATANTE.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 50,0 25,00 50,0| 25,00 50,0 25,00 50,0| 25,00 50,0 25,00 50,0 25,00 50,0 25,00
NOTA AJUSTADA 25,00 25.00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00

Agéncia: GONCALVES CORDEIRO flef{sfielo]»i33 1l RAFAELROSA |GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER JOSE GARCIA

Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuacio Peso Pontuacio Peso Pontuagiio Peso Pontuagiio Peso Pontuacio
deOall | Maximo | de0al0 | Maximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Méximo | ge0ajo | Miximo de 0 al0

Quesitos Aspectos avaliados

a) A originalidade da solugdo criativa e sua
adequagdo 4 natureza do chiente, ao pablico-alvo e ao ] 0,0 4,0 | 0,‘0 4,0 9,9 4,0 9,8 3,9 I 0,0 4,0 9,0 3,6 9,8 3‘9

desafio de comunicagio;

b) A clareza e precisio das mensagens ¢ a adequagiio

REP ERTO RIO da linguagem #s caracteristicas dos meios e pablicos- 1 0_0 3,0 9..8 2,9 1 0,0 3,0 10,0 310 1050 3-;0 990 29? 9'8 299

alvo;
e rsto, dnenesiosde | 10,0 | 30 100 30 [95 | 29 BN 30 | 99 30 [FEE 27 [ S
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 30,0( 10,00 29,8/ 9,94 29,5 9.84 29,8, 992 29,9 9,97 27,00 9.00 29.3| 9,78
NOTA AJUSTADA 10,00 9.94 9,84 9.92 9,97 9,00 9,78

L o=



e YTl wAPAL ROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | _JOSE GARCIA
Pontuagio

i e Pontuacho |  peso | Pontuagio |  peso | Pontuagio |  pesp | Pontuagiio Peso Pontuagdo | Peso Peso Pontuagio Bhes
i de0a10 | Maximo | gega10 | Miximo | ge0at0 | Miximo | genqo | Miximo | gepao | Miximo | ge0a10 | Maximo | geggq10 ;

a) A evidéncia de planejamento estratégico por parte 10,0 2,5 I 0,0‘ 2,5 1 030 2’5 10’0 2,5 ]0,0 2‘5 9'5 2,4 9,9 2’5

RELATOS DE da licitante na proposigio da solugio publicitiria;

013213

SOLUCGES b} A demonstragio de que a solugdo publicitina
DE PROBLEMAS contribuiu pu.r: o alllca.rloc dos objetivos de I0,0 2,0 1 0,0’ 2,0 I 0,0 2,0 10,0 2,0 10,0 2,0 9‘5 1,9 9,9 2,0
comunicagio do cliente,
DO ¢) A complexidade do desafio de comunicagio
COMUNICAGAO  upresentado no Relato  a relevincia dos resutados | 10,0 | 2,5 | 10,0 | 25 | 100 | 25 | 100 | 25 | 100 | 25 | 95 | 24 | 99 | 25
obtidos,
oo epesdodoRete 1 10,0 | 3,0 | 10,01 30 | 100 | 30 [FGEN 30 | 1001 30 P95 29 9.9 3,0
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 40,0( 10,00 40,0| 10,00 40,0{ 10,00 40,0{ 10,00 40.0| 10,00 38,0 9,50 39,7) 9,92 |
NOTA AJUSTADA [10,00 10,00 | 10,00 10,00 10,00 9,50 9,92 |
TOTAL CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS = N(RA AJUSTADA FINAL 44,70




Gongalves Cordeiro
Capacidade de Atendimento

A agéncia atende empresas de diferentes segmentos, principalmente clientes de pequeno e
médio porte. Seu quadro de colaboradores é formado por profissionais com graduacao, cujas
qualificagées correspondem as exigéncias. Conta com equipamentos adequados e uma
estrutura fisica compacta. Os processos internos de atendimento sdo bem definidos, com
rotinas setoriais que garantem organizagao e pontualidade nas entregas. Além disso, dispbe de
ferramentas de andlise e sistemas especializados para monitoramento e pesquisa em midia.

Repertdrio

A agéncia apresentou um portfélio diversificado de campanhas desenvolvidas para diferentes
clientes, evidenciando a capacidade de adaptagdo as especificidades de cada projeto. As pecas
demonstraram versatilidade e compatibilidade com variados meios de comunicagdo, com
destaque para o bom acabamento técnico e criatividade moderada na abordagem das
tematicas propostas.

Relatos

Apresentou relatos bem estruturados, com consisténcia légica, abordagem estratégica e

resultados expressivos, tendo como principal destaque as agdes desenvolvidas na Feira
Internacional de Turismo do Pantanal.

093314
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025
Aphncis: LONDS Mol (]a: =0 RAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER |  JOSE GARCIA
Pontuagiio Peso | Pontuagio Peso Pontuagiio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagiio Peso Ponmuagiio
Quesitos Aspectos avaliados de0a10 | Miximo | de0ato | Miximo [ ge0a10 | Miximo | de0a1o | Miximo | de0ajo | Miximo | de0al0 | Miximo | de0a10 s
0 e oo comosmmed 100 | 50 | 100 | 50 | 100 | 50 | 100 [ 50 | 100 | 50 | 100 | 50 | 100 | 50
b) A expeniéncia dos profissionms da licitante em
atividades publicitarias ¢ a adequagdio das
quantificagdes ¢ qualificagbes desses profissionais as l 0,0 5,0 | 0,0 5,0 1 0,0 5,0 1 0,0 5,0 1 0,0 510 | 0,0 5,0 1 0,0 5,0
necessidades de comunicagdo publicitana da
CONTRATANTE;
CAPACIDADE DE [ A adequago da infraestrutura e das instalagdes
ATENDIMENTO |que estario i disposiglio da CONTRATANTE na 10,0 5.0 10,0 5,0 10,0 5,0 10,0 5,0 10,0 5,0 10,0 5,0 10.0 5,0
execugdo do contrato,
d) A funcionalidade do relacionamento operacional
entre a C( !3 TRATA N'iTI- ea Im:mnu:, e 1 0"0 5¢0 1 030 530 l 0,0 5!0 1 0!0 5,0 1 030 500 ] 0,0 510 1 0-0 590
¢) A releviincia e utilidade das informagdes de
marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia
e da anditoria de circulagiio e controle de midia que a 1 0.0 5,0 ] 0.0 5,0 | 0.0 5,0 ‘ 0.0 5,0 10.0 5,0 l 0,0 5,0 i0,0 5,0
licitante colocari regularmente a disposigdo da
CONTRATAN Inl: i i
SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 50,0| 25,00 50,0{ 25,00 50,0 25,00 50,0| 25,00 50,0| 25,00 50.0J 25,00 50,0{ 25,00
NOTA AJUSTADA 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00
RAFAEL ROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | JOSE GARCIA MEDIA GERAL
5 < & Pontuacio Peso | Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagiio Peso Pontuacio Peso Pontuagio Peso Pontuagio B
e B de0a10 | Miximo | denat1o | Miximo | deoato | Maximo [ deputo | Miximo | de0a10 | Miximo | depalo | Miximo | de0al0 o
a) A onginalidade da solugio criativa e sua
adequagiio i natureza do cliente, ao pablico-alvo ¢ ao I 0‘0 4,0 10,‘0 4‘0 10,0 4,0 ] 0,0 4;0 10,0 4,0 ] 0,0 4,0 10,0 4,0
desafio de comunicagiio,
b) A clareza e precisio das mensagens ¢ a adequagiio
REPERTOR 10 da linguagem is caracteristicas dos meios e publicos- 10,0 390 10,0 310 1 0-0 330 10'0 310 1 0‘0 3‘0 1 0‘0 3‘0 1 0"0 3’0
alvo,
..:r A t||ullid:hl‘l;:l;::);:Jugﬂu. da execugio e do ! 0.0 3,0 I0.0 3'0 !0,0 3’0 I0.0 3’0 10,0 3‘0 I0,0 3'0 I0,0 3’0
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 30,0| 10,00 30,0{ 10,00 30,0[ 10,00 30,0{ 10,00 30,0{ 10,00 30,0 10,00 30,0{ 10,00
NOTA AJUSTADA 10,00 10,0 N\ 10,00 [ 10,00 10,00 | 10,00 10,00
%&A__ /\/\QMW‘ o e 7 >



e YT AFAEL ROSA| GABRIEL AGUNDES] EOWILSON AGUIAR | MAURICO Renwer | jose carcia [T Vo]

Pontuagiio |  pesg | Pontuagiio Peso Pontuagio | Peso | Pontuagio | pesy | Pontuscio |  Peso Pontungiio | pesp | Pontungiio

003316

N i i de0al0 | Maximo | gegqg1o | Mixime | de0al0 | Miximo | depai0 | Maximo | gepg1o | Miximo | gegaio | Miximo | gepu 10 o
a} A evidéncia de plangjamento estratégico por parte
RELATOS DE da licitante na proposigio da solugiio publicitaria; I 0?0 215 1090 2,5 1 0,0 2,5 10;0 :; 2,5 IO,O 2;5 10,0 2,5 10,0 2,5
SOL[JCOES b) A demonstragao de que a solugdo publicitiria e
DE PROBLEMAS contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,0 2,0 10,0 2,0 1 0.0 2,0 I0,0 2,0 I0,0 2,0 10,0 2,0 10,0 z,ﬂ
: icagdo do cliente
DO : .

¢} A complexidade do desafio de comunicagio

COMUN]CACAO apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,0 25 10,0 2.5 10,0 25 10,,0 25 10,0 2,5 10,0 25 : 10,0 2.5

obtidos:

e e CaicoduemposigiocoRelne 1 100 | 30 | 100 | 30 | 100 | 30 | 08| 30 | 100 30 [ 108 | 30 | 160 | 30

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 40.,0{ 10,00 40,0| 10,00 40,0 10,00 40.0| 10,00 40.0{ 10.00 40,0 10,00 40,0| 10,00
NOTA AJUSTADA 10,00 10,00 10,00 | 10,00 10,00 | 10,00 10,00
\
TOTAL CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS \\ NOTA AJUSTADA FINAL 45,00

~—% o b 2 M - ) =
Pt " o W Y p ’JM\CL/V" 1704 —
C




LOGOS

Capacidade de Atendimento

A agéncia Logos demonstrou uma 6tima estrutura organizacional e operacional. Apresentou
vasta experiéncia no atendimento a clientes de grande porte, tanto da esfera publica quanto
privada. Seu corpo técnico € composto por profissionais altamente qualificados, com
formagao superior compativel e comprovada experiéncia nas areas de planejamento,
criagcao, midia e atendimento.

Repertorio

A Logos apresentou um portfélio diversificado, com pegas criadas para variados canais de
midia e segmentos institucionais. As campanhas se destacaram pelo elevado padrdao
técnico e criativo, com propostas bem estruturadas, mensagens claras, solugdes visuais e
acabamento de alta qualidade. A agéncia demonstrou total dominio na adaptagao de
contetidos para diferentes plataformas, evidenciando habilidade em dialogar com muiltiplos
publicos. As pecas apresentadas foram eficazes na resolugao dos desafios de comunicagao
propostos, mostrando criatividade, técnica e objetividade.

Relatos

Os relatos entregues foram completos, bem estruturados e com argumentagao I6gica
consistente. Demonstraram dominio de planejamento estratégico e foco em resultados
mensuraveis. As campanhas relatadas apresentaram relevancia, impacto comprovado e
contextualizacdo detalhada dos desafios enfrentados. A validagao por parte dos clientes
atendidos atestou a efetividade das agdes executadas.
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025
L PO ccnc cosa o encunoes| cownson acun | aunicio mewen|_ose oancn
: Pontuagiio Peso | Pontuagiio | Pesp | Pontuagiio Peso Pontuagio Peso Pontuaciio Peso Pontuacio Peso Pontuagio .
ey ANgo. de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | deoato | Méximo | de0ain | Miximo | deoa10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10
a) O porte ¢ a tradigiio dos clientes, como
anunciantes publicitirios, ¢ o periodo de 10,0 5,0 10004 5.0 10.0 5,0 10,0 5,0 10.0 5,0 9.0 4,5 9.8 4,9
atendimento a cada um;
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitirias e a adequagio das
quantificagdes ¢ qualificagbes desses profissionas | 0_0 5,0 1 0,0 5,0 I 0.0 5,0 1 0,0 5,0 1 0,0 5,0 9,0 4,5 9,8 4,9
as necessidades de comunicagfio publicitana da
CONTRATANTE;
CAPACIDADE DE [c) A adequagio da infraestrutura ¢ das instalagdes
ATENDIMENTO  |que estariio 4 disposigio da CONTRATANTE na 10,0 5,0 10,0 5,0 10,0 5,0 10,0 5.0 10,0 5,0 9.0 4,5 9.8 4,9
execugdo do contrato;
d) A funcionalidade do relacio 0 operacional
c:ltre a CONTRATANTE e a licitante; d 1 O?D 5’0 1 0'0 5’0 1 0|0 550 1090 530 10,0 5,0 9,0 4,5 1 0,0 5,0
¢) A relevancia e utilidade das informagdes de
marketing ¢ comunicagio, das pesqusas de
audiéncia e da anditoria de circulagfio e controle de l 0,0 5’0 10,0 5,0 1 0,0 5,0 10,0 5,0 10.0 5,0 9.0 4,5 9,8 4,9
midia que a licitante colocard regularmente &
dnspos?c:'m da F()NTR;‘\"I':‘\N'I'FI“
SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 50,0| 25,00 50,0{ 25,00 50,0] 25,00 50,0 25,00 50,0 25,00 45,0 22,50 49.3| 24,67
NOTA AJUSTADA 25.00 25,00 25,00 25,00 25,00 22,50 24,67
OVA OAOQ COND RAFAEL ROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | JOSE GARCIA _ MEDIA GERAL
K c Pontuagiio Peso Pontuagino Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuaciio Peso Pontuacio Peso Pontuacio
" SR de0a10 | Méximo | de0a10 | Miximo [ deoa10 | Miximo | de0a10 | Maximo | de0a10 | Miximo | ge0aio | Miximo | deoato Fare
a) A originalidade da solugfio criativa e sua
adequagiio 4 natureza do cliente, a0 piblico-alvo e 10,0 4,0 10,0 4.0 10,0 4,0 10,0 4,0 10.0 4,0 9.0 3,6 9.8 3.9
ao desafio de comunicagio;
I b) A clareza e precisio das mensagens e a
REPERTORIO adequagio da linguagem as caraq:nsticm dos | 0_0 3,0 1 0..0 3,0 l 0,0 3,0 10~0 3!0 10,0 3v0 9~0 217 9;8 390
meios e publicos-alvo;
e e 100 | 30 | 100] 30 1006] 30 | 100 30 | 100 ] 30 | 901 27 9.8 3,0
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 30,0/ 10,00 30,0{ 10,00 | +30,0{ 10,00 30,0{ 10,00 30,0 10,00 27,0 9,00 29,5 9.83
NOTA AJUSTADA 10,00 N | 10,00 10,00 | 10,00 9,00 9,83

e S
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Agéncia: NOVA

JOAO CONDES | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER|  JOSEGARCIA | [\lSs/lica il
Pontuacio | Ppeso | Pontuacio | peso | Pontuagiio Peso Pontuagiio | Peso Pontuagio Peso | Pontuagio |  peso | Pontungio Puo
de0a10 | Miximo [ geqgio | Maximo [ gegato | Miximo | ge0a10 | Maximo | gegato | Miximo | depa1o | Maximo | gegato |

2,5 094 25 10,0 2,5 10,0 2.5 10,0 2,5 9,0 23 9.8 2,5

Quesitos Aspectos avaliados

a) A evidéncia de plangjamento estratégico por parte 10.0
RELATOS DE da licitante na proposigdo da solugiio publicitaria; B

SOLUCOES b) A demonstragdo de que a solugdo publicitiria -
DE PROBLEMAS contribuiu para o alcance dos objetivos de 1 0,0 2,0 i0,0 2,0 10’0 2’0 - 10’0 2,0 10,0 2,0 9’0 ],8 9*8 2.0
comunicagdo do cliente;
DO ¢) A complexidade do desafio de comunicagio

COMUNICACAOQ |apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,0 2.5 10,0 25 10,0 2,5 10.0 2,5 10.0 2.5 - 9.0 23 9.8 2.5

obtidos;
:I;I: ;:;::::memo légico da exposigio do Relaio 1 0,0 3,0 1 0’0 3’0 10’0 3’0 I0,0 3’0 1 0’0 3,0 930 2’? 9.8 3’0
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 40,0( 10,00 40,0| 10,00 40,0 10,00 40,0| 10,00 40,0/ 10,00 36,0] 9,00 39,31 9,83
NOTA AJUSTADA 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00 9,00 9,83
TOTAL CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS NOTFA AJUSTADA FINAL 44,33




NOVA
Capacidade de Atendimento

A agéncia apresenta uma solida experiéncia no mercado publicitario, atuando com inteligéncia
estratégica para diversos clientes, empresas de grande porte e instituicdes governamentais.
Possui dominio técnico no gerenciamento de contas publicas, tanto em nivel nacional quanto
regional, evidenciando sua especializagdo. Seu time é formado em grande maioria por
profissionais graduados, com formacdo alinhada as exigéncias do setor. A sua estrutura fisica é
ampla e moderna. O atendimento é conduzido por profissionais qualificados, com integracdo
entre dreas da agéncia e possui processos internos bem definidos. A agéncia também utiliza
tecnologias especificas para acompanhar o desempenho das campanhas, realizar pesquisas de

audiéncia e oferecer dados estratégicos para orientar decisGes e otimizar os resultados.

Repertdrio

A agéncia apresentou véarias pecas criadas para diferentes clientes. Esses trabalhos chamam
atencdo pela criatividade das ideias, pela maneira clara de comunicar as mensagens, pela
qualidade visual e técnica dos materiais produzidos, pegas entregues com bons acabamentos e

resolucdo dos problemas de comunicagao.

Relatos

Apresentou relatos com excelente concentracdo légica, bem organizados, com ideias bem

estruturadas, planejamento eficiente e resultados relevantes. Um dos principais destaques foi

o trabalho realizado para a Caixa Econdmica Federal.
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025

RAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | JOSEGARCIA | iaincins
. A e Pontuacio Peso Pontuacio Peso Ponfuacio Peso Pontuacio Peso Pontuagio Peso Pontusciio Peso Pontuncio o
- o g de0a10 | Miximo | ge0n 10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0a10 | Miximo | de0at10o | Maximo | ge0a10 | Miximo | deoalo
a) O porte e a tradigio dos clientes, como
publicitirios, ¢ o p:l iodo de atendimento a cada um; 1 0‘0 5'0 1 050 510 10,0 5,0 10,0 5,0 10,0 5,0 10,0 5,0 10,0 5,0
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequagiio das
quantificagdes ¢ qualificacaes desses profissionaisas | 10,0 | 5,0 | 10,0 | 50 | 100 | 50 | 100 | 50 | 100 | 50 | 100 | 50 | 100 | 50
necessidades de comunicagio publicitaria da
CAPACIDADE DE (}iNaldt: ::)1;: fraestrutura ¢ das instalagdes que
—— [ u. iniracstrutu S iFOES (] 7 i i
ATENDIMENTO |50 4 disposicio da CONTRATANTE naexecugio] 10,0 | 5,0 | 10,0 | 50 | 10,0 | 50 100 | 50 100 | 50 | 100 | 50 10.0 5,0
do contrato;
d) A funcionalidade do relacic operacional
= o 100 | 50 | 100 | 50 | 100 | 50 | 100 | 50 | 100 | 50 | 100 | 50 | 100 | 50
€) A relevincia e utilidade das informagdes de
marketing e comunicagiio, das pesquisas de audiéncia
e da auditona de circulagio e controle de midia que a ] 0‘0 5’0 10'0 5’0 10,0 5,0 10‘,0 5,0 ] 0,0 5,0 I0,0 5,0 I 0,0 5,0
licitante colocara regularmente a disposigio da
CONTRATANTE
SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 50,0( 25,00 | 50,0{25.,00| 50,0[ 25,00 | 50,0[ 2500 | 50,0 25,00 | 50,0| 25,00 50,0/ 25,00
NOTA AJUSTADA 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00
'RAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | JOSE GARCIA
* : Pontuagiio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pantuagio Peso Pontuacio p
e A —— de0ald | Miximo | de(at0 | Miximo | depat0 | Miximo | defai0 | Maximo | geon1o | Maximo | gegqi0 | Miximo | depaio -
a) A originalidade da solugdo cnativa e sua adequagio
i natureza do cliente, so pablico-alvo e ao desafio de 1 0_}{) 4,{} 1 030 4’0 1 0,0 4,0 1 0,0 4,0 1 0,0 4,0 1 (},0 4,0 1 0,0 4,[]
b} A clareza e precisio das mensagens ¢ a adequagio
REPERTORIO da linguagem is caracteristicas dos meios ¢ piblicos- 10.0 3.0 10,0 3.0 10,0 3,0 10,0 3,0 10,0 3.0 10,0 3,0 10,0 3.0
alvo,
T i RRRRCE 100 | 30 | 100 ]| 30| 100 | 30 [ 1000 30 | 100 ]| 30 | 100 30 | 100 | 30
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 30,0/ 10,00 30,0{ 10.00 30,0 10,00 30,0{ 10,00 30,0{ 10,00 30,0{ 10,00 30,0{ 10,00
NOTA AJUSTADA 10,00 10,00 10,00 | 10,00 10,00




(4902372

Agéncia: GENIUS JOAO CONDES _RAFAEL ROSA

EDNILSON AGUIAR

MAURICIO RENNER | JOSEGARCIA | TPV T
s - = Pontuagio | peso | Pontuagio | peso | Pontungiio |  peso | Pontungho | pesq | Pontuagho | peso | Pontuagho | peso Pontuagdo e
i— e de a0 | Miaximo | gegq o | Miximo | gegato | Miximo | degato | Maximo | gepalo | Maximo | degat1n | Miximo [ gega10
a) A evidéncia de planejamento estratégico por parte
RELATOS DE | da icitante na proposicdo da solusao publicitiria; 100 | 25 | 100 | 25 | 100 | 25 | 100 | 25 | 100 | 25 | 100 | 25 | 100 | 25
SOL U(fOES b} A demonstragio de que a solugdo publicitaria
DE PROBLEMAS cumrih.nil;;ml: o a;.luance dos objetivos de 1 0,0 2,0 10,0 2,0 1 0,0 2,0 10,0 2,0 10,0 2,0 . 10,0 2,0 10,0 2,0
comunicagiio do cliente;
DO i c) A complexidade do desafio de comunicagdo . o
COMUNICACAQ |apresentado no Relato e a relevincia dos resultados 10.0 2,5 10.0 2.5 10,0 25 | _ 10,0 2,5 10.0 2,5 10.0 2,5 10,0 2.5
obtidos; :
:l[: ]ei:::ile:menm logico da exposigio do Relato 9‘5 2’9 935 2'9 9'5 2’9 9’5 2’9 9’5 2’9 - 9’5 2'9 9'5 2,9
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 39,5 9,85 39.5| 9,85 39,5| 9,85 39,5 9.85 39,5 9.85 39,5 9.85 39,5 9,85
NOTA AJUSTADA 9.85 sS85 1 9.85 9.85 9.85 9,85 9.85
TOTAL CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS / \"-. NOTA AJUSTADA FINAL 44,85

o2 J// —

\ _—
-J'\J\OW“";\" &\/\J"‘ 3
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Genius

Capacidade de Atendimento

A agéncia atua com clientes de diferentes dreas de mercado. Seu quadro de colaboradores é
formado por profissionais com graduagdo, cujas qualificagbes correspondem as exigéncias.
Conta com equipamentos de qualidade e se destaca por uma estrutura fisica ampla e bem
estruturada. DispBe de processos organizados de atendimento, com rotinas setoriais bem
distribuidas que asseguram o cumprimento pontual dos prazos de entrega. Também possui

instrumentos de anélise e sistemas de monitoramento e pesquisa.

Repertdrio

A agéncia apresentou um conjunto diversificado de campanhas criadas para varios clientes,
destacando-se pelo acabamento dos materiais publicitarios, ajustados aos variados meios de
comunicagdo. As produgdes revelam um bom grau de criatividade, conceitos bem estruturados

e uma realizacdo técnica de alto padrao.

Relatos

Apresentou relatos organizados com coeréncia logica, planejamento estratégico e resultados
consolidados, com énfase especial nas iniciativas da BPW Cuiabd Associagdo de Mulheres de
Negbcios e Profissionais de Cuiabd. Um ponto observado na ficha técnica das pecas

publicitarias que foram apresentadas a agéncia ultrapassou o limite de paginas determinadas

estando em desacordo com o item 13.13.6 do edital.




CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025
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MEDIA GERAL '

JOAO CONDES  [TTTNH n% GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER |  JOSE GARCIA
Pontuagiio Peso | Pontuacio Peso Pontuaciio Peso Pontuagie | Peso Pontuacgio Peso Pontuagio Peso Pontuagio
deOal0 | Miximo | de0a10 | Méximo | de0q 10 | Miximo | deOat10 | Maximo | de0a10 | Maximo | de0al0 | Miximo | degald

Agéncia: INTERAGE

Quesitos Aspectos avaliados

a) O porte ¢ a tradigfio dos clientes, como
anunciantes publicitanos, e o periodo de ?,0 3,5 ?,0 3,5 ?,0 3,‘5 7,0 3,5 7,0 3,5 8,0 4,0 ?,2 3,6

atendimento a cada um;

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em

atividades publicitirias ¢ a adequagio das

quantificagdes e qualificagbes desses profissionais as 7.0 i o 7.0 35 7.0 3,5 7.0 3.5 7.0 3.5 8.0 4,0 7.2 3,6

necessidades de comunicagdo publicitaria da

CONTRATANTE;

CAPACIDADE DE ¢) A adequagdo da infraestrutura e das instalagdes
ATENDIMENTOQ |que estardo a disposiio da CONTRATANTE na 7.0 3,5 7,0 35 7.0 35 70 3,5 7.0 35 8.0 4,0 7.2 3,6

execugio do contrato;

d) A funcionalidade do relacionamento operacional ?10 3‘5 7!0 3’5 7’0 3‘5 7’0 3’5 ?’0 3,5 8,0 4,0 .},’0 3,5

entre a CONTRATANTE e a licitante;

¢) A relevancia e utilidade das informagdes de
marketing ¢ comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de ?_0 3,5 7,0 3,5 7,0 3,5 ?,0 3,5 7-0 3,5 8;0 490 ?-2 3!6

midia que a licitante colocard regularmente a
disposi¢iio da CONTRATANTE

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 35,0| 17,50 35,0 17,50 35,0| 17,50 35,01 17,50 35,0( 17,50 40,0/ 20,00 35,7 17,83
NOTA AJUSTADA 17,50 17,50 17,50 17,50 17,50 20,00 17,83

RAFAEL ROSA_| GAGRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | _10SE GARCIA

Pontuagiio Peso Pontuagiio Peso Pontuagio Peso Pontuacio Peso Pontuacio Peso Pontuaciio Peso Pontuacio
deDal0 | Miximo | de0a10 | Méximo | de0ai1o | Miximo | gde0a10 | Miaximo | deOat0 | Miximo | deogaio | Miximo defald -

Quesitos Aspectos avaliados

a) A originalidade da soluglo criativa ¢ sua
adequagiio 4 natureza do cliente, ao publico-alvo ¢ 7.0 2,8 7,0 2,8 7’0 2’8 7'0 2,8 7’0 2,8 8’0 3,2 7’2 299

ao desafio de comunicagio;

b) A clareza e precisdo das mensagens ¢ a adequagio

REPERTORIO da linguagem ds caracteristicas dos meios e 7.0 2,1 7,0 2,1 7.0 2,] 7,0 2.,] 7,0 2,1 8..0 2.4 ?,2 2.2
publicos-alvo;

e oo 70 |21 P70 | 22 120 | 21 F 908 20 B0 1 21 | @Bl 24 |90 2,2

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 21,0] 7,00 21,0 7,00 21,0 7,00 21,0, 7,00 21,0 7,00 24,0; 8,00 21,51 7,17

NOTA AJUSTADA 7,60 7,00 7,00 7,00 8,00 L7

f -

> Mo Q__.?Z‘-/‘\_,f-\/--—_ '




OAO COND RAFAEL ROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER |  JOSE GARCIA MEDIA GERAL
e RS Pontuagiio Peso Pontuagiio |  peso | Pontuagiio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio i
o deOn10 | Miximo [ deoq10 | Miximo | gegq1o | Miximo [ gega1o | Maximo | degalo | Miximo | gepaio [ Miximo | denat0
a) A evidéncia de planejamento estratégico por e
RELATOS DE da licitante na ;wa;}sm;o da solugio pﬁhlicr:tﬂr:;m 7‘0 1 ’8 ?"0 l’s 7’0 1’8 ?’0 1 ’8 7’0 l’s 8’5 2‘1 ?’3 1’8
SOL[[COES b) A demonstragiio de que a solugiio publicitiria
DE PROBLEMAS contribuiu pnr;;i :Illcance dos objetivos de 7.0 1,4 7.0 ]’4 7.0 1,4 ?,0 1‘4 7.0 1’4 8,5 ‘?'3 1’5
C ciio do cliente;
Do 5 ¢) A complexidade do desafio de comunicagiio
COMUNICACAQO |apresentado no Relato e a relevincia dos resultados 7.0 1.8 ?,0 1,8 7,0 1 ,8 7,0 1 ,s 7,0 1,8 8,5 2,1 7,3 1,8
obtidos;
::: ;: 'cncadcmnmtn logico da exposigiio do Relato 7’0 2,1 7q0 2,1 ?’0 2' 1 7’0 . 2,1 7’0 2,l 8,5 2,6 7‘3 2 ’2
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 28,0/ 7,00 28,0( 7,00 28,0, 7.00 28,0, 7,00 28,0| 7,00 34,0, 8,50 290 7,25
NOTA AJUSTADA 7,00 | 7.00 7,00 7,00 [ 7.00 | 8,50 725
TOTAL CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS NOTA AJUSTADA FINAL 32,25

||" \) .
A\ e {

2=




e
INTERAGE

Capacidade de Atendimento

A agéncia atende empresas de pequeno porte e institui¢des publicas localizadas no interior do
Estado de Mato Grosso. Conta com uma equipe enxuta, porém composta por profissionais
experientes. Sua estrutura fisica € compacta e proporcional ao porte dos clientes. No entanto,
em funcdo da quantidade limitada de profissionais na equipe de atendimento, ndo demonstra
plena seguranca técnica e operacional para oferecer um suporte totalmente satisfatério. Ainda

assim, a agéncia dispde de ferramentas para monitoramento e analise de mercado.

Repertdrio

A agéncia apresentou pegas publicitarias em diversos meios de comunicacdo para variados
clientes. De maneira geral, as produ¢des mostraram bom acabamento, criatividade mediana e

uma exposicao razoavel dos problemas abordados.

Relatos

No geral apresentou relatos simples, com pouca concentragdo l6gica, baixo planejamento e
com pequena relevancia dos resultados apresentados. Um ponto observado na ficha técnica
das pecas publicitarias que foram apresentadas a agéncia ultrapassou o limite de paginas
determinadas estando em desacordo com o item 13.13.6 do edital. Outra observagdo

pontuada é que a agéncia também deixou de atender o item 13.13.2, Il do edital.

002326



CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025
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ST CUNISE  CAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | JosEGarcia | IR

Quesitos % e o Pontuagiio Peso | Pontuagiio | peso | Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagiio |  Peso Pontuagio o
1 pectos A a7
de0al0 | Méximo | de0a10 | Miximo | ge0a10 | Miximo | ge0a10 | Maximo | de0a10 | Maximo | deda10 | Miximo | de0a10

a) O porte e a tradigio dos clientes, como anunciantes

publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um; 6’0 3’0 6.0 3’0 6’0 3’0 6’0 390 6‘0 3’0 7’0 3'!5 6!2 311

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitinas e a adequagiio das .

|quantificagdes e qualificagdes desses profissionais s 6.0 3.0 6.0 3.0 6.0 3.0 6,0 i 3,0 6,0 3.0 ?,0 3,5 6,2 3,]
necessidades de comunicagio publicitina da St -

CONTRATANTE;

CAPACIDADEDE f——
A-rENDIMENTO c) o t.,l.]‘.lﬂk 0 0n niraesitutura € das instalagoes que

estariio & disposigdo da CONTRATANTE na execugio| 6,0 3,0 6,0 3,0 6.0 3.0 6.0 3.0 6.0 3.0 7.0 35 6,2 3.1

do contrato,

d) A funcionalidade do relacionamento operacional
e e 60 |30 | 60| 30| 60 | 30 [BEENl 30 | 60 | 30 P70 35 | @8 30

¢) A relevincia e utilidade das informagdes de

marketing ¢ comunicagiio, das pesquisas de audiéncia

e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a 6_0 3.‘0 6,0 3.,0 6.0 3,0 6,0 3,0 6‘.0 3,0 ?,0 3,5 6,2 3, 1

licitante colocara regularmente a disposigao da
CONTRATANTE

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 30,0( 15,00 30,0| 15,00 30,0 15,00 30,0 15,00 30,0 15,00 35,0| 17,50 30,7 15,33
NOTA AJUSTADA 15,00 15,00 15,00 15,00 15,00 17,50 15,33

Agéncia: CONECTADA JOAO CONDES RAFAEL ROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER |  JOSE GARCIA 'MEDIA GERAL

Pontuagiio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Ponmagiio

: i Peso
de0ald | Maximo | de0a10 | Mdximo | denai0 | Méximo | degato | Miximo | depai¢ | Maximo | de0al10 | Mizimo | de0al0

Quesitos Aspectos avaliados

a) A oniginalidade da solugiio criativa e sua adequagdo

& natureza do cliente, ao piblico-alvo ¢ ao desafio de 6.0 2,4 6,0 2,4 6,0 2,4 6,0 2,4 6.0 2‘4 7,0 2,8 6,2 2,5

comunicagin;

= % b) A clareza e precisdo das mensagens e a adequagio
REPERTORIO da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 6,0 1.8 6.0 1.8 6.0 1,8 6.0 1.8 6.0 1.8 7.0 2,1 6,2 1,9

alvo;
e o — 60 | 18} 60 ] 18| 60 | 18 BEEH 18 | 60 | 13 [ @0 2,1 | 62 19
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 18,0{ 6,00 18,0| 6,00 18,01 6,00 18,0 6.00 18,0 6,00 21,0{ 7,00 18,5 6,17
NOTA AJUSTADA 6,00 2] 6,00 6,00 6,00 | 6,00 7,00 6,17
o7 ? \
B >




ONECTADA 0AO COND "RAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | JOSE GARCIA_

Pontuagio Peso Pontuagio Peso | Pontuagio Peso Pontuacdio |  peso | Pontuagiio Peso Pontungiio | peso Pontuagiio
de0al0 | Maximo | geggqjo | Maximo | gega1o | Maximo | depai0o | Maximo | gega10 | Miximo | ge0a10 | Maximo | gega10

a) A evidéncia de planejamento estratégico por parte :
RELATOS DE da licitante na proposigdo da solugio publicitaria; 6’0 l$5 670 195 6110 l95 6,0 1 ,5 6,0 1 ,5 ?,0 1 ,8 6,2 ]’5
SOL[]COES b) A demonstragio de que a solugdo publicitaria

DE PROBLEMAS |contribuiu para o alcance dos objetivos de 6.0 1.2 6,0 ],2 6,0 ],2 . 6,0 1 ,2 6,0 1,2 7,0 1 A4 6’2 1.2

comunicagdo do cliente;

Quesitos Aspectos avaliados

Peso

Do - c) A complexidade do desafio de comunicagio
COMUNICACAO |ap do no Relato e a relevancia dos resultados 6.0 1.5 6,0 1:5 6.0 1.5 6.0 1.5 6.0 1,5 7.0 1,8 62 | 15
obtidos;
ﬁ)c;;::i:adeamentn logico da exposigio do Relato pela) 6,0 1,8 6,0 1,8 6,0 1 ,8 ! 6,0 1 ,8 6,0 1,8 7’0 2’ 1 6,2 1 ,9
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 24.0| 6,00 24,0 6,00 24,0, 6,00 24,0{ 6,00 24,0/ 6,00 28,0 7,00 24.7| 6.17
NOTA AJUSTADA 6.00 6,00 | 6,00 | 6,00 | 6,00 1 7,00 6,17
TOTAL CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS NO‘R\A AJUSTADA FINAL 27,67
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CONECTADA
Capacidade de Atendimento

A agéncia atende empresas de pequeno porte, dispondo de uma equipe enxuta, mas formada
por profissionais experientes. Sua estrutura fisica, € compacta, porém adequada ao perfil dos
clientes atendidos. Entretanto, devido ao numero reduzido de colaboradores na area de
atendimento, a agéncia ndo demonstra total seguranca técnica e operacional para garantir um
suporte completamente satisfatério. A agencia conta com ferramentas eficientes para

monitoramento e andlise de mercado.

Repertdrio

A agéncia apresentou pecas publicitdrias desenvolvidas para diversos meios de comunicacdo
para variados clientes, com bom acabamento, criatividade moderada e exposi¢cdo razoavel dos

temas abordados.

Relatos

No geral apresentou relatos simples, com pouca concentragdo ldgica, baixo planejamento e
com pequena relevancia dos resultados apresentados. Atendeu parcialmente o item 13.13.5, llI

do edital, deixando de apresentar a indicacdo sucinta do problema que se propds a resolver de

cada pega e a ndo colocacgdo do responsavel pela elaboragdo do relato.
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO - CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025

Agéncia: FENIX TGlae (I8 RAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER |  JOSE GARCIA
Pontuagio

Pontuacio Peso Pontuagio Peso Pontuacio Peso Pontuaciio Peso | Pontuagdo Peso Pontuagio Peso
de0al0 | Miximo | de0a10 | Miximo | gepa10 | Miximo | ge0a10 | Maximo | de0a10 | Maximo | de0al0 | Miximo | de0a 10

Quesitos Aspectos avaliados Peso

a) O porte ¢ a tradigdo dos clientes, como anunciantes 8.,8 4’4 8,4 4,2 8,0 4,0 8,0 4,0 8-,6 4"3 8,0 4’0 8,3 4,2

publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) A expenéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias ¢ a adequagdo das
quantificagdes ¢ qualificagdes desses profissionais is 8_6 4,3 4.? 2.,4 4.0 2,0 8,0 4,0 8,8 4,4 8.0 4,0 ?,0 3,5

necessidades de comunicagdio publicitaria da
CAPACIDADE DE |CONTRATANTE:
ATENDIMENTO |c) A adequagio da infraestrutura e das instalagdes que

estardo a disposigio da CONTRATANTE na 8,8 4,4 8,5 4,3 8.0 4,0 8.0 4,0 8,5 4;3 8-0 490 873 412

¢ao do contrato;

d) A funcionalidade do relacionamento operacional 8.. 1 4,1 8,0 4,0 8,0 4,0 8,0 4,0 8,0 4’0 8,0 4,0 8,0 4'0

entre a CONTRATANTE e a licitante;
e} A relevincia e utilidade das informagdes de

marketing € ¢ icagiio, das pesq de

e 80 | 40 | 80 | 40 | 82 | 41 | 80 | 40 | 84 | 42 | 80 | 40 [ 81 | 41

¢ da auditoria de circulagiio e controle de midia que a

licitante colocara regularmente a disposigdo da

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 42,3 21,15 37.,6| 18,80 36,2| 18,10 40,0 20,00 42.3| 21,15 40,0| 20,00 39.8| 19,88
NOTA AJUSTADA 21,15 18,80 18,10 20,00 21,15 20,00 19,88

RAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER [ JOSE GARCIA

x A aliaia Pontuagiio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontuagio Peso Pontmuagio Peso Pontuacio
5 i . Peso
e AR deDat0 | Miximo | de0a10 | Miximo | ge0a10 | Miximo | dea10 | Méaximo | de0a10 | Miximo | depa10 | Miximo | de0al0

a) A originalidade da solugdo criativa e sua adequagio
4 natureza do cliente, ao piblico-alvo e no desafio de 8.0 3,2 8.0 3,2 8.0 3.2 8’0 3.2 8.0 32 8.0 3.2 8.0 3,2

comunicagio;

b) A clareza e precisio das mensagens ¢ a adequagio

REPERTORIO da linguagem s caracteristicas dos meios e pablicos- 8.0 2.4 8.0 2.4 8.0 2.4 8.0 2.4 8.0 2.4 8,0 2.4 8,0 2,4

alvo:
I e 80 1 24 | 80 | 24| 80 | 24 [ 8] 24 | 80| 24 | B0 | 24 | 86| 24
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 24,0| 8,00 24,0| 8.00 24,00 8.00 24,0 8,00 24,0, 8.00 24,0/ 8,00 24,0| 8.00
NOTA AJUSTADA 8,00 8,00 \| 8,00 8,00 8.00 8.00 | 8,00




Agéncia: FENIX TR NZ0B| RAFAELROSA | GABRIEL FAGUNDES| EDNILSON AGUIAR | MAURICIO RENNER | JOSE GARCIA
; Pontuncho | peso | Pontuagio | peso | Pontuacho |  Peso | Pontuagho |  peso | Pontuagho |  peso | Pontuagho | pesy | Pontuagio
Quesitos Aspectonaviiialos G0 n10 | Miximo | gepato | Maximo [ geon10 | Maximo | gega1n | Miximo | geoato | Miximo | deoato | Miximo | gepain S
a) A evidéncia de planejamento estratégico e :
RELATOS DE di& ;\icilnnlc na pruiosiqjéo da soiuq:alpiblic?gr:;?n 8’9 2’2 8’8 2‘2 8’8 2’2 8’8 o 2’2 8’7 2'2 8’5 2" 8’8 2’2
SOLU COES b) A demonstragio de que a solugdo publicitaria
DE PROBLEMAS | uuibuiu para o alcance dos objetivos de 8.7 1 ‘7 8,7 1,7 8.5 1,7 8,3 1 .,? 8,8 1,8 8,0 1,6 8,5 1,7
DO [ icagdo do cliente;
“AC R ¢) A complexidade do desafio de comunicagiio

COMUNI CA('A 0 amcscnmio no Relato e a releviincia dos re:uhndus 859 252 899 2’2 8’8 2,2 '. 815 : 2!1 8!8 2’2 8’5 : 2’1 837 ” 2’2

d) A encadeamento logico da exposigio do Relato 8.8 _2.6 8.9 2.7 8.6 2,6 8.0 2.4 8.5 2.6 8!.5 2,6 8.6 2.6

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 35,3| 8.83 35,3 8,84 34,7 8,68 33,6/ 8,39 34.8| 8,69 33,5] 8,40 34,5 8,64

NOTA AJUSTADA eS| 8,84 8,68 8,39 8,69 8,40 8.64
[TOTAL CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS | AN NOTAWUSTADA FINAL | 36,51




B ) | 003332

FENIX
Capacidade de Atendimento

A agéncia atende empresas médio porte, contando com uma equipe enxuta, porém composta
por profissionais experientes e com formagéo alinhada as demandas do setor. E uma estrutura
bem montada e equipada. O atendimento, respaldado por processos bem definidos. Além
disso, a agéncia possui ferramentas especificas para acompanhar métricas e realizar pesquisas

de mercado.

Repertario

A agéncia demonstrou uma variedade de campanhas desenvolvidas para diferentes clientes. As
pecas apresentadas demonstram, em sua maioria, um nivel satisfatério de acabamento,

criatividade boa e uma abordagem moderada na exposicdo dos desafios enfrentados.

Relatos

Apresentou relatos boa concentracio légica, bem estruturados e com relevancia dos resultados

apresentados, com destaque para Oncocenter Centro de Oncologia. Um ponto observado é

que a agéncia ndo atendeu ao item 13.13.4, Ill do edital.
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Rondondpolis, 31 de julho de 2025

ATA N° 3 DA SESSAO DA SUBCOMISSI\O_‘TECNICA DE AVALIACAO DAS PROPOSTAS DAS
AGENCIAS DE PUBLICIDADE - AVALIACAO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

Aos trinta e um dias do més de julho do ano de dois mil e vinte e cinco, as treze horas, reuniu-se,

no Auditério Candido Borges Leal Junior, situado na sede da Prefeitura Municipal de

Rondonopolis/MT, a Subcomissado Técnica instituida por meio da Portaria n® 5.970/2025,

publicada no Diario Oficial do Municipio em 17 de junho de 2025, com a finalidade de proceder a

avaliagao técnica das propostas apresentadas pelas agéncias de publicidade participantes do
rocesso Licitatorio n° 01/2025.

Estiveram presentes os seguintes membros da Subcomissao Técnica, designados nos termos da
legislagao vigente: Rafael Rosa de Paula, Ednilson Aguiar Vieira, Jodo Vitor Oliveira Condes
Santos, Mauricio da Silva Renner, José Carlos Garcia e Gabriel Girardi Fagundes.

A sessao foi declarada aberta as 13h15 pelo Sr. Rafael Rosa de Paula, presidente da
Subcomisséo, dando-se inicio a abertura e analise do material apresentado pela agéncia ZF. Em
seguida, foram analisados, sucessivamente, os materiais das agéncias NOVA, RENCA, FENIX,
GONCALVES CORDEIRO, LOGOS, DMD, CONECTADA, IMAGINE, ZORDON, SOUL,
INTERAGE e GENIUS, observando-se rigorosamente os critérios estabelecidos no edital.

Durante a sessao, foram avaliados os seguintes aspectos: capacidade de atendimento,
repertoério e relatos de solucdes de problemas de comunicagao. Cada proposta foi pontuada
individualmente e de forma isolada por cada membro da Subcomissao Técnica, conforme previsto
no instrumento convocatério.

oncluida a analise, foram registradas as respectivas justificativas técnicas, com fundamentagao
nos critérios previamente estabelecidos, assegurando-se a transparéncia, clareza e objetividade
nas avaliagdes atribuidas.

As pontuagées individuais das propostas técnicas estdo consolidadas em planilha especifica, a
qual foi assinada por todos os membros da Subcomissdo Técnica e encaminhada a Comissao de
Licitagao, para fins de publicagao do resultado da fase técnica.

Nada mais havendo a tratar, foi encerrada a presente sessao as 17h00, sendo esta ata lavrada,
lida, aprovada e assinada por todos os membros presentes.

Rondonc’;polis!MT‘_ﬁl-{ de 1;..( //4._.,_ de 2025.

Prefeitura Municipal de Rondonépolis - MT
Avenida Duque de Caxias, 1000, Vila Aurora, CEP 78740-022.



R 003334

ALILIILl PREFEITURA DE

SECRETARIA
MUNICIPAL DE RONDO
GOVERNO a4 NOPOLIS

COMPROMISSO COM A MUDANCA

Assinaturas:
RAFAEL ROSA DE PAULA -%a/m -‘J A

Ia

EDNILSON AGUIAR VIEIRA | l“ o, ) o 1, AAQ
JOAO VITOR OLIVEIRA CONDES SANTOS %sm (_ui& @ C Q1B
MAURICIO DA SILVA RENNER Maw«-mc Ak 2 . Yew Biaay

DSE CARLOS GARCIA ,L_, S f* AN }ﬁ C? A C € ~<S-\

GABRIEL GIRARDI FAGUNDES CK)X)\}S %U“w /&t MM\J’\/

Prefeitura Municipal de Rondonépolis — MT
Avenida Duque de Caxias, 1000, Vila Aurora, CEP 78740-022.



